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Dear Colleagues,

IETC-IDEC, INTE, IQC, ITEC, ISTEC, IWSC &
ITICAM 2021 Conferences are now well-known international
academic events and the number of paper submissions and
attendees are increasing every year.

We have lots of participants from 20 different
countries. These participants presented their papers during two
days.

Also, we would like to thank to our distinguished
guests, keynote speakers, reviewers for their collaborations and
contributions to the success of these conferences. And we would
like to thank all of you for coming, presenting, and joining in
these academic activities.

Should you have any enquiries regarding conferences,
please do not hesitate to contact with us for any additional
information you may require.

November 20, 2021
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ABSTRACT

Autism is a complex range of disorder that severely limits one's capacity to participate in daily activities. It is one
of the most frequent developmental disorders. Language, mobility, learning, self-help, and independent life are
severely limited in these children. The Picture Exchange Communication System (PECS) was created to teach
children with Autism Spectrum Disorders (ASD) and other developmental disabilities a functional communication
system, which requires the user to approach and initiate interaction with a communicative partner before
performing a referential communicative act. The current study has implied a comparison on students learning level
through PECS in Tamil and English. The study was carried on 25 students engaged in Regular school and Special
school and their age group was 3-10 years. The study found that students can understand better when the PECS
method is followed in the Tamil language as most of the student's mother tongue is found to be Tamil.

INTRODUCTION

Children are in the midst of a rapid growth and development process. In India, children under the age of 15 make
up around 35 percent of the overall population. Children are essential to the country's present and future. In all
countries, the health of these priceless members of society is the top priority. Children are valued not only for who
they are now but also for what they will become in the future. Childhood health sets the tone for adult health by
reinforcing their worldview and establishing a crucial ethical, social, and economic context. Children who are
healthy as children are more likely to grow up to be healthy adults. Children’s illnesses are on the rise these days,
with developmental abnormalities being a common occurrence. Autism is a complex range of illnesses that
severely limits one's capacity to participate in daily activities. It is one of he most frequent developmental disorders.
Language, mobility, learning, self-help, and independent life are all severely limited in these children. Autism is a
neuro-developmental illness marked by a trio of symptoms including a lack of social interaction, verbal and
nonverbal communication, and restricted and repetitive behavior. It is one of the five Pervasive Developmental
Disorders that manifests in early childhood or adolescence and usually persists without remission. Children with
Autism have a hard time forming social bonds and comprehending social communication.

The Picture Exchange Communication System (PECS) was created to teach children with Autism Spectrum
Disorders (ASD) and other developmental disabilities a functional communication system (Bondy and Frost,
1998), which requires the user to approach and initiate interaction with a communicative partner before performing
a referential communicative act (Bondy, 2001; CharlopChristy, Carpenter et.al 2002) . To alleviate frustration and
replace problematic or inappropriate behaviors, children with ASD require a clear and effective means of
communication (Beukelman and Mirenda, 1998; Webb, 2000) . For these youngsters, augmentation and alternative
communication (AAC) therapies have generally focused on unaided communication (i.e. signs and gestures).
Following that, the focus switched to aided communication devices that took advantage of people with ASD's
visual-spatial processing skills (Light, et.al, 1998).

PECS is a Computer-Assisted, Picture Exchange Communication System that aims to improve the social exchange
at the heart of all communicative acts. It aims to reduce prompt dependency by training children to communicate
spontaneously by exchanging pictures to request a corresponding object or activity, while also offering consistent
vocal examples to stimulate speech development (Bondy and Frost, 2002; Kravits et.al 2002). . It starts with
spontaneous requests and moves on to sentence structure, vocabulary topics, and comments. The capacity to
indicate what he or she wants is the only requirement for PECS’s instruction (e.g. by reaching for the desired item).
PECS has been successfully utilized with children who do say some words but do not begin with these words,
despite its popularity with nonverbal children with ASD (Bondy and Frost, 1998, 2002; Tincani, 2004).

ASD is a big and complicated disorder with numerous components, and children with an ASD diagnosis can
exhibit a wide range of behaviors and challenges. The incidence of ASD has sparked alarm on a Local, National,
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and International level, prompting action (Rice et al., 2012) the number of children with Autism has risen
dramatically in the last decade around the world (Hasan, 2020).Some of these youngsters, particularly those with
high-functioning Autism, are being integrated into mainstream educational institutions. Despite their limitations,
this set of children has the right to be assisted in all aspects of their education, including learning English.
Accordingly, several researchers also suggest the possibility of communication and education in a foreign/second
language in children with Autism (Elder et al., 2006; Petersen, 2010; Reppond, 2015; Szymkowiak, 2013; etc.).
Kuparinen (2017) highlights that “one does not need to be intellectually gifted to learn a foreign language.
However, certain methods of language learning should be intelligently followed to make the language learning
process more fruitful.”. Also, Wire (2005) reviewed that even those who have little speech, possibly an elective
mute, may have a good understanding of the foreign language and may be able to respond by actions in a role play,
by nodding, drawing, and by practicing with a pocket translator.

The focus of the current study was to compare the understanding ability of children with Autism regarding their
language between Tamil and English.

THE OBJECTIVE OF THE STUDY

The current study is been carried out by the researcher with the following objective

To examine the general profile of the sample

To study PECS method learning among Children with Autism for English and Tamil language

To compare PECS learning mode among Children with Autism in Tamil and English language acquisition skills

METHODOLOGY

The present study employed a two-subject experimental method where the 25 students with Autism were selected
for the study from Tiruppur District and their ability to learn and understand two subjects Tamil and English was
compared. The result of the study was examined with help of frequency and percentage tests.

FINDINGS OF THE STUDY

The researcher at first tried to understand the general background of the sample as it will let the researcher know
the basic history of the sample. The first aspect examined by the researcher was the age of the students which can
be seen in Table (1)

Table: 1 General Background of the Sample

Variables Frequency | Percentage

Age 3 to 6 years 10 40
7 to 10 years 15 60
Gender B(.)ys 14 56
Girls 11 44
Preschool to Class 1 10 40

Class
2t05 15 60
School Special 16 64
Regular 9 36
Mother Tongue Tamil 20 80
Other Languages 5 20

The age of the sample is been identified under two different categories, the first category is 3 to 6 years of age and
the second category is 7 to 10 years of age. Among the selected samples 60 percent (15 students) were belonging
to the age group of 7-10 years of age and 40 percent (10 students) were from the age category 3-6 years of age.
The researcher tried to find out the gender of the selected group of students under the main category boys and girls.
Among the sample group, 56 percent (14 students) were belonging to gender boys and 44 percent (11 students)
were girls who were having the Autism Spectrum Disorder. It can be seen that among the selected students 40
percent (10 students) were engaged from Pre-school to 1% std and 60 percent (15 students) were studying from 2
std to 5% std.

Most (64 percent) of the students were engaged in a Special school for their education and 36 percent were studying
in a Regular school. As Special school provides special care and attention to the students most of the parents prefer
putting their children in Special school while compared to that of Regular school.

To understand the language ability of the students knowing their mother tongue is important keeping this
consideration the researcher tried to find out the mother tongue of the selected respondents. Among the 25 selected
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students, 80 percent that is 20 students were having Tamil as their mother tongue and only 5 students were found
to be having other languages namely Hindi, Malayalam, and Telugu as their mother tongue.

Table 2- Comparision of Language skills

. Tamil English
Variables
Frequency | Percentage | Frequency | Percentage
Identification of pictures Yes 20 80 17 68
No 5 20 8 32
Ability to frame sentence Yes 22 88 15 60
No 3 12 10 40
Ability to describe the word Yes 19 76 16 64
No 6 24 9 36
. Yes 23 92 21 84
Reactions
No 2 8 4 16

IDENTIFICATION OF PICTURES IN TAMIL AND ENGLISH

The researcher has examined the identification skill of the respondents for Tamil language and English language.
The finding of the study can be seen in Table (2)

The above table shows the students' identification level for the languages. About 68 percent of the students were
able to understand the pictures shown in the English language and in the case of the Tamil language, 80 percent
of the students were able to understand it as they were having Tamil as their mother tongue. When a new concept
is thought in their mother tongue the respondents can understand it clearly than a Foreign language.

ABILITY TO FRAME THE SENTENCES IN TAMIL AND ENGLISH

The ability of students to frame sentences after their PECS training was studied by the researcher. The result
showed that 60 percent were able to frame sentences in English and 88 percent were able to frame sentences in
Tamil.

ABILITY TO DESCRIBE THE WORDS IN TAMIL AND ENGLISH

The student’s ability to describe the shown picture in Tamil and English was compared by the researcher and the
result is shown in Table (2). Among the selected students, almost 64 percent were able to describe the shown figure
in English and 76 percent were able to describe the picture in Tamil. Students can understand and react to language
when it is in their mother tongue.

REACTIONS IN TAMIL AND ENGLISH
The student’s reaction for their understanding and reacting ability of thought PECS in English and Tamil were
studied. The result showed that 21 student was able to reach for the English language whereas when the concept
was in Tamil 23 students were found to react.

CONCLUSION:

ASD is a big and complicated disorder with numerous components, and Children with an ASD diagnosis can
exhibit a wide range of behaviors and challenges. Some of these youngsters, particularly those with high-
functioning Autism, are being integrated into mainstream educational institutions. Despite their limitations, this
set of children has the right to be assisted in all aspects of their education, including learning English. Accordingly,
several researchers also suggest the possibility of communication and education in a foreign/second language in
Children with Autism. PECS method is one of the best methods which is been introduced for making the students
affected with ASD learn to like the other normal students. From the current study, it can be identified that students
can learn, understand and react much better when PECS is been described in their mother tongue(Tamil). So along
with foreign language when the concept is been thought in the Local language or their mother tongue the students
will be able to understand it very effectively.
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ABSTRACT
The aim of this study is to investigate whether there is a significant difference in students' listening comprehension
performance of a foreign language when using two types of modalities (video or audio). For the purpose of this
study, 54 male students of different public schools, who studied 7" grade of junior high school in Shahreza,
Isfahan, were randomly selected and divided into two groups. While the control group listened to the audio files,
the experimental group watched the video file of the same topics. The results were analyzed by SPSS24. The
results show that there is no significant difference between using videos and audios in terms of listening

comprehension, so the researchers discuss the reason behind the effectiveness of audio formats.

INTRODUCTION
There have been two major theories about language components; some believe that language is a system consisting
of four skills i. e. listening, speaking, reading, and writing (Harmer, 1991). Others consider language as a whole
system. based on child's first language acquisition, the order of second language learning is considered to be
listening, speaking , reading , and writing (Isik and Yilmaz,2007), and as Machado( 2010,p.242) says the success
of children's in three other skills depends on their listening ability. So, listening skills are vital in foreign language
learning (Hamouda, 2013) and listening is the most fundamental skill (oxford, 1993, p.205). In contrast to its
importance, learners think that listening is difficult. Vandergrift (1999, p.167) says:
[Listening] is a complex, active process in which the listener must discriminate between sounds,
understand vocabulary and grammatical structures, interpret stress and intonation, retain what was
gathered in all of the above, and interpret it within the immediate as well as the larger sociocultural context
of the utterance. Coordinating all of this involves a great deal of mental activity on the part of the listener.
Listening is hard work, and deserves more analysis and support. (p.168)
However Brown (1954) argued how instruction can help developing listening skills in a good way.
Audio materials where used for teaching listening skills for many years , but due to the development in terms of
technology, the inefficiency of audio materials for listening instructional purposes was argued(Chen et al. ,2014).
Scholars have various ideas regarding the use of these two modalities for teaching listening skills. For instance,
Barker and Trott (1985) are against using video modalities since it has visual distractions. Also some believe that
using videos is more expensive than using audios (White et al., 2000), however, some are among the proponents
because of different reasons. For instance Wilson (2008) believes that videos are better since they are contextual
and show body language. Harmer (2001) emphasizes that the main advantage of video over audio is that learners
can both listen and see the language. Ur (1984) points out that through using videos, learners can concentrate on
both verbal and nonverbal information, so they will be motivated for improving their listening habits. Although
both have some advantages and disadvantages, one of the best ways to encounter students with authentic input is
using videos, since they are the combination of three mediums i.e. aural, visual, and textual (Ogasawara, 1994).
Another effective way for instructing listening skills is using video Captioning especially in countries such as Iran
that English is considered as a foreign language, so as a result students have limited chance for exposure to real
spoken and written language (Gowhary et al., 2014). Captions present extra linguistic features like gestures and
facial expression that may help learners listening comprehension (Chapple and Curtis, 2000).
The current study investigated the effects of using captioned videos in students' listening comprehension scores.
Accordingly, this study is going to answer the following questions:
1. Is there a significant difference between teaching listening to EFL learners using audios and captioned
videos?
2. Which format (audio or captioned video) is more beneficial for EFL learners and teachers?
To answer the research questions, researchers raise the null hypotheses that there is no significant difference in
students listening comprehension performance by using captioned video formats and audio formats.

THE STUDY
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This study included 54 male students ranged in age from 12-14 who were selected among 7™ grade students from
various public junior high schools in Shahreza, Isfahan. In order to have homogeneous groups, they were randomly
divided into two groups (control and experimental).
For this study, five topics were extracted from GoGo educational cartoon series for both experimental and control
groups. The chosen topics were colors, fruits, food, clothes, age, and dates because they corresponded to their
textbook topics. Also a multiple choice test including 17 items was designed for both groups. The internal
reliability of the test was calculated by Cronbach's Alpha which came out to be 0.53.
This research is a quantitative one with two group control and experimental design which was administered in the
second half of academic year of 2020-2021. The students were informed about the purpose of the study in advance.
To have homogeneous groups, the participants were randomly assigned to two groups to receive treatments.
Although both groups had the same teacher, the first group i.e. control group listened to the audio files, while the
experimental group watched the video format of the same files with English captions. After the presence of
treatment, a multiple choice test including 5 topics with 17 questions was distributed to the participants.
To evaluate the difference between two groups, two measures of central tendency i.e. mean and percentage and
two measures of variability i.e. standard deviation and standard error mean were calculated. The results were
analyzed by using Statistical Package for Social Science (SPSS).

FINDINGS
This study sought to investigate the difference in students' achievement to find out which type of the media i.e.
audio or captioned video was the best
Table 1. Comparison of scores

format N Mean  Std. Deviation Std. Error Mean
score video 27 14.3704 2.15100 41396
audio 27 13.3704 1.80060 .34653

Tables 1 presents the comparison of scores in both groups.the mean of experimental group was 14.37 whereas the
mean of control group was 13.37.

Table 2. Independent Samples Test

Levene's Test for Equality of Variances t-test for Equality of Means

F Sig. t df
score Equal variances assumed 1.392 .243 1.852 52
Equal variances not assumed 1.852 50.438

Table 3. Independent Samples Test

t-test for Equality of Means

95% Confidence
Interval of the

Std. ErrorPifference
Sig. (2-tailed) = Mean Difference Difference Lower
score  Equal variances assumed .070 1.00000 .53985 -.08330
Equal variances not assumed .070 1.00000 .53985 -.08410
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Table 4. Independent Samples Test

t-test for Equality of Means
95% Confidence Interval of the

Difference
Upper
score Equal variances assumed 2.08330
Equal variances not assumed 2.08410

To investigate whether the different between the means of control and experimental group was significant, the
independent- sample t-test was used. In a t-test, the difference between the two means is significant if the
significance level (sig. 2-tailed) is less than 0.05 (Pallant, 2005, p.281). As presented in Tables 2, 3, and 4 since
the significance level was 0.07 which is more than 0.05, the null hypotheses was accepted i.e. there is no significant
difference in students' listening comprehension scores by using captioned video or audio formats.

CONCLUSION
This study investigated the effect of using audio and captioned video on learners' listening comprehension. As the
result shows since 0.07 is more than a= 0.05, so there is no significant difference in students' achievements by
using these two modalities (audio, and captioned video), therefore a question arises about the fact that why audio
formats are as effective as video ones. The researchers assume that animated cartoons in video formats may distract
Learners' attention, but when they are encountered with audio formats, their only choice is listening and
concentrating on the presented material. Due to these minor differences in using audio and video formats, it is
financially reasonable to use audio formats in Iranian public Schools, especially since its counterpart is time

.consuming for teachers

Since the results of this study is not conclusive ,the researchers have some suggestions for future researchers in
this topic .First, the results will be more reliable if the research is done on both males and females. Second, the
participants of this study were7th grade students of public junior high schools who study Prospect 1 as their English
textbook. It is a good idea to conduct further researches on other levels i.e. students who study newly developed

textbooks like Prospect 2, 3, and Vision 1 and 2
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ABSTRACT

The primary goal of this research is to investigate the relation between computational thinking skills and creative
problem-solving skills in secondary school students over the 2018-2019 academic year (5th, 6th, 7th, and 8th
grades). The study's sample size is made up of 1098 secondary school pupils. The T-test, one-way ANOVA, and
multiple linear regression analysis were used. As can be observed from the research findings, the students'
numerical thinking abilities and creative problem-solving skills average scores were strong in terms of total
scores and sub-dimensions. According to the results, the mean scores of students' numerical thinking skills and
creative problem-solving skills differed considerably in favour of girls. As the pupils' grade level progressed,
statistically significant disparities in their computational thinking abilities scores appeared. Another major
conclusion from the study is that there is a substantial link between students' thinking skills, creative problem-
solving skills, and their capacity to keep up with technological advances. Furthermore, a somewhat favourable
and substantial connection between students' computational thinking skills and creative problem-solving skills
was discovered. Due to the findings of multiple linear regression analysis, sub-dimensions of creative problem-
solving skills highly predicted computational thinking skills.

Keywords: creative problem-solving computational thinking; 21% century skills

INTRODUCTION

Scientific, social, economic, and technical advancements in various sectors appear to be changing the individual
traits required and the abilities that must be held correspondingly in the twenty-first century. It may be argued
that, particularly in the 2000s, when information technology evolved fast, an education strategy based on
knowledge transfer was insufficient for individual growth. Many different styles of thinking arise as a child's
brain grows and new life experiences are gained (Relkin, 2018). Modern times require individuals with high-
level skills instead of individuals who memorize the information transmitted to them (Saracaloglu, Yenice &
Karasakaloglu, 2009).

It is an indisputable reality that information technologies have a direct influence on individual behavior and
modify our requirements in many aspects of our life. These innovations have an influence on education systems,
and many talents that people should acquire must be adjusted. As a result, persons in the twenty-first century can
think creatively and critically, generate unique answers to issues they meet, and adapt these solutions to new
contexts. Individual and social requirements change because of the great advancement of information
technology, making it critical for individuals to acquire certain abilities, referred to as 21st century skills.
According to Pakman (2018), 21st century talents include computational and creative thinking, as well as
algorithmic thinking. Kuleli (2018) noted that in the twenty-first century, students and instructors must be
technologically literate, problem solvers, researchers, and collaborators. Individuals entering the corporate world
nowadays are expected to have certain abilities such as digital literacy, entrepreneurship, creativity, problem
solving, and critical thinking (Kélemen, 2017). As Tanriogen and Sarpkaya (2011: 5) mentioned in their book,
the major approach to build the targeted society and lifestyle in the twenty-first century, which is defined as the
era of science, technology, and innovation, is via education through qualified manpower. Individuals that can
think and regulate their cognitive processes are considered to adapt better to this altering environment (Dinger,
2009). Individuals who create information, find proper information, and use information efficiently are needed in
this setting.
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In the report published by OECD (2018), it is stated that certain jobs will be replaced by new occupational
categories during the next ten years. According to recent studies, many occupational groups that exist today will
not exist in the future, and other occupational groups will arise. Many occupational categories that exist today
will not exist in the future, according to current research, and other occupational groups will arise. Therefore,
along with fundamental qualities such as algorithmic thinking skill, inovative thinking skill, logical cause, and
effect relationship, and being a productive individual, being able to develop individuals with 21st century
abilities should be our major aims.
Furthermore, the primary goal of education has been to raise individuals who can create, criticize, determine,
question, and solve issues, and in recent years, the importance of teaching methods for higher order thinking
abilities has grown. As a result, it is recognized in educational institutions that it is critical for students to prepare
for new situations that may develop and to gain the necessary skills. As a result, when newly updated curriculum
is evaluated, it is stressed that the content of all courses is designed to create persons with high level thinking
skills. In this perspective, it is an important issue how these important skills that are emphasized in the revised
curriculum have an impact on students.
More than in previous years, the Ministry of National Education (MNE) made a major and dramatic
modification in the programs in 2005. It was discovered in the Ministry of National Education's revised
curriculum that fostering computational thinking of students was one of the objectives of computer science
(MNE, 2018a) and information technologies and software classes (MNE, 2018b). In this context, it can be said
that computational thinking and creative problem solving are among the skills that individuals should have.
Wing (2016) states computational thinking as a key skill for children in the 21% century. Therefore,
computational thinking skills should be among the basic skills that students should have in the 21% century
(ISTE, 2016; Y1ildiz, Cift¢i & Karal, 2017).
Being able to think in a computational way in daily life helps to learn the basic structure of the emerging
problems and to perceive the repeated mistakes better. In addition, computational thinking skills can be taught
with skills such as social interaction, communication, and working as a team. Problem solving and
computational thinking are related skills and can be transferred to other numerical fields such as mathematics
(Ciftei, Cengel & Paf, 2018). As a result of this disclosed information, computational thinking has been an
important skill to be examined in recent years. It is stressed in the literature that there is a continuous link
between computational thinking, creative thinking, and problem solving, all of which are referred to be 21st
century abilities. Individuals with creative thinking talents are also excellent problem solvers, according to this
statement. Studies on 21st century abilities stress the need of developing students' creativity and innovative skills
(Fox, 2011).
In the light of this information, computational thinking and creative thinking have become key skills of the 21%
century. When the individuals, having creative thinking skills, encounter a problem in their daily lives, they can
produce fast and creative solutions to this problem. For this reason, it is expressed as a requirement that students
acquire higher order thinking skills since a young age.
In this context, answers to the following sub-problems were sought in the study:

(1) What level is the computational thinking skills of secondary school students participating in the
research?

(2) Is there a substantial difference in computational thinking skills among secondary school pupils based
on gender, class, or the degree to which they are following technology developments?

(3) What level is the creative problem-solving skills of secondary school students?

(4) Do creative problem-solving skills of secondary school students show a significant difference according
to gender/class, the state of following the technological developments?

(5) Is there a correlation between creative problem-solving talents and computational thinking skills in
secondary school students?

(6) Do sub-dimensions of creative problem-solving skills predict computational thinking skills in a
meaningful way?

METHOD

RESEARCH DESIGN

The goal of this study was to examine the relation between computational thinking skills and creative problem-
solving skills in secondary school pupils. This goal was achieved using a relational (correlational) model within
the scope of the investigation.

POPULATION AND SAMPLE
The population of the study comprises of secondary students studying in the Germencik district of Aydn
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province during the 2018-2019 academic year. According to the theoretical sample size table in determining the
number of samples, the research universe consisting of 2000 people should have 322 with levels of a = .05
significance and 5% tolerance; It is stated that it can represent 1661 people at the level of a = .01 significance
and 1% tolerance (Can, 2014: 28). Accordingly, the number of samples in this study represents 49% of the
universe. While selecting the sample, two classes (A-B) were taken from each school as a cluster to increase the
possibility of the study population to represent the sample group and a single-stage cluster sample was made. In
single-stage cluster sampling, the main population (schools) is first divided into clusters, and the desired number
of clusters (classes) are drawn randomly from these clusters (Islamoglu & Almagik, 2016). Since the number of
classes and students in each school is not equal, two classes from all schools were included in the sample except
two village schools. In this way, the study's sample group consists of 1098 secondary school students chosen by
proportionate cluster sampling from the Germencik district of Aydin province during the 2018 — 2019 academic
year.

On analysis of the distribution of high school pupils volunteering in the study, 570 of them girls (51.9%), 528 of
them were boys (48.1 %). 269 of the children in the research were in the fifth grade (24.5 percent), 282 in the
sixth grade (27.5 percent), 348 in the seventh grade (31.7 percent), and 199 in the eighth grade (18.1%) as it was
presented in Table 1.

Table 1. Demographic Features of the Students

Variable Group N %
Male 528 48.1
Gender Female 570 51.9
5t Class 269 24.5
Class level 6 " Class 282 25.7
ssleve 7% Class 348 31.7

8 ! Class 199 18.1
Status of Following Technological Yes 697 63.5
Developments No 381 34.7
Unknown 20 1.8

Total 1098 100

DATA COLLECTION TOOLS

The Computational Thinking Skills Scale (for Secondary School Students) developed by Korkmaz, Cakir and
Ozden, (2015) as well as the "Creative Problem-Solving Features Inventory" adapted to Turkish by Baran-Bulut,
Ipek, and Aygiin (2018) were used to collect the data.

COMPUTATIONAL THINKING SKILLS SCALE

The scale, designed by Korkmaz, Cakir, and Ozden (2015), and tested on secondary school students has a total
of 22 items. Original scale developed in accordance with the university level, Korkmaz et al. (2015), validity and
reliability at secondary school level were also examined.

In addition, because of confirmatory factor analysis, it was stated that the observed values of the scale model
differed between .51 and .87 and showed an acceptable level of agreement. The validity and reliability of the
scale were tested again with the data obtained within the scope of the research. As a result of the confirmatory
factor analysis, it was observed that the standardized regression loads received different values between .52 and
3.

In accordance with the confirmatory factor analysis, fit indices were examined, and the values were determined
as GFI = .995, AGFI = .947, CFI = .939, IFI = .939, NNFI = .927, RMSEA = .038, SRMR = .055. The model
formed in this direction has been found to provide excellent fit indices. The Cronbach Alpha reliability
coefficients calculated for the scale and its sub-dimensions are in the sub-dimension of "Creativity".62, in the
sub-dimension of "Algorithmic Thinking".71, in the sub-dimension of "Cooperation".73, and "Critical
Thinking".69, "Problem Solving" sub-dimension.75, and across the scale.83. Accordingly, when the value
related to the scale is examined, it is seen that the measurement tool has high reliability.

CREATIVE PROBLEM-SOLVING INVENTORY

The Creative Problem-Solving Inventory, designed by Lin (2010) and converted to Turkish by Baran-Bulut,
Ipek, and Aygiin (2018), has 40 items and five variables. The inventory has dimensions for convergent and
divergent thinking, motivation, environment, general knowledge, and skills. As a result of the analysis, it is
claimed that the 40-item inventory translated to Turkish meets the goal. The scale's validity and reliability were
once again assessed using data collected as part of the study. Confirmatory factor analysis showed that
standardized regression loads received different values between .31 and .76. In accordance with the confirmatory
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factor analysis, the fit indices were examined, and the values were determined as GFI = .891, AGFI = .878, CFI
= 888, IFI = .888, NNFI = .876, RMSEA = .045, SRMR = .071.

The model formed in this way has been found to have acceptable fit indices. The Cronbach Alpha reliability
coefficients calculated for the scale and its sub-dimensions are as follows: “Divergent Thinking”.80,
“Convergent Thinking”.76, “Motivation”.74, “Environment” sub-dimension.87, “General Knowledge and
Skills” sub-dimension.76, “for the whole scale was .93. In this direction, when the value related to the scale was
analysed, it was seen that the measurement tool has a very high reliability.

DATA ANALYSIS

A statistical package application was used to analyze the research data. When interpreting the data, p<.05
significance level was taken as the basic criterion. More than one parameter was taken as a basis for the
examination of the normal distribution of data.

In the examination of the test result, the degree of closeness of the average, mode and median values of the data;
skewness and kurtosis coefficients, normal distribution (histogram), Normal Q-Q graphs were examined, and it
was concluded that the data showed normal distribution. If it is examined in more detail; the average, mode and
median values of the data were found to be very close to each other. Since this is a feature stated in the normality
assumptions (Leech, Berrett & Morgan, 2005), it was accepted among the normality parameters within the scope
of this research. Altman and Bland (1995) argued that when the sample is above certain limits, the assumption of
normality can be neglected and when the size of the sample within the scope of this study is analyzed (N =
1098), it is seen that this assumption is sufficient to be fulfilled. In addition, according to George and Mallery
(2019: 211) and Hair, Black, Babin and Anderson (2014: 39), it is acceptable for the normality assumption to be
within the + 1 range of skewness and kurtosis values. The scale's skewness and kurtosis values of the mean
scores for the computational thinking skills scale -.276 to -.523; for creative problem-solving skills inventory -
.142 to -.524. In this context, it was seen that the data were in the range of = 1. and the skewness and kurtosis
coefficients, which were accepted as the biggest indicator for normality assumption, were accepted as another
important parameter. In addition to this situation, normal distribution graph (histogram) and Normal Q-Q graph
were examined, and the data was found to have a distribution that is acceptable as near to normal.

Considering the meeting status of the normal distribution assumptions described above and the size of the
sample number (N = 1098), it was accepted that the data used in this study showed a normal distribution. As a
result, parametric statistical approaches were used for data processing activities. The sample t-test, ANOVA, and
Pearson correlation test were used to analyse the data in this way. Five-point Likert-type grading intervals were
used to evaluate students' computational thinking and creative problem-solving abilities. As a result, the ranges
1.00 - 1.79 are considered "very low," 1.80 - 2.59 are considered "low," 2.60 - 3.39 are considered "mid," 3.40 -
4.19 are considered "high," and 4.20 - 5.00 are considered "extremely high."

FINDINGS
Table 2 displays descriptive data connected to the students' computational thinking ability levels in relation to
the research's first sub-problem.

Table 2. Descriptive Statistics of Average Scores of Students' Computational Thinking Skill Levels and Sub-

dimensions
Sub-Dimensions N X SS
Creativity 1098 4.07 12
Algoritmic thinking 1098 3.70 .81
Collaboration 1098 4.08 .87
Critical thinking 1098 3.67 .87
Problem solvin 1098 3.53 .95
Computational Thinking(total) 1098 3.78 .58

Table 2 shows that the average scores of the students computational thinking ability levels are typically high (X
= 3.78). Furthermore, when the scores on the computational thinking abilities sub-dimensions were investigated,
it was discovered that the greatest score was in the cooperation dimension (X = 4.08), and the lowest score was
in the problem-solving dimension (X =3.53).

THE DIFFERENCE IN COMPUTATIONAL THINKING SKILL LEVELS AMONG
SECONDARY SCHOOL STUDENTS BASED ON GENDER VARIABLE

In accordance with the first variable of the second sub-problem of the research, a t-test for unrelated samples
from parametric tests was performed to evaluate whether the computational thinking skills of secondary school
pupils varied significantly by gender. Table 3 contains information on the test findings obtained in this context.
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Table 3. The t-Test Results Related to the Differentiation Status of the Students' Computational Thinking Skill
Levels and Sub-Dimensions According to the Gender Variable

Sub-Dimensions Gender N X SS t Sd P
Female 570 4.18 .63
Creativity Male 528 3.95 79 -5.32 1096 .000"
Female 570 3.74 .76
Algoritmic Thinking Male 528 3.65 85 -1.80 1096 073
Female 570 4.22 .80
Colloberation Male 528 3.92 92 -5.74 1096 .000"
Male 570 3.73 87
Critical thinking Female 528 3.60 86 237 1096 018"
Male 570 3.68 95
Problem Solving Female 528 3.37 94 -5.39 1096 .000°
Computational Male 570 3.89 .56 x
Thinking in General Female 528 3.67 .59 -6.31 1096 000
*p<.05

When the test results given in Table 3 were examined, that the average computational thinking scores of female
students (X = 3.89) were significantly higher than those of male students (X = 3.67) was found. There was a
significant difference in favour of girls (t (1096) = -6.31, p<.05). In this case, it can be stated that the gender
variable has a significant effect on students' computational thinking skills generally.

Apart from the average scores of algorithmic thinking (t (1096) =1.80, p>.05) sub-dimension; creativity (t (1096) =
-5.32, p<.05), collaboration (t (1096) = -5.74, p<.05), critical thinking (t (1096) = -2.37 It is observed that, p<.05)
and problem solving (t (1096) = -5.39, p<.05) sub-dimensions made a significant difference in favor of girls.

DIFFERENTIATION OF SECONDARY SCHOOL STUDENTS' COMPUTATIONAL
THINKING SKILL LEVELS BASED ON CLASS VARIABLE
In accordance with the second variable of the second sub-problem of the research, one-way analysis of variance,
which is one of the parametric tests, was done to evaluate if the computational thinking skills of secondary
school pupils varied significantly by class. Information on the test findings obtained in this context was
presented in Table 4.

Table 4. ANOVA Results Regarding Differentiation of Average Scores of Students' Computational Thinking

Skill Levels and Sub-Dimensions by Class Variable

Sub-Dimensions Groups Sum of df Mean F p Difference
Squares Squares
Between 3.088 3 1.029 1.984 115
o Groups
Creativity Within Groups ~ 567.559 1094 519
Total 570.647 1097
Between 521 3 174 265 .850
o Groups
Algoritmic Thinking  yithin Groups ~ 715.773 1094 654
Total 716.294 1097
Between 10.682 3 3.561 4.732 .003
) Groups 5.7
Colloberation Within Groups ~ 823.169 1094 752 58"
Total 833.851 1097
Critical thinking Between 1.114 3 371 495 .686
Groups
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Within Groups 820.657 1094 750
Total 821.771 1097
Between 30.705 3 10.235
] Groups 5.6" 5.7"

Problem Solving  Within Groups ~ 967.828 1094 885 11.569 .000 58"

Total 998.534 1097
Computational Between 6.571 3 2.190 6.568 .000

Groups 5-7"

Thinking in General =~ Within Groups 364.856 1094 334 5-8"
Total 371.426 1097

*p<.05

As it was shown in table 4, the average scores of the secondary school students studying at different 4 grade
levels regarding their computational thinking skills were compared with the One-way variance analysis for
unrelated samples according to the class variable (5%, 6", 7% and 8" grades). The results showed that the

averages of students in 5 " grade is as (X X= 3.66), averages of students in 6" grade is (X X= 3.77), averages of

students in 7" grade (X X= 3.85) and averages of students in 8" grade have (X X= 3.86) statistically significant

differences between at least two (F (.1004) = 6.56, p<.05). The effect size (n 2 = .02) calculated that this
difference is low. As a result of the Tukey multiple comparison test, it was observed that the difference was
between the 5" and 7" grade students and the 5" and 8" grade students, and the differentiation was in favour of
the 7" and 8" grades, respectively.

When the analysis results given in Table 4 were examined, creativity (F 3.1004= 1.99, p>.05), algorithmic
thinking (F (3-1004= .27, p>.05) and critical thinking mean scores (F (3-1004y= .50, p >.05) subscales did not make a
significant difference according to the class variable; collaboration (F (3.1004= 4.73. p<.05) and problem solving
(F -1004= 11.57, p< .05) it was found that there was a significant difference. As a result of the Tukey multiple
comparison test, the problem solving sub-dimension between the 5% grades (X= 3.96) and 7" (X= 4.17) and 8"
grades (X= 4.18) in the collaboration sub-dimension of the significant difference It was observed that it was
between 5™ grade (X=3.26) and 6 " (x=3.53), 7" (X = 3.66) and 8" grades (X= 3.68). When the average scores
were analysed in this direction, it was seen that the differentiation occurred in favour of the upper classes.

DIFFERENTIATION OF SECONDARY SCHOOL STUDENTS' COMPUTATIONAL
THINKING SKILL LEVELS BASED ON THE VARIABLE TO FOLLOW THE
TECHNOLOGICAL DEVELOPMENTS

In accordance with the third variable of the second sub-problem of the research, a t-test was performed
for unrelated samples from parametric tests to determine whether the computational thinking skills of
secondary school students differ significantly depending on the state of the following technological
developments. Data related to the test results carried out in this context are given in Table 5.
Table S. T-Test Results Related to the Differentiation of the Average Scores of the Computational Thinking
Skill Levels and Sub-Dimensions of the Students According to the Status of Following Technological

Developments
Sub-Dimensions Groups N X SS T sd p

Yes 697 4.12 .68

Creativity No 381 3.96 78 3.56 1076 .000"
Yes 697 3.76 80

Algoritmic Thinking No 381 3.58 81 3.55 1076 .000°
Yes 697 4.12 84

Colloberation No 381 3.97 92 2.62 1076 .009"
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Yes 697 3.73 89
Critical thinking No 381 3.56 -80 2.98 1076 .003"
Yes 697 3.57 .97
Problem Solving No 381 3.46 92 1.75 1076 .080
Computational Yes 697 3.83 .57 .
Thinking in General No 381 3.68 59 4.02 1076 -000

*p<.05

As it is shown in table 5, according to the state of following the technological developments, significant
differences were observed in all dimensions apart from problem solving sub-dimension of students'
computational thinking skills scores. A significant difference was observed in favour of the students who stated
that they followed the technological developments between the mean scores of students who indicated (X = 3.68)
(t 1o76) =4.02, p<.05) in general. In this case, it can be said that the state of following technological developments
had a significant effect on students' computational thinking skills.

Additionally, the average scores of problem solving (t (1076) = 1.75, p>.05) sub-dimension did not make a
significant difference according to the state of following the technological developments; but creativity (t (1076
=3.56, p<.05) algorithmic thinking (t (1076) = 3.55, p<.05), collaboration (t (1076) = 2.62, p<.05) and critical
thinking (t (1076) = 2.98, p<.05) sub-dimensions created significant differences in favour of students who state that
they follow technological developments.

FINDINGS ON SECONDARY SCHOOL STUDENTS' CREATIVE PROBLEM-SOLVING
SKILL LEVELS

In line with the third sub-problem of the research, descriptive statistics about students' creative problem-solving
skill levels are given in Table 6.
Table 6. Descriptive Statistics of Students' Creative Problem-Solving Skill Levels

Sub-Dimensions N X SS
Divergent Thinking 1098 3.70 78
Convergent Thinking 1098 3.86 72
Motivation 1098 3.75 .81
Environment 1098 3.98 78
General knowledge and Skills 1098 3.56 .86
Creative problem solving Skill 1098 3.81 .62
in General

In Table 6, it was shown that the average scores of the students regarding their creative problem-solving skill
levels were high (x= 3.81). In this context, it could be stated that students' creative problem-solving skill levels
were at high level (X= 3.81). In addition, when the average scores of the creative problem-solving skills, sub-
dimensions were examined, it was seen that the highest average score was in the environment (X= 3.98), and the
lowest average score was in the general knowledge and skills (X= 3.56) dimension.

GENDER DIFFERENCE IN SECONDARY SCHOOL STUDENTS' CREATIVE PROBLEM-
SOLVING SKILL LEVELS

In accordance with the first variable of the fourth sub-problem of the research, a t-test was performed on
unrelated samples from parametric tests to evaluate if there was a significant difference in creative problem-
solving skills among secondary school students based on gender. Findings related to the test results in this
context are given in Table 7.
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Table 7. t-Test Results of Differentiation of Secondary School Students' Creative Problem-Solving Skill Levels

by Gender
Sub-Dimensions Gender N X SS t sd P
Female 570 3.72 78
Divergent Thinking Male 528 3.69 77 -.55 1096 585
Female 570 3.93 1
Convergent Thinking Male 528 3.80 73 -2.98 1096 .003*
Female 570 3.79 .81
Motivation Male 528 3.70 82 -1.85 1096 065
Female 570 4.09 .76
Environment Male 528 3.86 77 -5.04 1096 000"
Female 570 3.53 .84
General knowledge and Male 528 3.60 87 130 1096 193
Skills
Creative Problem Female 570 3.86 .61
Solving -2.91 1096 .004"
Skill in General Male 528 3.75 .63
*p<.05

When the test results given in Table 7 were examined, a significant difference was observed between creative
solving average scores of female students (X = 3.86) and those of male students (X= 3.75) (t (09 = -2.91. p <
.05) in favour of female students. Additionally, divergent thinking (t (1096) = -.55, p>.05), motivation (t (1096) = -
1.85, p>.05) and general knowledge and skills (t (1096) = 1.30, p>.05) sub-dimension did not make a significant
difference according to gender; but convergent thinking (t (1006) = -2.98, p<.05) and the environment (t (1096) = -
5.04, p<.05) sub-dimensions had significant differences in favour of girls. In this case, it can be stated that
gender variable has some significant effects on students' creative problem-solving skills.

DIFFERENCE IN CREATIVE PROBLEM-SOLVING SKILL LEVELS AMONG SECONDARY
SCHOOL STUDENTS BASED ON CLASS VARIABLE
In accordance with the second variable of the fourth sub-problem of the research, ANOVA, one of the
parametric tests, was used to evaluate if the creative problem-solving skills of secondary school pupils varied
significantly by class. Table 8 summarizes the findings linked to the test results in this context.
Table 8. ANOVA Results Regarding Differentiation of Average Scores of Students' Creative Problem-Solving
Skills Levels and Sub-Dimensions by Class Variable

Sub- Groups Sum of df Mean F p
Dimensions Squares Squares
. Between Groups .655 3 218 363 780
Divergent Within Groups 658.568 1093 602
Thinking Total 659222 1097
Between Groups 229 3 .076 .145 933
Co}fll,Vekfgem Within Groups 574374 1094 525
Thinking Total 574.602 1097
Between Groups 919 3 .306 462 .709
Motivation Within Groups 725.039 1094 .663
Total 725.958 1097
Between Groups 516 3 172 .285 .837
Environment Within Groups 661.306 1094 .604
Total 661.823 1097
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General Between Groups 3.059 3 1.020 1.394 243
Knowledge and Within Groups 800.386 1094 732
Skills Total 803.445 1097
Creative Between Groups 353 3 118 301 .825
Problem Within Groups 427.549 1094 391
Solving Total 427.902 1097
Skill in General

When the analysis results given in Table 8 are examined, there were no statistically differences between
divergent thinking (F3.1004= .36, p>.05), convergent thinking (F (-1094= .15. p>.05), motivation (F (3.1004= .46,
p>.05), environment (F (3.1004= .29, p>.05) and general knowledge and skills (F (3.1004= 1.39, p >.05) of creative
thinking scores and the class variable. It could be said that class level did not make significant effect on the
students’ creative problem-solving skills.

DIFFERENTIATION OF SECONDARY SCHOOL STUDENTS' CREATIVE PROBLEM-

SOLVING SKILL LEVELS BASED ON TECHNOLOGICAL DEVELOPMENT STATUS

In accordance with the third variable of the fourth sub-problem of the research, a t-test was performed on

unrelated samples from parametric tests to determine whether secondary school students' creative problem-

solving skills make a significant difference based on the state of the following technological developments.

Table 9 summarizes the findings relating to the test results obtained in this context.

Table 9. T-Test Results Regarding the Differentiation of the Average Scores of the Students' Creative Problem-
Solving Skill Levels and Sub-Dimensions According to the Variable Follow-Up Technological Status Variable

Sub-Dimensions Groups N X SS t sd p
Yes 697 3.81 76
Divergent Thinking No 381 3.52 a7 5.99 1076 .000°
Yes 697 3.92 .69
Convergent Thinking No 381 3.75 a7 3.78 1076 .000°
Yes 697 3.81 .81
Motivation No 381 3.63 81 3.48 1076 001"
Yes 697 4.04 7
Environment No 381 3.86 79 3.79 1076 .000°
Yes 697 3.64 .84
General knqwledge and No 381 3.43 85 384 1076 000"
Skills
Creative Problem Yes 697 3.88 .61
Solving Skill in General No 381 3.67 .63 5.39 1076 .000"
*p<.05

When the test results given in Table 9 were examined, significant differences were found in all dimensions
calculated as divergent thinking (t (1076) = 5.99, p<.05), convergent thinking (t (1076) = 3.78, p< .05), motivation (t
076) = 3.48, p<.05), environment (t (1076) = 3.79, p< .05) and general knowledge and skills (t (1076) = 3.84, p<.05)
of creative problem solving skills of the students according to following up technological developments. It
could be said that significant differences were in favour of students who state that they follow technological
developments in the sub-dimensions.
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SECONDARY SCHOOL STUDENTS' COMPUTATIONAL THINKING SKILLS AND
CREATIVE PROBLEM-SOLVING SKILLS: FINDINGS AND COMMENTS
In accordance with the fifth sub-problem of the research, Pearson moments multiplication correlation analysis
was used to investigate the link between students' computational thinking skills and creative problem-solving
skills and sub-dimensions. Table 10 presents the results of the correlation study.
Table 10. Pearson Moments Product Correlation Analysis Results Related to the Correlation between Students'
Computational Thinking Skills and Creative Problem-Solving Skills

Sub- Divergen Converg Motivati Environ GKS CPS
Dimensions tT. ent T. on ment
Correlation 473" 478" 446" 382" 365" 537
Creativity p .000 .000 .000 -000 -000 .000
N 1098 1098 1098 1098 1098 1098
o Correlation 488" 462" 465" 378" 493 558"
Algorltmlc 000 000
Thinking P .000 .000 .000 , . .000
N 1098 1098 1098 1098 1098 1098
Correlation 326™ 382" 323" 3517 239" 4177
Colloberation P .000 000 000 .000 .000 000
N 1098 1098 1098 1098 1098 1098
Critical Correlation 567 492™ 538" 410" 458" 6117
ritica
thinking p 000 000 000 000 000 000
N 1098 1098 1098 1098 1098 1098
Correlation 184 206" 174 133" 174 213
Problem 000 000
Solving P .000 .000 .000 : . .000
N 1098 1098 1098 1098 1098 1098
Computationa  Correlation 554" 553" 529" 448" 474" 636"
] .000 .000
Thinking p .000 .000 .000 1098 1098 .000
Skills N 1098 1098 1098 1098
in General

*%p<0.01 GKS = General Knowledge and Skills, CPS = Creative Problem Solving Skills in General

Table 10 evaluated the Pearson Moments Product Association Coefficient in evaluating the correlation between
secondary school students' computational thinking skills and creative problem-solving skills, because the
variables matched the requirements of normalcy. As a result, a somewhat positive and significant association (r
=.636, p.01) was discovered between students' computational thinking skills and creative problem-solving
ability.

When the relationship between the computational thinking skills and the sub-dimensions of creative problem-
solving skills were examined in line with the findings, it was found that there was a moderate positive and
significant correlation with divergent thinking sub-dimension (r =. 554, p<.01), convergent thinking sub-
dimension (r = .553, p<.01), motivation sub-dimension (r = .529, p <.01), environment sub-dimension (r = .448,
p<.01), and with the general knowledge and skills sub-dimension (r = .474, p<.01) and computational thinking
skills.

In other words, as students' creative problem-solving skills increase, their computational thinking skills also have
tendency to increase. Similarly, between critical thinking and divergent thinking sub-dimensions of the highest
relationship among sub-dimensions; the lowest relationship was observed between problem solving and
environmental sub-dimensions (r=.133, p<.01).

MULTIPLE LINEAR REGRESSION ANALYSIS RESULTS IN SUB-DIMENSIONS OF
COMPUTATIONAL THINKING SKILLS AND CREATIVE PROBLEM-SOLVING SKILLS

Multiple linear regression analysis was used to see if computational thinking skill can be predicted based on
creative problem-solving sub-dimensions. The problem of multiple coupling is the most difficult condition in
multiple regression analysis. By examining the tolerance and VIF values, it was determined that there would be
no multi collinearity problem (Leech, Barrett, & Morgan, 2005).

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 18
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net



IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

Table 11. Multiple Linear Regression Model Summary on predicting Computational Thinking Skill with sub-
dimensions of creative problem-solving skills

Sub-Dimensions B Std. Error B
Constant 1.536 .084
Divergent Thinking 159 .026 211
Convergent Thinking 157 .028 195
Motivation .089 .025 125
Environment .089 .021 119
General knowledge and Skills .102 .020 150
**p<0.01

The sub-dimensions of creative problem solving skills substantially predicted computational thinking skills,
according to the analysis results (F (5-1092)= 155.209, p 0.01). All sub-dimensions contribute considerably to
the model's development as well. According to the beta values in Table 11, divergent thinking is the most
important contributor to the model's creation, followed by convergent thinking, general knowledge and skills,
motivation, and environment sub-dimensions, in that order. The R2 value that has been modified based on the
analysis results is 0.413. This demonstrates that the model explains 41% of computational thinking skills.

DISCUSSION AND CONCLUSION

In the study, students' computational thinking and creative problem-solving abilities were explored in connection
to several factors (gender, class level, and computer ownership), and whether there was a significant relationship
between variables was investigated. The computational thinking ability levels of the students were disclosed
within the framework of the first sub-problem of the investigation. The average scores of the students'
computational thinking ability levels and sub-dimensions were high, according to the results.

The highest mean score was found as collaboration and the lowest mean score was problem solving. In their
study, Korkmaz, Cakir and Ozden (2015) reached the conclusion that students' computational thinking skills are
quite high, and the lowest average in terms of sub-dimensions is in the problem-solving dimension. Similarly,
Oluk (2017) concluded that students' computational thinking skill levels were high Korkmaz et al. (2015), in
another study, individuals' perceptions of computational thinking skill levels were half high and half medium; it
was stated that the highest average was collaboration, and the lowest averages were algorithmic thinking and
problem solving. Cakir (2017) concluded that students' computational thinking skills were above average, and
the highest average was collaboration, and the lowest average was problem solving. In this context, the fact that
students' computational thinking skills are at a high level and that students are computational thinkers is an
important finding for modern days of the 21% century.

According to the results obtained in line with the second sub-problem of the study, a meaningful difference was
found in favour of girls between the average scores of female students' computational thinking skills and the
average scores of male students. When the average scores of the sub-dimensions were examined, that the
average scores of the female students were higher than male students and a significant difference was observed
in favour of the girls in all sub-dimensions except for algorithmic thinking.

Saritepeci (2017) stated that the computational thinking skill levels of women were higher, but this situation did
not create a significant difference. According to a similar result, Oluk (2017) stated that the average of female
students is higher than that of boys. Some studies in the literature differ with the results achieved. Gonzalez et al.
(2017) concluded that their scores on computational thinking skills were higher in favor of men. Kuleli (2018)
also found that the gender variable did not make any difference on the computational thinking skills. Oluk and
Korkmaz (2016) and Turan (2019) found that the gender variable did not make a difference in computational
thinking skills in their studies.

As a consequence of the results obtained in the context of the class variable, it was discovered that as students'
grade levels grew, so did their mean scores for computational thinking skills and sub-dimensions, with a
substantial difference between classes. According to Gonzalez et al. (2016), as students' grade levels improved,
so did their computational thinking skills. According to Korucu et al. (2017), kids' computational thinking skills
fluctuate considerably across grade levels. Some research provides outcomes that differ from those found in the
literature. Korkmaz et al. (2015) and Oluk (2017) state that there was a decrease in their computational thinking
skills as their grade levels progress.
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The outcomes regarding the condition of following the technological improvements show that mean scores of
the computational reasoning skills differ in favor of the pupils who express that they follow the accomplished
technological improvements. It can be said that the state of following technological developments in this
direction has a significant effect on students' computational thinking skills. Ciftci et al. (2018) stated that in their
study, there was a negative relationship between following technological developments and self-efficacy
regarding programming, and prospective teachers with high skills follow the developments in the field less. This
study compared to the other students who follow technological developments in the computational thinking
skills were found to be higher. In addition, it is striking that the results obtained in the studies with different
sample groups differ in the literature. It is thought that accessing and using technology correctly is an expected
result that will have a positive effect on students' computational thinking skills, but the differentiation situation
in some studies may be due to the profile of the sample group.

According to the results obtained in accordance with the study's second sub-problem, there was a substantial
difference in favor of females between the average scores of female students and the average scores of male
students in terms of creative problem-solving ability. Unlike the research findings, Toraman (2017) found that
male students are more likely than female students to achieve a creative solution. Unlike previous research,
Zeytun (2010) revealed that teacher applicants' judgments of creativity and problem-solving skills are not
gendered. In this study, the fact that female students' computational thinking and creative problem-solving skills
were statistically higher than men reveals that gender variable is a significant factor. Accordingly, it can be
thought that skills affect each other positively.

The third sub-problem of the research focused pupils' innovative problem-solving abilities. According to the
findings, the average scores of the students for their creative problem-solving ability levels and sub-dimensions
were high. A high degree of creative problem-solving ability among students was attained in this study, which
was a desirable conclusion. In this setting, students' high levels of creative problem-solving abilities are crucial
in terms of giving innovative solutions to challenges faced by pupils.

According to the class variable, students' creative problem-solving skills increased on average within the
framework of general and sub-dimensions. In the context of the variable of following technology advancements,
it was discovered that the average scores for creative problem-solving skills differ in favor of students who claim
to follow technical advances. It was shown that students that adhere to technology advances in their creative
problem-solving skills and sub-dimensions scored higher on average. In this respect, it is possible to assert that
the status of the following technical advances has a substantial impact on research.

The link between students' computational thinking ability levels and creative problem-solving talents was
investigated in the study's fifth sub-problem. There is various research in the literature that look at the relation
between problem solving skills and computing skills (Saritepeci, 2017; Gonzalez et al., 2017). However, no
skills have been discovered that explicitly investigates the link between computational thinking and creative
problem-solving. A somewhat favourable and substantial link was discovered between students' computational
thinking skills and creative problem-solving skills in this setting. In other words, as students' computational
thinking skills improve, so do their creative problem-solving abilities. The discovery that the two variables have
a positive influence on each other lends credence to the idea that computational thinking talent is fundamentally
articulated as a problem-solving process (Kalelioglu, Giilbahar, and Kukul, 2016).

SUGGESTIONS
As a consequence of the research, the following recommendations for practitioners and researchers could be
made.
e According to the findings, as pupils' grade levels improved, so did their computational thinking skills.
To assist this development, it is formally recommended that computational thinking abilities be
included into the curriculum beginning with preschool.
e It has been observed that having a computer is effective on students' skills. Accordingly, it can be
suggested to increase / improve the technological equipment of educational environments.
e It may be suggested that courses such as information technologies and software, computer science,
where computational thinking skills are directly related, should be taught from an early age.
e  This study was carried out with learners on the secondary school level. By broadening the area of the
study, it may be proposed that studies be conducted at the elementary, secondary, and university levels.
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OZET

Oyun caglar boyunca insanlarin hayatinda 6nemli bir yere sahip olmus; kisileri, kisilikleri hatta kiiltiirleri
etkilemistir. Diinyaya gelis serliveninin baglangicinda bireylerin hayatina giren oyun kisilikleri sekillendirmis,
toplumun kiiltiiriiniin olugsmasinda 6nemli bir yer edinmistir. Yeni ylizyilin 6nemli kavramlarindan olan pazarlama,
teknolojinin gelismesiyle hayatimizda yer tutan oyun algismin igine bir pazarlama stratejisi olan reklami
yerlestirmeyi basarmistir. Boylece tiiketicilerin dikkatini dagitmadan ve reklam izlemenin verdigi rahatsizliga
stiriklemeden pazarlama faaliyetinde bulunulmustur.

Markalar, farkindalik yaratmak, algi olusturmak ve en 6nemlisi miisteri sadakati kazanmak i¢in farkli pazarlama
strateji denemektedirler. Bunlardan yola ¢ikarak bu calisma, pazarlama araci olarak reklamoyun projelerinin
tiiketicilerde sat alma davranigina etkileri lizerine odaklanmaktadir. Konu hakkinda literatiir taramasi yapilarak
advergame, Homo Ludens kavramlari agiklanacaktr. Homo Ludens kavramu iizerinden reklamoyunlarin
kullanicilar igin satin alma davranigi olusturup olusturmadigi tespit edilecektir. Bu baglamda rastgele secilecek
olan 23-35 yas araligindaki genclerle anket ¢aligmasi yapilacak ve Lipton Akilli Cay Bardagi’nin advergamesinin
Homo Ludensler iizerindeki etkisi arastirilacaktir. Calismanin saha arastirmasi boliimiinde kullanilan 6lgegin
kapsam ve goriiniis gegerliliginin saglanabilmesi i¢in de uzman goriislerinden yararlanilmistir. Cronbach Alpha
giivenirlik degeri ,93 “tiir.

Markalarm son yillarda ortaya ¢ikan bilgisayar ve mobil oyunlarin igerisinde yer alan advergameler tiiketicilerin
dikkatini ¢ekmekte ve algiyr merak unsuru iizerine yonlendirmektedir. Advergameler tiiketicilerde marka algisi
olusturmaktadir. Bir diger adiyla reklamoyunlar markay: rekabet algisi yaratarak eglenceli bir sekilde tiiketiciyle
bulusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklamoyun, Advergame, Satin Alma Davranigi, Homo Ludens

GIRIS

Internet ve bilgisayar teknolojilerindeki gelisim sanal oyun kavramini giindeme getirmistir. Oyunlarmn gelismesi
ve cesitlilik kazanmasiyla her gecen giin artan oyun bagimliligi yeni pazarlama stratejilerinin gelisimini
saglamaktadir. Bu pazarlama stratejileri ve kullanim sekilleri cesitlilik gostermektedir. Bu arastirmada oyun
kullanilarak {irlin pazarlama anlatilacaktur.

Homo Ludens Kavram

Hayata ilk gelis anindan itibaren ilgi odagimiz olan oyunun etimolojik kokeni ¢ok eski ¢aglara dayanmaktadir.
Oyun insanoglunun en temel eylemlerinden biridir. insan ki1 tanimlamak icin yaygin olarak kullamlan Homo
sapiens kavrami bireyin aklmi kullanma 6zelligine gonderme yapar. Diisiinen ve aklini kullanabilen bir varlik olan
insanin liretebilecegini veya iiretim yapabilecegi diisiiniiliince bu kavrama bir de Homo faber eklendi. Boylelikle
insan aklmi kullanarak diisiinen ve bunun sonucunda {iretim yapabilen bir tiir olarak tanimlanmistir (Olgun, 2008,
5.22).

Huizinga bu ikinci terimin bize uygun olmadigmi diisiinerek sdyle demektedir: “oysa bu ikinci terim bizi
tanimlamaya o kadarda uygun degildi, ¢iinkii faber bircok hayvani niteleyebilir. Ve imal etme konusunda dogru
olan, oyun oynama konusunda da dogrudur: bircok hayvan oyun oynar. Buna karsilik Homo Ludens, yani “oyun
oynayan insan” kavrami bana imal etmek kadar esasl bir islevi ifade ediyormus ve buna baglh olarak da Homo
faber teriminin yaninda yer almay1 hak ediyormus gibi gelmektedir” (Olgun, 2008, s.23). Bdylece Homo Ludens
kavrami etimolojide yerini almis bulunmaktadir.

Satin Alma Davranisi

Satin alma davranisi, bireylerin iiriin ve hizmetleri satin almalarmi ve kullanmalarini kapsayan karar verme siireci
ve davraniglaridir. Tiiketici satin alma davranisi ise, kisilerin iiriinleri veya hizmetleri is amac1 giitmeden, kisisel
kullanimi i¢in ya da ev halkmin kullanimi i¢in satin almasidir (Pride ve Ferrell, 2000, s.195’den aktaran: Durmaz
ve Bahar, 2011, s.61). Tiiketici, satin alma kararmi verme asamasina gelene kadar bir dizi siirecin i¢inden
gegmektedir. Her bir siire¢ esnasinda bireyler siireci etkileyecek birtakim igsel ve digsal faktdrleri etkisi altinda
kalmaktadir. Bu faktorler bireyler i¢in sadece satin alma asamasinda rol oynayan ve etki sahibi olan degiskenler
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olarak algilanmamalidir; igsel ve digsal tiim faktdrler aslinda bireylerin birey olmasini saglayan ve her alanda
bireysel ayriliklarm ortaya ¢ikmasinda pay sahibi olan unsurlardir. Tiiketicilerin karakterlerindeki farkliliklar,
farkli gereksinim ve arzulara sahip olmalar1 satin alma kararlarmi verirken degisikliklere yol agar (Nisel, 2001’den
aktaran: Diizgiin, 2015, s.54).

Advergame Kavram

Advergaming, "reklam" ve "oyun," kelimelerinden tiiremis ve reklamm 6nemli bir gorev iistlendigi oyunlar
nitelemek i¢in kullanilmaktadir. Advertisement kelimesinin adver’1 ile oyun kelimesinin Ingilizce karsilig1 olan
“game” kelimesinin bir araya gelmesiyle olusturulmus ve ilk defa 2001’de Wired dergisinde bu kavram
kullanilmistir. Advergame, reklam ile sanal oyun arasindaki ¢izgide bireyin satin alma davranigini etkilemeyi
amaclayan yeni bir stratejik pazarlama yontemidir (Ilgin, 2013, s. 26). Tiiketici iizerindeki siiriikleyici kars1
konulamaz etkisi bireyin ilgisini reklama ¢ekmekten daha fazlasini yapmakta potansiyel miisteriyi markanin igine
cekmekte kendini markanin bir parcasi olarak hissetmesine, hatta trlinii sanal olarak dolayli yoldan
deneyimlemesine de olanak saglamaktadir. Tiketiciyi oyunun kurgusu sayesinde heyecanlandirirken,
etrafindakileri de etkileme, oyunun yeni oyuncular1 haline getirmeye de olanak saglamaktadir. (Ilgin, 2013, 5.26)
Geleneksel pazarlama yontemleri disinda yeni medya araclarini kullanmay1 tercih eden reklam verenler oyun
reklamlar yoluyla, birey ve marka arasinda pozitif bag yaratmayi amaglamaktadirlar. Reklam oyunlar, oyunu
deneyen kullanicilarla etkilesim igerisine girerek, markanm {iriin ya da hizmetini oyunla bagdastirip daha
hatirlanabilir hale gelmesini amaglamaktadir (Oskay ve Koger, 2017, s. 124).

Advergame Cesitleri
Cesitli Adavergameler vardir:
e Cizgi Ustii Reklamoyun
Cizgi tstli reklamlar komisyonlu medya reklamlaridir. Reklam veren igin reklam ajansinin kitle iletisim
araglarinda (basin, televizyon, radyo, sinema, a¢ik hava reklam panolar1 ve benzeri) para karsilig1 yayinlattigi
reklamlardir (Giilsoy, 1999: s. I’den aktaran: Oskay ve Koger, 2017, s. 124). Uriine 6zel hazirlanan
uygulamalardir. Burada oyun sirasinda potansiyel miisterilerin isletmeye ait sitede daha ¢ok vakit gecirmesi
ve ilgili Giriin ya da hizmet {iriin hakkinda daha ¢ok bilgi almas1 amaglanmaktadir.
o (Cizgi Alt1 Reklamoyun
Cizgi alti reklamlar, komisyonsuz ve bireysel aygitlarda yayinlanan reklamlar1 kapsamaktadir (Giilsoy, 1999:
s. ’den aktaran: Oskay ve Koger, 2017, s. 124). Yalmzca dikkat ¢ekmeyi amaglayan sosyo-ekonomik
konularla iligkili uygulamalar bulunmaktadir. Bu alanda oyunlar siradan bir oyun gibi yayinlanir ve boylece
tiikketicilerin o konuyla ilgili daha ¢ok aragtirma yapmasi saglanmaktadir. Bir bagka ¢izgi alt1 reklamoyun
teknigi, oyunun iginde kendi reklamini igermesidir.
. Cizgi Boyunca Reklamoyun
Online oyun sitelerindeki, irlinle ya da markayla iligkilendirilebilen oyunlara sponsor olunarak, iiriin
gorsellerini ve reklam sloganini tiiketiciye ileten uygulamalar buna 6rnek gosterilebilir. Digerlerine oranla
daha nadir goriilen bir gesit olmasma ragmen son zamanlarda {iriin ile deneyimi birebir yaratma konusunda
yapilan arastirmalarla ilgili birden fazla 6rnegi g6z dniine sermektedir (Eroglu,2019, s.101). Reklamoyunlar
mesaj iceriklerine gore cagrisimli yaklasim (associative), gorsel veya illiistrasyon yaklasim (illustrative),
gosterim yaklasim (démonstrative) ve doyum yaklasim olarak da ayristiriimaktadir (Yeygel & Koseoglu,
2009, s597°den aktaran: Oskay ve Koger, 2017, s. 125).
e  Cagrisimh Yaklasimi Reklamoyunlar
Uygulamanm arka planinda ya da oyun i¢indeki dekorda markanin logosu yer almaktadir. Bu
uygulamalarda, marka unsurlar tiiketiciye yogun bir sekilde verilmeyip, iiriiniin oyun igindeki bir hayat
aktivitesi ile bagdastirilmasi ve marka farkindaliginin olusturulmasi amaglanmaktadir.
e Gorsel ya da Illiistrasyon Yaklasimi Reklamoyun
Markanm 6nemli bir rol oynadigi, markayla iliskili nesneler ile gdstergelerin birlikte ele alindig:
oyunlardir.
e  Gosterim Yaklasimi Reklamoyun
Imgesel ve gorsel reklamoyun diisiincelerinden farkli bir diger diisiince ise gdsterim reklamoyun
yaklagimidir. Tiiketicinin iiriinii oyun i¢inde aktif olarak kullanmasini saglayan gosterim yaklasimidir (Akyol,
2010, s.103’den aktaran: Oskay ve Kocger, 2017, s. 125).
e Doyum Yaklasimi Reklamoyunlar
Oyuncular oyunu hem sosyal gergeklikten kagma hem de sanal ortamda etkilesim ve paylasim amacryla
oynamaktadir. Etki eden bir online reklamoyun uygulamasmin nitelikleri su sekilde olmalidir (Ozkaya, 2010,
s.472):
-Reklami yapilan markaya, {iriine uygun olmalidur.
-Oyun tiim kullanicilar tarafindan ulagilabilir ve ticretsiz olmalidir.
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-Oyuncularin katilimlarmni arttirmak i¢in motive edici olmalidir ve en yiiksek dereceli tiiketici sitede
sergilenmeli veya tiiketicilere maddi anlamda bir 6diil verilmelidir.

-Zorluk derecesi ortalama olmalidir.

-Goze hitap etmelidir.

-Reklami yapilan marka ya da {irlin ile ilgili deneyim yasatmak ve bilgilendirilmelidir.

-Iyi tasarlanmis bir veri taban1 mimarisine baglanmis olmalidir.

-Rekabetgi olmali ve tekrarlanacak ziyaretleri cesaretlendirmelidir.

-Oyunla ilgili elektronik posta haberleri yollayarak kisiye 6zel etkilesim kurulmalidir.

Lipton Akillh Cay Bardagi Oyunu

Lipton markasinin slogan1 “Zihni Berraklastiran Cay” dir. Poset cayin miisteri potansiyeli sehirde yasayip tempolu
hayata ayak uydurmaya caligan eriskinlerdir. Git gide kitle iletisim araglarindan uzaklasan bu hedef kitleye
pazarlama ydntemi olarak reklami ulastirmak daha gili¢ hale gelmekte, ekran kullanmak hedefe ulagmayan
pazarlama icin pahali hale gelmektedir. Bu hedef kitle i¢in viralin giiciinii kapsayan ve teknolojinin imkanlariyla
birlestirilip yaraticilikla harmanlanmis farkli bir pazarlama yontemi gerekmektedir. Lipton’un deneyimlerini
anlatmasi igin bu hedef kitleyi en rahat ve savunmasiz yakalayacagi yer sanal mecralar olmaktadir. Bu nedenle
strateji ¢aligmalarma web 3.0 teknolojilerini kullanarak ise baglamistir. Cok zor gibi goriinen hedef kitlede zihnin
uyanmasini saglayan ve berraklastiran ¢ayin insanlara nasil anlatilacagi diisiiniilmektedir. Internet sitesinde kadin
bir karakter yaratilmistir ve adina her seyi bilen kadin denmistir. Karakter siirekli ¢cay igerek kullaniciya 20 soru
sormakta ve kullanicinin aklindan tuttugu nesneyi bulmaya ¢alismaktadir. Kadmnin igmekte oldugu cay zihnini
giiclendirmekte ve motivasyonunu artirmaktadir. Her seyi bilen kadin tiiketicilerin aklinda tuttuklar1 objeyi %90
oraninda bilmekte ve kullanicilara keyifli bir tecriibe kazandirmaktadir. Ulkenin en iinlii internet fenomeni haline
gelen her seyi bilen kadmn talk showlara misafir edilmekte gazetelere ise haber kaynagi olmaktadir. Bununla
birlikte Lipton igin miithis bir pazarlama stratejisi uygulanmus olmaktadir. Ug aylik zaman zarfinda dért buguk
milyona yakin kullanici Lipton’un sitesini ziyaret etmis bulunmaktadwr. Marka kriz doneminde bu stratejiyi
kullanarak hedef kitlesini biiylik dlclide sasirtmayi basarmig ve satig oranlarinda % 47 artis saptanmustir.
(http://www.rabarba.com/tr/#/works, 02.09.2010’den aktaran Akyol, 2010, s.148).

ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmanin amaci yeni pazarlama kavramlariyla birlikte hayatimiza giren reklamoyunlarin (advergameler)
23-35 yas arasindaki oyuncularin satin alma davranisi iizerindeki etkilerini saptamaktir. CD’ler, bilgisayar oyunlar1
ve mobil oyunlarla hayatima giren advergameler fark ettirmeksizin oyuncularin hafizalarinda yer etmeyi
basarmaktadir. Bu ¢alismayla birlikte hafizaya yerlesen ve marka algis1 olusturan advergamelerin satin alma
davranisi lizerinde ne kadar etkili oldugunu inceleyecegiz.

Reklam oyunun iletisim ve reklam alanmna hizmet veren ve hedefi pazarlama icerikli gonderilerle marka
farkindaligini yiikseltmek olan yeni bir oyun ¢esidi oldugu 6nceki arastirmalarda belirtilmisti. Reklamoyunlar
geleneksel pazarlama uygulamalarindan kendini ayirarak 6zgiinliik amaglayan markalarin 6nceligi haline gelen bir
reklam araci olup birey ile marka arasinda pozitif bir bag kurup bununla birlikte de marka farkindaligi olusturmay1
amaglamaktadir. Hedef kitledeki siiriikleyici, ilgi ¢ekici etkisi tiiketicinin algisimi reklama g¢ekmekten daha
fazlasini yapmakta potansiyel tiiketiciyi tirlinlin i¢ine ¢ekmekte kendini iiriiniin bir pargasi olarak hissetmesine,
hatta {iriinii yapay olarak dolayli yoldan tecriibe kazanmasina da yardimc1 olmaktadir (Ilgin, 2013, 5.26).
Arastirmanm diger amaci ise platform oyunlarindaki markalarin oyuncular iizenindeki etkisini aragtrmaktir. ki
boyutlu platform oyunlar1 giderek daha fazla 3D oyunlarla degistirilse de bu tiir hala birgok insan tarafindan
sevilmektedir (Wiering ve ark. 2000, s:1). Gergek anlamda 3 boyutlu olan ve platform oyunu olarak gelistirilen ilk
oyunlardan biri 1996 yilinda gelistirilen ve Nintendo 64 cihazlar1 ile ortaya ¢ikan Super Mario 64 oyunu olmustur
(Stanton 2015). Kullanicilarina degisik gelse de oynanabilirlik iyi diizeyde oldugu i¢in kullanicilar tarafindan
benimsenmesi kolay olmustur. Super Mario 64’iin basarisini Banjo-Kazooie ve Donkey Kong 64 oyunlari
izlemistir ve 3 boyutlu platform oyunu tarz1 yavas yavas kendini kabul ettirmeye baslamistir. Dénemin giiniimiize
yanstyan oyunlarindan 6rnek vermek gerekirse en 6nemli 6rnegi Tomb Rider gibi yaklagimlardir.

Teknolojinin gelismesi ekranlarin, oyunlarin ve yazilimlarin karmasik hale gelmesine neden olmustur. Zamanla
yeni medyanin ilerleyisi ile gorsel iletisim tasarimi mecrasina goriintiileri daha ¢ok irdeleme olanagi vermis ve
goriintiiler tiim diinyay1 etkisi altina almistir (Ceken ve Arslan 2016, s.508). Bu baglamda oyun yazilimlarinin ve
oyunlarin ilk ¢iktig1 cihazlarn goriintiilerine baktigimizda oldukg¢a yavan ve tatsiz goriindiigiinii bilmekteyiz (Delil,
2020: 476). Artan goriintii kalitesi, ¢izim ve illiistrasyon teknikleriyle birlikte gorsel olarak daha iyi bir konuma
ulasan pazarlama kampanyalar1 da dolayisiyla daha fazla dikkat uyandirmaktadir.

Aragtirmanin bir diger amaci oyunculari oyun sirasinda ¢ikan reklamlari kag saniye izledigini ve izlenen reklamin
giinliik hayatta farkindalik yaratip yaratmadigini saptamaktir. Yeni medyanin hayatimiza girmesiyle artan
etkilesimli ortam ve igerik {ireticileri reklamu ilgi alanlarinin igerisine yerlestirmeyi daha akilct bulmaktadir.

Bu etkili iletisim ortami geleneksel pazarlama yontemlerini de degistirmistir. Ayni zamanda interaktif iletisim
stirecini kullanan geleneksel pazarlamanin yerine goktan-cokluya iletigim siirecini kullanan yeni bir iletisim
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mecrasi ortaya konulmustur. Bunu etkileyen de internetin interaktif olusudur. Isletmeler ve tiiketiciler arasinda
iliski olmadig1 zamanlarda mesaji alan ve gdnderen arasinda bir iliski baglamis ve iletinin hemen degistirilmesi ve
alicinin siirece katilma durumu ortaya ¢ikmustir (Altunbas, 2001, 375).
Bununla birlikte kiiresel agidan daha hizli internet yaratma, daha biiyiik bant genisligi olmasi ve daha iyi video
goriintiisii sunan akilli telefon teknolojisini kullanim niifusunun varligr daha ¢ok interaktif video ¢ekimini ve
kullanimin1 6nermekte ve bu durumun hizli bir mobil video ¢evresinin olusmasina neden oldugu goriilmektedir.
Telefonun 6zellikle kisa video olusturulmas: ve goriintiilenmesinin artirilmasinda giidiileyici bir rolii oldugu
distiniilmektedir. Reklam igerigi uzmanlari iginse videolar tiiketicileri ilgili diizeyde daha fazla kazanabilme
giiclinii de saglamaktadir. Mesela bloglardaki goriintiilii yorumlarin webte ortalama 29 saniyeden 5 dakikaya kadar
tiiketiciyi tuttugu; gorsel ve yazimsal unsurlardan %15 daha ¢ok katilim sagladigi goriilmiistiir. (Oztiirk, 2017, s.
238)
“Reklamli oyunlar, pazar memnuniyetini saglamak {izere gelistirilmis olup, internette c¢evrimi¢i yapilan
reklamlardir. Reklamcilar i¢in markalarma zorunlu destek saglayan etkili ve vazgegilmez bir ara¢ olmuslardir.
Internet aginda reklaimin yeni bir sekli olarak, bir sirketin markasimn1 eglence ile harmanlamak iizere tasarlanirlar”
(Dogan, 2006, s.47). Bundan dolay1 reklamoyunlar geleneksel {iriin yerlestirme statigine daha yakm olmaktadir
(Cauberghe ve Pelsmacker, 2010, s.5’den aktaran Dogan, 2006).
Aragtirmanin asil amact advergamelerin tiiketicilerde satin alma davranisina etkisini Her seyi bilen kadm 6rnegi
iizerinden incelemektir ancak su alt sorulara da cevap almacaktir:

1.) Tiiketiciler ¢ikan reklamlardan rahatsizlik duyuyorlar mi?

2.) Tiiketiciler reklamlar1 kag saniye izliyor?

3.) Oyunlarda ¢ikan reklamlar tiiketicinin hafizasinda ne kadar siire kaliyor?

4.) Cikan reklamlardan giin i¢inde hatirlanilan oluyor mu?

5.) Tiiketiciler reklam nedeniyle oyundan vazgeg¢iyor mu?
Oyunu kullanan kisi banner ya da ekrani kaplayan goriintiiler ile reklami gdrmese bile sonraki levelde reklama
yeniden maruz kalmaktadir. Bu tarz reklamlar tiiketicinin istemese dahi maruz kalmak zorunda oldugu reklamlar
arasinda yer almaktadir. Ayni1 zamanda kullanicilar Google gizlilik sozlesmesinde onayladiklari izinlerle de webte
Oylesine bir arama yaptiklarinda ya da bir iiriinii incelediklerinde dijital izlerinin erisimine olanak saglamaktadir.
Bu yiizden verileri kayit altina alinan tiiketiciler ilgi alanlarina dayali olarak filtrelenmis reklamlara maruz
kalmaktadir (Oziidlmez, 2019, s.1397). Bu arastirmayla advergamelerin oyuncular {izerindeki -etkileri
saptanacaktir.

ARASTIRMANIN ONEMi

Bu arastirma advergame ¢aligmalarinin oyuncularin tutum ve davraniglar: iizerindeki etkisini arastirmaktadir.
Oyuncularm oynadiklar1 oyunlardaki advergame ¢aligmalarinin oyuncularin satin alma davraniglarma etkisini ve
marka algis1 yoniindeki tutumlar g6z dniine konulacaktir.

Reklam verenler hedef kitleyle iligki igerisinde olan etkilesimli ¢aligmalar tizerinden gergeklestirilen ¢aligmalari
hedef kitlenin ilgili alanlarmma uygun vermektedir. Hedef kitlenin ilgisini ¢eken reklamlarm tutum ve satin alma
davraniglarina etkisi arastrmanin sonunda agik¢a gozlemlenecektir.Teknolojinin gelismesine paralel olarak
reklamcilik sektorii de dijital caga kayitsiz kalmamistir. Yeni medya teknolojilerini hedef pazarindaki aliciya
iletmek i¢in web pazarlamalarinin sik1 olarak kullanilmasi, tutundurma faaliyetleri genelinde bulunan pazarlama
faaliyetlerinin kullanildigi 6nemli bir platform halini almaktadir. Tiiketiciye hizli olarak erisen ve hedef kitleyi
pazarlama caligmasina dahil etmeyi saglayan web reklamlar1 ayni anda interaktif reklama da yer vermektedir.
(Oskay ve Koger, 2016, s. 122)

Web ortamn, televizyon reklamlar1 bakimmdan su sekilde bir firsat1 da gdzler oniine sermistir. Ozellikle sosyal
medyada, ¢evrimici hareketli gorsel yaymi yapmakta olan web sitelerinde bulunan videolarmn paylasimi, direkt
kullanicilara bu videolarm iletilmesini saglamakta veya kendi kisisel sayfalarinda yer bularak takipgileri tarafindan
goriilmesine olanak saglamaktadir (Oskay, 2015, s.102).

Ancak giiniimiiz iletisim teknolojilerinin geldigi noktada, mesaj kirliligine maruz kalan tiiketiciler, artik bu
mesajlar1 dnemsemez hale gelmektedirler. Etkilesimli reklamlarda oyun, eglence, ses, miizik ve gorsel unsurlarin
bir arada kullanilmasi, mesaj kirliligine maruz kalan hedefkitle i¢in dikkat ¢ekici olabilmektedir. (Oskay ve Koger,
2016, s. 123)

Reklamoyunlar; interaktif iletisim ve pazarlama alanina yardimci olarak, hedef kullanicida marka sadakatini
yikseltmeyi hedefleyen bir oyun tiirii olarak tanimlanmaktadir. Geleneksel reklam uygulamalar1 haricinde yeni
medya aygitlarini tercih eden marka sahipleri reklamoyunlar yoluyla, hedef kitle ile marka arasinda pozitif bir
iliski yaratmay1 hedeflemektedirler. Reklamoyunlar, oyunu oynayan tiiketicilerle iligki igine girerek, markanin
iirlin ya da hizmetini oyunla iligkilendirip daha hatirlanabilir hale gelmesini amaclamaktadir.

Interaktif oyun teknolojisini i¢inde bulunduran reklamoyunlar (Advergaming), tiiketicilere eglenceli bir oyun
mecrasi sunarak isletmenin pazar hedeflerini gerceklestirmesini amaglamaktadir. Reklamoyunlar bununla birlikte
kullanict veri tabani hazirlamaya da yardim etmektedir. Oyunu oynayan tiiketiciler, markanin hikayesine ortak
olarak duygusal bir iliski kurmakta ve bundan dolay1 markayla is birligi olusturmaktadir. Bu nedenle kullanicinin
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aklina markanin iletmek istedigi mesajlarm iletilmesine ve marka sadakatinin olusmasina katki saglamaktadir
(Tosun, 2010, s.413).

Sanal oyunlarin siki takipgisi olan 6zel tiiketicileri, reklamla ve dolayisiyla markayla birlestiren reklamoyun
uygulamalari, e-posta ve ¢oklu gorsel iletileri yoluyla hem internet hem de aplikasyonlar iizerinden viral olarak
yayilabilmekte ve bununla birlikte tiiketiciye erigebilirlik agisindan geleneksel pazarlamalara oranla bir maliyet
firsat1 da sunmaktadir (Ozkaya, 2010: s.472°den aktaran: Oskay ve Koger, 2016, s. 126). Oyun reklamlar hem
reklam veren hem de tiiketici agisindan degerlendirildiginde; kurumlar i¢in marka olugturmada etkili olmasi, diisiik
maliyetli olmasi, veri toplamasi, hedef kitle i¢in akilda kalic1 ve ilgi ¢ekici olmasi gibi 6zellikleriyle markay1
amacma ulastrmada yardimer olmaktadir. Etkili bir interaktif reklamoyun uygulamasmin nitelikleri su sekilde
olmalidir (Ozkaya, 2010, s. 473’den aktaran: Oskay ve Koger, 2016, s. 126).:

-Pazarlamasi yapilan iiriin ya da hizmete uygunluk saglanmalidir.

-Tiim tiiketiciler tarafindan kolay ulasilabilir ve karsiliksiz olmalidir.

-Tiiketicilerin dikkatlerini ¢ekip algida secicilik yaratmak ve marka tutundurma faaliyetlerine destek amacli 6diil
yontemi uygulanmalidir.

-Zorluk derecesi ortalama olmalidir.

-Goze hitap etmelidir. .

-Pazarlamasi yapilan firma ya da iiriin ile ilgili tecriibe yasatmali ve tiiketiciyi bilgilendirmelidir.

-Veri tabani iyi tasarlanmis olmalidir.

-Ziyaretlerin devamini saglamaya tesvik etmelidir.

-Tiiketicilere bilgi mesaj1 yollayarak 6zel bir bag kurmalidir.

Yeni medyanin, yeni kitlelerle tanigma, yeni dostluklar kurma i¢in mecra olusturmasi gibi firsatlari, bu sayede yeni
bir kitle iletisim aract olmasindan sebeple sosyal medyay: farkli bir boyuta siiriiklemektedir. Cevrimigi sosyal
medya sosyal yasami daraltmasinin yani sira, etkilesim ve paylasimi artirdigi icin tiiketicileri daha sosyal bireylere
evirdigi sdylenebilir (Onat ve Alikilig, 2008, s.1113’den aktaran Akgay, 2011, s. 142).

Reklamda zamanla tiriinlerin degil, tecriibenin pazarlandiginin ayirt edilmesiyle birlikte pazarlama, {iriin ve hizmet
boyutunu asip bunlar etrafinda kullanicilarin se¢ecegi tecriibeler planlama isi olarak sayilir hale gelmistir. Yemek
yerleri, restoranlar, cafeler, eglence merkezleri, sinemalar, tiyatrolar, miizeler, kiiltiir-sanat merkezleri hatta
AVM’ler deneyim pazarlamasi i¢in potansiyel alanlar olarak 6n plana oturtulmustur (Kaya, 2009: 109°dan aktaran:
Eroglu, 2019, s.40).

Reklamoyunlar giiniimiizde hedef kitleler icin yaratilan teknolojik reklamlardir. Reklamoyunlar pazarlamaya
maruz kalma zamanm uzatmaktadwr. Ayrica reklamoyunlar neseli, espirili bir mecra sunarak
tiiketicileri/kullanicilar1 motivasyon baglaminda direkt oyuna ve dolayli olarak oyun igerisindeki markaya
odaklanmasmi istemektedir. Bu baglamda reklamoyun kitleleri bu oyunlari neden oynadiklarini, hangi
motivasyonla oynadiklarini 6grenmek ve oyuncu ¢esitlerini belirlemek, giiniimiizde kullanicisina erismek adina
pazarlama ve reklam alaninda yeni aplikasyonlar {iretecek olan firmalar i¢in bliyiik 6nem arz etmektedir.

KURAMSAL TEMEL

Arastirma, advergamelerin satin alma davranisi lizerine etkisi konusunda {izerinde ¢ok¢a durulan ve uluslararasi
diizeyde arastirmalarda konu olan psikoloji kaynakli kuramlardan birisi olan Kullanimlar ve Doyumlar Modeli
ornek almarak incelemistir.

Iletisim, teknolojinin gelismesi ve bilgi ¢agmin olusmasiyla baska boyutlara tasinmustir. Giindelik ihtiyacmn tesine
taginan iletisim caglar boyunca arastirmalara konu olmus ve cesitli yaklagimlar baglaminda arastirilmistir.
Kitleler, iletisimin ne anlattigindan ¢ok, iletisimde kullandiklar1 aygitlar tarafindan sekillenmektedir (Sartori, 2004,
s. 26°dan aktaran Akcay, 2011). Iletisim arastrmalarinda ise, kullanilan aracin dogasi geregi isleyis mantig1
diisiiniilmektedir. Ayn1 “ara¢c mesajdir” da oldugu gibi (McLuhan, 1964, s.32°den aktaran Akc¢ay, 2011). Her yeni
medya sosyal anlamda bireylere birtakim degerler katarak onu yetistirir ve yeni gelencksel degerlere adapte
olusuna ve bu yeni degerlere bakilarak bireyin sekillendirilmesine sebebiyet verir (Akcay, 2011 s. 138).

Bu yeni donemin getirdigi degisimlerin en biiyiik son {iriinii olan sosyal medya bu ¢aligmanin temelde inceledigi
iletisim kanalidir. TV ve radyodan sonra kullanici etkilesimli olan bu araglarda “insanlar neyi bulmay1 amagliyor?”,
“bu araglardan elde edilen doyumlar nelerdir?” ve “bu araglar1 kullanmaya yonelten gereksinimler nelerdir?”
sorularmin cevabi aranmistir. incelenecek ara¢ sonrasinda bu araglar1 kullanan kitle olarak, Tiirkiye’de din
egitiminin mutfagi olan ilahiyat fakiiltesinde okuyan dgrenciler ele alinmistir. {lahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin
seciminde temelde etkili olan faktor ise alanda bu konuya dair bir arastirmaya rastlanilmis olmamasi ve giincel
siyasi, sosyal ve ekonomik kosullarda din konusunun siirekli giindemde olmas1 ¢alisma grubunun bu sekilde
secilmesinde etkili olan faktorlerden olmustur. Aragtirmada temelde McLuhan’in “ara¢ mesajdir” ifadesinden yola
cikarak, iletisimi saglayan araglarin toplumda ve birey tizerinde etkili olan zihinsel alg1 diizeylerini, zihinsel
yapilanmalarini, tutumlarini ve tutum degisimlerini gormeye yonelik konular géz 6niine almmustir (Cevher ve
Ustakara, 2019, s. 813).

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin gliniimiizdeki haline gelmesinde Wright, Lasswell, Rosengren ve Lull
gibi arastirmacilarin katkilart bulunmaktadir. Kuram insanlarin hangi gereksinimler ile medyay: kullandigma
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yonelik agiklama yapmaya calismaktadir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda bireyleri medyay: kullanmaya
yonelten faktorler genel olarak; iliski kurma, gozetleme, eglendirme ve sosyallesme olarak gruplandirilabilir
(Baran, 1997 s.66’dan aktaran: Ustakara, 2019, s. 814).

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’ni1 ilk defa anlatan, dile getiren &greticilerden biri Elihu Katz sayilmaktadir.
(Severin ve Tankard 1994, s.474’den aktaran Akcay, 2019). izleyen bireylerin kendileri agisindan tatmin edici
kitle iletisim iceriklerini bu sekilde etkili olarak aradiklar1 temeli {izerine kurulan (Mutlu, 2005, s.189’dan aktaran
Akgay) bu kuram, Berelson’un 6ne siirdiigii “iletisim arastirmalari alan1 6lmiis goriiniyor” fikrine elestiri olarak
dogmustur (Severin ve Tankard 1994, s. 474’den aktaran Akgay, 2019). Bireylerin kitle iletisim araglar1 yoluyla
kazandiklar1 bu doyumu, ‘Insanlar medyadan nasil yararlaniyorlar?’’ sorusunu sorarak *‘kullanicilarin doyumu’’
ile izler kitleye ve mesaj1 almaya iliskin etnografya arastirmalarmin alt1 ¢izilmistir (Blumler ve Katz 1975’den
aktaran Mattelart ve Mattelart, 2009, s.120’den aktaran Akcay, 2019).

Kuram 6zetle bir doyumun s6z konusu oldugunu, buna bagl olarak da bir kullanimdan s6z edilecegini, medya
izler kitle baginin da yalnizca bu agiyla benimsenebilecegini savunmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar kuramiyla
ilgili arastirmacilar, arastirmalariyla ilgili olarak izler kitlenin ihtiyaglarini siniflandirma ihtiyaci hissetmiglerdir.
Schramm, Lyle ve Parker 1961 senesindeki arastirmalarinda anlik ve ertelenmis tatminlerden bahsederlerken,
Weiss 1971 senesinde bilgisel-egitimsel ve fantazyaci kacisci olarak kategorilendirmistir (Kiiciikkurt ve digerleri,
2009, s. 38).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimmin temelindeki aktor aktif izleyicidir. Izleyici, secicidir, kendi gercekligini
kendisi yaratan, arayan ve se¢en kisi konumundadir. Bu konumun kabul edilmesi ile beraber arastirmalar arag ya
da mesajdan ziyade kullanici lizerine yogunlagsmaya baglamistir (Windahl, 1981, s.176’dan aktaran Ustakara, 2019
s.816).

Izleyici aktivitesi fayda, amac, secicilik ve etkiye kapal olma alanlarinda kendisini gosterir.

a) Fayda, kullanicilarin iletigim kurmasi i¢cin nedenleri veya motivasyonlari,

b) Amag, iletisime girerken planlanan iletisimin dogasini,

¢) Secicilik, kullanicilarin tecriibelerinden ve toplumsal yapisinin etkisi altindaki iletisim kurma yontemindeki
se¢imini,

d) Etkiye kapali olma ise iletisim araglarindan gelen uyaricilara kapali olma ve karsi koymayi ifade etmektedir
(Blumler,1979, s.10’dan aktaran Ustakara, 2019, s. 817).

Giindelik yasam pratiklerinin, dolayisiyla motivasyonlarin olusumunda etkili olan yeni iletisim teknolojileri ve
ozellikle sosyal medya araclar1 sonsuz bir uzam sunmaktadir. Kiiresel boyutta kaniksanmis olan bu araglar ulus
Otesi, devlet Gtesi hatta kiiltiir 6tesinde bir iletisim bigimini ortaya ¢ikarmaktadir. Kendisine 6zgii ifadeler, tarzlar
ve imajlar ile gosteri toplumunun yeni kiltiiri olusmaktadir. Bu yeni imaj kiiltlirii artik mevcut kiiltiirlere
eklemlenerek, daha once belirtildigi gibi gergegi basit imajlarla, imajlart ise gercek varliklara doniistiirme
yetenegine sahiptir. Gergek diinyada elde edilmesi miimkiin olmayan bir¢ok ‘sey’ sanal diinyada elde
edilebilmekte ve doyum saglama noktasinda biiyiik bir rezervi i¢inde barindirmaktadir. (Ustakara, 2019, s. 817)
Tiim bu agiklamalar g6z 6niine alindiginda arastirma konusunun Kullanimlar ve Doyumlar Modeli {izerinden ele
almmas1 uygun olacaktir.

LITERATUR TARAMASI

Advergameler pazarlama alaninin ¢ok yeni bir parcasi olmakla beraber arastirmalara konu olmustur.
Advergamelerle ilgili literatiire bakildiginda Canbazoglu (2019) Y kusaginin dijital reklamlara bakis agisini
incelemigstir. Calismanm evrenini Tirkiye’de yasayan 25.662.902 birey olusturmaktadir. Bu arastrmada
katilimeilarin yas ve cinsiyet dagilimi esas alinarak segkisiz olmayan 6rnekleme yontemlerinden biri olan kolayda
ornekleme yontemi uygulanmistir. 20 — 39 yas araligindaki 385 katilimciya dort farkli 6lgek ile agik uglu
sorulardan olusan anket kullanilmistir.

Aragtirmanin bulgularina bakildiginda tutum ve davraniglara yonelik sonuglarda cinsiyetler arasinda farkliliklar
ortaya ¢ikmigtir. Kadmnlarin oyun reklamlara yonelik duygular1 erkeklere oranla daha olumludur. Ayni zamanda
oyun reklama ydnelik tutumlarda duygusal baglamda yas gruplar1 arasinda da farkliliklar saptanmistir. Yas
smiflarina gore tutum igeriklerine bakildiginda 35 — 39 araligindaki yas grubunun en olumlu tutumlara sahip
oldugu saptanmistir. 20 — 24 yas araligindaki Y kusagmin en geng bireyleri ise diger gruplara oranla olumsuz bir
tutum sergilemektedirler. Giin gegtikce gelisen teknolojiyle giindeme oturan yeni reklam stratejileri ve pazarlama
tekniklerinin gerisinde kalmas1 bu yas grubunun tutumlarinin olumsuz olmasina sebep olmustur.

S6z konusu aragtirmanin konusu ve yapisi kapsaminda advergamelerin tiiketici davraniglar: baglaminda satin alma
davranigina etkisi iizerine konusu dikkate alindiginda konular yakin bir iliski igerisindedir. Yapilan arastirma
dikkatle incelendiginde Y kusagmim reklamoyunlara yonelik tutumlari ve davraniglari aslen oyuncularin satin alma
davranislarinin saptanmasinda yardime1 olmaktadir. S6z konusu arastrma Y kusagimin davraniglarimi ve duygu
yonelimlerini incelemekte ve bu arastirmayla ayni temeller iizerinde ylikselmektedir.

Yazar (2020)’1n yaptig1 bir baska arastirmada ise advergamelerde popiiler kiiltiiriin ve tiiketim kiiltiiriiniin etkisi
arastiritlmaktadir. Popiiler kiiltiir toplumlarin her alanma etki gosterdigi gibi tiiketim aligkanliklarma ve bununla
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birlikte tiiketim kiiltiiriiniin olugsmasimna da etki gostermektedir. Yapilan arastirmada bu etkinin gerekleri kavramsal
cer¢evede advergamelerin tarihi ¢ergevesinden ve anlam bakimindan incelenmesine yer verilmistir.

Aragtirmada Max, Atari, Mc Donald’s gibi drneklere yer verilmistir. Max 6rnegine bakildiginda Aslan Max sanal
karakteri gocuklara eglenceli ve de keyifli tecriibeler kazandirirken marka sadakati olusturmaktadir. Dikkat ¢ekici
ve heyecan verici oyunlarin bulundugu kisimlar, Aslan Max ve Leena basta olmak iizere bir hayli karakteri de
icermektedir. Orneklerdeki Tutku’na Sahip Cik oyununa bakildiginda ise reklamoyun uygulamalar1 bu diizeyde
tiiketim aligkanliginin popiiler kiiltiir iiriinlerine yonelik tiiketici satin alma davranigini gelistirmesinde dnemli rol
oynamaktadir. Metalagmis olan popiiler kiiltiir, bilim ve teknolojinin gelismesiyle baglantili olarak fabrikasyon
iiriinlerle beraber kullanilmaya baslamigtir. Reklamoyunla beraber bagka bir boyut kazanmasi smirsiz bir kiiltiiriin
yeni slirlimii temellendirmektedir. Reklamoyun uygulamalar1 ekosistemleri sanal ortama tasiyarak reklam ve
oyunu birbirine baglayan bir diizlemde yeni bir yasam tarzi ortaya koymaktadir. Bu nedenle reklamoyun sayesinde
bu tiiketicilere sadakat asilayan markalar bu yolda ilerleyerek reklamoyun pazarlama stratejisini kullanarak
kullanictya ulagmay1 amag edinmislerdir.

Arastrma Ornekleri incelendiginde oyunlar iginde advergame c¢alismalari tiiketim kiiltiiriide olusan popiiler
kiiltiiriin etkisini ve bu baglamda tutum ve davranislarda gézle goriinen farkliligi agikca ortaya sermektedir.
Aragtirma advergame nedir, advergame cesitleri, advergame 6rnekleri, advergamenin kiiltiirde yarattig: tiikketim
karmasi ve popiiler kiiltiire olan etkisi kapsaminda birgok soruya agik cevaplar sunmaktadir. Advergamenin satin
alma davraniglarina olan etkisine agik¢a bir cevap sunamasa da tiiketim ¢ilginligi kapsaminda davranis ve
tutumlara yonelik etkisine cevaplar sunmaktadir.

Advergame arastirmalarina dahil olan bir diger arastirma ise Aydogan ve Taskaya (2019)’ya aittir. Dijital oyunlar1
ve advergameleri medya okuryazarhigi elestirisi baglaminda incelemiglerdir. Arastrma dogrultusunda, yari
yapilandirilmis derinlemesine goriisme (N=12) yonteminden yararlamlarak Akdeniz Universitesi 6grencileriyle
gOriisiilmiistiir. Siire¢ yonetiminin dogru yapilanmasi adma katilimcilarin oyunu oynama amaglari, oyunu
anlatislar1 Huizinga’nin sundugu oyun karakteristikleri izerinden yapilandirilan kodlar ile degerlendirilmistir.
Inceledigimiz arastirma, iilkemizde mevcut medya okuryazarligi egitiminin reklamoyun icinde saklanmis marka
yoluyla satis amacimi ayirt etme becerisi tizerindeki algismin gézlemlendigi nitel bir arastirmadir. Bulgularda
katilimcilar sik stk ‘kafa dagitmak’, ‘giindelik sikintilardan uzaklagmak™, “gerg¢ek diinyadan kagmak”
sOylemleriyle, oyuna girme sebeplerini aciklamislardir. Swra ikide yogunluk ise eglencedir. Oyunun amaci
arastirmada gegen Huizinga’nin oyun kavraminda da eglenceyle bagdagmaktadir. Oyun — zevk beraberliginin
reklam sektoriindekilerce bagimlilik algisi olusturma araci olmasinin sebebine ulagsmaktadir. Medya Okuryazarligi
dersini almig katilimcilar markanin bulundugu yerin ipucu verildigi zaman 3, egitimi almamis katilimcilar
arasindan ise 2 katilimci markanin olgusunu animsamiglardir. Yani medya okuryazarligi egitimi alimmasiyla
advergamelerin dikkat ¢cekmesi arasinda bu arastirmaya gore bir fark bulunmamaktadir.

Bu arastirmayla birlikte advergamelerin satmn alma davranisi iizerindeki etkisinin ve tutumlarda saptanabilecek
duygu-durum degerlendirmesinin iligkili oldugu saptanmaktadir. Arastirmanin tiiketici davranislarindaki tutum ve
oyunlarda reklami fark eden kullanicilarin tutumlar paralellik gostermektedir. Ayn1 zamanda kavramsal ¢ergeve
ve analiz yontemi bakimindan bu ¢alisma arastirmamiza yapilan anket ¢alismalar1 ve degerlendirmeleri goz oniine
almarak saglam bir sekilde kaynaklik etmektedir.

Konuyla ilgili yapilmis bir diger arastirma Akyol ve Aktas (2010)’n incelemesidir. Advergamelerin ¢ocuk oyun
kullanicilar: tizerindeki etkisi arastirilmistir. Cocuklarin zihninde algi yaratmaya cabalayan markalar bunu,
yetigkinlikte potansiyel miisteri olusturma ve gevreye olasi etkilerinden faydalanmak i¢in gergeklestirmektedirler.
Bunun nedeni ise; ¢ocuklarin yavas yavas ailelerin verdigi kararlarda etkili olmaya baslamalaridir. Sadece giinliik
hayatta degil tatil kararlarindan satin alinacak arabaya kadar ¢esitli konulardaki kararlarin alinmasinda etkilidirler.
Calismada, literatiire ait kavramlar arastirildiktan sonra Konya ili iginde secilen 65 kisilik bir 6rneklem grubu
iizerinde deney yapilmistir. Okuma, yazma bilen, bilgisayar ve web kullanim becerisine sahip olan ¢ocuklar bu
¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Calisma kullanicilara reklamoyunu oynatip, deney Oncesi ile sonrasi
arasindaki ilisik degisikligini konu edindiginden 6rneklem grubu yeterli ve birinci arastirma i¢in daha yatkin
bulunmustur. Caligmada 6grenciler bilgisayar laboratuvarina konulmus kendilerine 6lgme araci anket formu
verilmistir. Calismaya katilan 70 kullanicidan 5’inin cevaplar1 gegersiz sayilmig ve sonuglar 65 kisi tizerinden
Olgtimlenmistir. Caligmanin bulgulari, markalarin eglence ve marka sadakatini olusturmak i¢in kullandiklar1 bir
arag¢ olan reklamoyunun katilimeilar tizerinde hedefine ulastigini saptamaktadir.

Aragtirma, advergamelerin tiiketicilerin satin alma davranisina etkileri baglaminda incelendiginde ve yas faktorii
g6z oniinde bulundurulmadiginda paralellik gostermektedir. Cocuklar satin alma davranisi sergilemeseler de
ailelerin satin alma davranigina etkileri agik¢a goriilmektedir. Cocuklar zamanla ailenin tiiketim alaninda harcadigi
zamana ve karar verme siirecine katki gdstermektedirler. Bu nedenle advergamelerin g¢ocuklarm oynadiklari
oyunlarda goriintiilenme sikliklar1 ve bu baglamda ailelerin satin alma davranis1 gosterirken karar verme stirecleri
paralellik gostermektedir. Bununla birlikte her ¢ocuk karar agsamasinda etkili bir faktor olmakla birlikte popiiler
kiiltiiriin de bir pargasi haline gelmektedir.

Konuyla ilgili bir bagka arastirma ise Ilgin (2013)’e aittir. Advergaming ve marka iligkisini konu alan aragtirmada
advergamelerin tarihgesinden, kavramsal ¢ergeveden ve ¢ikan ilk iiriinlerden bahsedilmektedir. Pazarlama iletisimi
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diinyasmin ovgiiyle andig1 reklamoyuna elestirel bir calismayla yaklasan Ilgin, kullanicilarin reklam taarruzuna
hedef alindig1 olgusunu &ne siirmektedir. Ote taraftan ayrica abur cubur olarak kategorilendirilen yiyecek
tiiketimini kontrolsiiz sekilde kullanic1 aklina yerlestiren tlirden reklamoyunlarin varligini da dile getirmektedir.
Sadece kiiciik yaglardaki katilimcilar i¢in degil bununla birlikte manipiilatif reklamoyun yontemlerinin kullanicrya
alg1 yonetiminin ahlak dig1 sonucuna da atif yapmaktadir.

Reklamoyun kavraminimn ortaya ¢ikisina ve hayata giris asamalarina dikkat ¢eken Ilgin, sirketlerin tanmnirhgmin
arttirilmasi igin ortaya konulan advergame ¢aligmalarmi da incelemis drnekler kapsaminda sunmustur. Ilgin’in
arastirma sonucu olarak; Isletmeyle tiiketici arasinda kurulacak iliskide dnemli bir yere sahip olan reklamoyunlarla
kullanicilar markay:1 ve iiriinii oynadiklar1 oyun ve igindeki karakterlerle benzestirmektedir. Bu baglamda
reklamoyunlarm en tutarl niteligi reklamin reklam olarak algilanmamasidir. Ornek olarak Garanti Bankasi’nin
2011 yilinda ¢ikarttig1 oyunda; web sitesi tamamiyle bankacilik ve finans iizerine olusturulmustur. Kurumsal
kimligi ve kurum felsefesini yansitan renklerin segilmesiyle kullanici i¢in kurumun i¢inde olma algisi olusturmak
amagclanmistir. Konu, marka ve iirlinle tamamen iliskili degildir. Bu ¢alisma advergamenin tiiketiciyi ¢ok etkileyen
ve advergamelerin marka farkindalig1 yaratma hatta tiiketicinin bilingaltina yerlesmesinde etkili yontemlerini
arastirmaktadir.

Kriz zamanlarinda diisiik maliyetli pazarlama arac1 olarak secilebilecek olan advergameler, bugiinlerde bir marka
ya da hizmet/iirlin piyasaya siiriiliirken logo, slogan kadar 6nemli hale gelmis yeni olanin advergamesi diizenli
olarak hazirlanmaktadir. Bu g¢alisma advergamelerin tercih edilme sebebini agiklayarak ¢alismamiza katki
saglamaktadir.

Konuyla ilgili diger bir arastirma ise Erdem (2019)’ in dijital oyunlarda siddetin estetigini inceledigi arastirmasidir.
Erdem (2019) bu kapsamda League Of Legends oyununu incelemis ve bu kapsamda oyunda yer alan karakterlerin
ozelliklerini anlatmigtir. Erdem (2019)’e gore bir medya igerik tiirli olarak kabul géren dijital oyunlarda yer alan
siddet ve estetik 6gelerin giddet unsular1 ile uyumu, diger medya igerigi tiirlerinde de s6z konusu olmaktadir.
Aragtirmanin geneline bakildiginda bu konunun islendigi ve kavramsal ¢er¢evenin bu yonde hazirlandig:
goriilmektedir.

Arastrrmanin bulgular1 kisminda derinlemesine incelenen oyun karakterlerinin oyun senaryosu igindeki siddet
unsurlari ile ilgili olan 6zellikleri belirtilmistir. Erdem (2019) aslinda siddetin en yogun bigimde yer aldigi oyun
tiirlerinden biri ve hatta belki de en onemlisi, dijital platformlarda karsimiza g¢ikanlar oldugunu sdylemis ve
aragtirmanin sonug boliimiinde konuyla ilgili olarak pek ¢ok dijital oyunda (ve hatta diger medya iceriklerinde de)
vurgulandig1 sekliyle zafere ulasmanin verdigi haz, diger her duygudan istiin oldugunu vurgulamistir. Bu
kapsamda degerlendirildiginde medya icerigi ticari oldugu ve bu nedenle medya igerigi i¢in de pazarlama
stratejilerinin planlanmasi ve uygulanmasi gerektigi sonucu aragtirmada verilmistir.

Bu aragtirma advergamenin satin alma davranigimi etkilemesi yoniinde degerlendirildiginde dijital oyunlarin
kullanicilara sagladig1 hazzi ve doyumu anlamak agisindan 6nem kazanmaktadir. Reklam faaliyetinde kullanicinin
nelerden hoslanacagini anlamak ve ona gore strateji olugturmak pazarlama faaliyetinin kalitesini ve etkisini
belirleyici bir unsur olmakla beraber tiiketicinin reklamlar1 izlemekten rahatsiz olmasinin dniine gegebilecek bir
durumdur. Bu kapsamda degerlendirildiginde arastirma oyunlar1 ve oyunun sagladig1 hazlarini incelemistir ve bu
bilgi advergamenin ne sekilde uygulanacagini belirlemektedir.

Literatiir calismas1 kapsaminda degerlendirilebilecek diger bir arastirma ise Bilgilier Kayacan ve Tos (2020)’un
arastirmasidir. Arastirmada advergaming igerikleri incelenmis ve bu kapsamda orneklere yer verilmistir. Bilgilier
v.d (2020) amach ornekleme ile segilen dijital ortamdaki {i¢ markanm (Penti, Uludag Limonata ve Lipton)
advergaming olarak adlandirilan reklam oyunlarinin icerik analizlerini gerceklestirmis ve arastirmanm bulgulari
kisminda bu analizlere yer verilmistir.

Bilgilier v.d (2020) her bir oyun igin ayr1 sekillerde degerlendirmede bulunmusg ve tablolar seklinde bulgulari
aktarmislardir. Penti “Utopic Farm” adli advergame videosunda izleyicilerinin karsisina simiilasyon gergekligiyle
¢ikmaktadir. Bu dogrultuda, VR kullanicisi odalarda gezerek bir gérev zincirinin igerisinde kendisini bulmaktadir.
Uludag limonata ise r. Oyun igerisinde kendi restoranini kurma firsat1 vermesi, haritalarda hareket noktasi ve anime
karakter secimini olanakli kilmast oyun igeriginde kisisellestirme gostergesi olarak ele alinmaktadir. Liptonun
olusturdugu oyunda ise oyun igerisinde kullanicilar1 yonlendirme ve onlara seslenme gibi 6zellikleri bulunan ¢ay
bardag1 gercek bir obje gibi yansitilmaktadir. Belirli sorular karsiliginda (20 soru) kullanicinin aklindan geg¢irdigi
nesne, obje ve siijeyi bilebilecegini vurgulayan cay bardagi kisisel bir alg1 alam1 meydana getirmektedir. Ulkenin
en iinlii internet fenomeni haline gelen her seyi bilen kadin talk showlara misafir edilmekte gazetelere ise haber
kaynag1 olmaktadir. Ug aylik zaman zarfinda dort buguk milyona yakim kullanic1 Lipton’un sitesini ziyaret etmis
bulunmaktadir. Marka kriz doneminde bu stratejiyi kullanarak hedef kitlesini biiyiik 6l¢lide sasirtmay1 basarmis
ve satig oranlarinda % 47 artig saptanmustur.

Aragtirma advergamenin yapilis seklinden drnekler vermesi sebebiyle bu arastirma i¢in dnem kazanmaktadir. Yine
Erdem (2019) in arastirmasindaki gibi kullanicinin kazanabilecegi tecriibelere yer verilmis ve oyun iizerinden
advergamenin nasil yapilabilecegini 6rnekler tizerinden anlatmiglardir.

Literatiir ¢alismas1 kapsaminda incelenecek olan diger bir arastirma ise Koger ve Oskay (2016)’mn arastirmasidir.
Caligmada yeni medya, etkilesimli reklam, dijital oyun, oyun reklam ve tiirleri ile ilgili literatiir taramasina ve
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anket caligmasina yer verilmistir. Calismaya konu olan reklamlar, ‘“Uludag Lezzet Diinyast” oyunu ve "Lipton Ice
Tea Gez GOz Sneijder" oyunu olarak belirlenmis ve 54 kisiye c¢evrimigi olarak anket uygulanmistir. Anket
sonucunda, oyun reklamlarda oyuncular iizerinde hangi unsurlarm digerlerinden daha etkili oldugunun
belirlenmesi amaglanmuistir.

Koger ve Oskay (2016) arastirmanin bulgular1 boliimiinde, oyun reklamlar hakkinda bilgi sahibi olan oyuncularin
orant %68,5 oldugunu belirtmislerdir. Arastirmayla ilgili diger bir bulgu ise katilimcilarin hangi mecra tizerinden
oyuna ulastigidir. Katilimcilar oyun reklam uygulamalarma en ¢ok Facebook iizerinden katilmistir (%98,5).
Facebook'u sirastyla, Twitter (%74,1), arkadas tavsiyesi (%38,9) ve diger (%7,4) takip etmektedir. Ayrica oyun
reklam uygulamasina katilan oyuncularin %92,6's1, oyun reklami tekrar oynamak istemekte; %92,6's1 arkadasina
tavsiye etmektedir. Oyun reklamlarin geleneksel reklamlara gore dikkat ¢ekme diizeyi incelendiginde ise
katilimcilardan %57,4’tiniin kesinlikle katiliyorum olarak ifade ettigi %40,7’sinin ise katiliyorum sikkini
isaretledigi goriilmistiir. Anket sonucunda elde edilen verilere gore; oyun reklama katilim gosteren oyuncular,
interneti daha ¢ok sosyal medyaya girme ve-oyun oynama amaciyla kullanmaktadirlar. Diger bir sonug ise; internet
kullanim oranmnin, oyun reklamlara katilim oranini da arttirdigini gostermektedir. Oyuncular, oyun reklamlarmn
geleneksel reklam tiirlerine gore daha dikkat ¢ekici ve eglenceli oldugunu diisiinmektedir

Koger ve Oskay (2016)’m aragtirmasi bu arastirma ile konu se¢imi ve bulgulara ulagsma acisindan benzerlik
gostermekle beraber aragtirmalarm ulagmaya ¢aligtiklar1 amaglarda birbiri ile 6rtiigmektedir. Bunun yaninda iki
arastirma se¢ilen 6rneklem yoniinden farklilik gdstermektedir.

Konu ile ilgili bir diger arastirma ise Yal¢in Irmak ve Erdogan (2016)’1n ergen ve geng erigkinlerde dijital oyun
bagimliligini ele aliklar1 arastirmadir. Aragtirmada sanal oyun oynama aliskanliklar1 genel bir bakis agisi ile giincel
yazin ¢izgisinde incelenmis, sonuglarin ilgili saglik profesyonelleri ile paylasilmas: hedeflenmistir. Bunun yaninda
Yalgm Irmak ve Erdogan (2016) arastirmalarinda sanal oyun bagimliligmin, mevcut tan sistemleri tarafindan bir
hastalik olarak kabul edilmemis ise de bu kavramin otuz yildan giliniimiize kadar olan siiregte bilimsel yazinda yer
aldigini saptamiglardir.

Arastirma konuyu incelemek amaciyla hazirlandigindan konu ile ilgili literatiir calismas1 yapilmis ve herhangi bir
ankete yer verilmemistir. Bu anlamda Yal¢in Irmak ve Erdogan (2016) onerilerde bulunmus ve ergen ve geng
erigkin bireylerin oyun oynamaya ayirmis olduklari siirenin fazlaligi ve siddet igerikli oyunlar1 oynamay1 daha gok
tercih ettikleri diigiiniildiigiinde, bircok sorunla birlikte gelebilecek olan olusmadan erken donemde dnlenmesi ve
gerekiyorsa yardim almalarinin dnemine deginmiglerdir. Arastrmanin sonu¢ boliimiinde ise Dijital oyun
bagimlilig1 ile, oyunda gecirilmis olan zamandan ziyade, giin yliziine kavusmus olumsuz sonuglarin aktarildig:
anlatilmistir. Dijital oyunlar 6zellikle gengler ve ergenler arasinda popiiler ve yaygin eglence araci olarak
kullanilmaktadir. Kanitlar bu oyunlarin birgok olumlu etkisi yaninda “dijital oyun bagmmliligr” kavrammi da
glindeme getirmistir.

Bu arastirma dijital oyun bagimliligini gengler {izerinden incelemesi ile bizim arastirmamiz agisindan 6nem
kazanmaktadir. Advegamede amag iiriin pazarlama ve kullanicilarin oyuna daha cok ilgi gdstermesi amaclansa
bile bagimlilik kriteri etik agisindan degerlendirilmelidir.

YONTEM

Advergamelerin kullanicilar {izerindeki satin alma davraniglarma etkisini arastiran bu arastirmanm yodntemi
ankettir. Online olarak olusturulan ve 23- 35 yas aralifina uygulanmis olan anket ¢aligmasi nicel arastirma
yontemlerinden biridir. Internet iizerinden yap1lmis olan s6z konusu anketler, dijital oyun sevenlere uygulanmistir.

Problem Ciimlesi
Dijital oyunlarda ve platformlarda yer alan advergameler kullanicilarin satin alma davraniglarmi nasil
etkilemektedir?

Alt Problemler
Advergameler kullanicilarin satin alma davraniglarmi etkilerken cinsiyetin rolii nedir?
Degisken olarak alman yas grubu advergamelerin satin alma davranigimi etkilemesindeki roliiyle paralellik
gosterir mi?
Oyunda kalma siiresi / advergameye maruz kalma siiresi satin alma davranigia etkisini degistirir mi?
Oyunda kalma siiresi advergameyi fark etme siiresini etkiler mi?

Arastirma Modeli

Arastirma Ondokuz Mayis Universitesi 6grencilerinden tesadiifi drnekleme metodu ile segilecek ve ankete
katilmay1 kabul edenler ile anket ¢alismasi yapilmistir. Verilerin analizinde SPSS programi kullanilarak
arastrmanin bulgular1 saptanacak olup sonu¢ kisminda yorumuyla birlikte belirtilmistir. Tesadiifi 6rnekleme
orneklemin daha homojen ve gercege daha yakimn sonuglar elde edilmesi bakimmdan 6nemli olmaktadir. Bunun
yaninda arastirmada iliskisel tarama yontemi kullanilmustir. Iligkisel tarama yontemi iki ya da daha fazla
degiskenin iligkisini incelemek igin kullanilir.
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Evren
Arasgtirmanin evreni 23- 35 yag araliinda dijital oyun oynayan tiim 6grencilerdir.

Arastirmanin Orneklemi ) .
23- 35 yas araligimmda On Dokuz Mayis Universitesi Iletigim Fakiiltesi’nde 6grenim géren 6grencilerdir.

Veri Toplama Araci
Arastirma icin online ortamda hazirlanmis anket sorular1 kullanilacaktir. 3°li Likert Tipi Olcegi de bulunan anket
caligmasi 6rneklem grubuna online olarak sunulmustur.

Veri Analizi
Anket sonuglart IBM SPSS Statistics 22.0 programi araciligiyla islenecek ve sonuglar net bir sekilde ortaya
konulmustur.

Varsaymmlar
Aragtirmada belirtilen sinirlhiliklar dahilinde drneklem evreni belirtmektedir. Yas ve cinsiyet baglamimnda bu kiime
genisleyebilir ya da daralabilir.

Smirhiliklar ) )
Aragtrmanm veri toplama asamasinda Ondokuz Mayis Universitesi Iletisim Fakiiltesi o6grencileri ile
siirlandirilmigtir. Bununla birlikte anket ¢alismasit 124 grenciye uygulanmistir.

Tanimlar

Advergame: Dijital oyunlarin i¢inde yer verilen reklam tiirtidiir.

Homo Ludens: Oyuncu insan anlamina gelmektedir. Johan Huizinga tarafindan yazilan kitapta gecen bu terim
19. Yy’de ortaya ¢ikmustir.

Satin Alma Davranisi: Tiketicilerin bir iiriine gosterdikleri davranisin sonucudur. Tiketiciler begendikleri
bir iiriiniin ya da hizmetin iicret karsiliginda aitlik hissine erismelerinin sonucudur.

Reklamoyun: Advergamenin Tiirkgelestirilmis halidir.

Lipton: 1871°de market olarak faaliyete baslayan marka daha sonralar1 diinyaya cay ihra¢ eden bir marka
haline gelmistir.

BULGULAR
Tablo 1: Cinsiyet
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Valid Kadm 60 48,0 48,4 48,4

Erkek 62 49.6 50,0 98,4

Diger ) 1,6 1,6 100,0

Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 8
Total 125 100,0

Ankete katilim gdsteren bireylerin toplam sayis1 60 kadin, 62 erkek ve 2 diger segenegini isaretleyenlerle
birlikte 124°tiir. Bununla birlikte ankete katilanlarin %48,4’li kadin, %50’si erkek ve %1,6’s1 diger secenegini
isaretleyenlerden olugsmaktadir.
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Tablo 2: Yas
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 23-25 51 40,8 41,1 41,1
26-29 39 31,2 31,5 72,6
30-32 15 12,0 12,1 84,7
33-35 19 15,2 15,3 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0
Katilimeilarin %41,1°1 23-25 yas, %31,5’1 26-29 yas, %12,1°1 30-32 yas, %15,3’l4 ise 33-35 yas
araligindadir.
Tablo 3: Internette Oyun Oynuyor Musunuz?
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 85 68,0 68,5 68,5
Hayir 39 31,2 31,5 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0

Katilimeilarin %68,5°1 yani 85 kisi internette oyun oynarken %31,5°i yani 39 kisi bu soruya hayir cevabini

vermistir.
Tablo 4: internette Ne Kadar Siireyle Oyun Oynuyorsunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Giinde 1 saatten az 47 37,6 37,9 37,9
1-3 saat 37 29,6 29,8 67,7
4-7 saat 28 22,4 22,6 90,3
7 saatten fazla 12 9,6 9,7 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0

Katilimcilarin %37,9u giinde 1 saatten az internette oyun oynamaktadir. %29,8’1 1-3 saat oyun oynarken %22,6’s1
4-7 saat, %9,7’si ise 7 saatten fazla oyun oynamaktadir. Bu tabloya bakildiginda katilimeilarin kiiciik bir kismi 7

saatten fazla vaktini oyun ile ge¢irmektedir.

Tablo 5: Advergame kavramini daha 6nce duydunuz mu?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 43 34,4 34,7 34,7
Hayir 62 49,6 50,0 84,7
Emin degilim 19 15,2 15,3 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0
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Katilimeilarin %34,4’{ bu soruya evet cevabini verirken %50’lik dilim hayir cevabini vermektedir. %15,3’i ise

emin degilim cevabini vermistir. Bununla birlikte ‘advergame’ kavramini duymayanlarin ¢ogunlukta oldugunu
gormekteyiz.

Tablo 6: Daha 6nce hi¢ oyunreklam oynadiniz m1?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 55 44,0 44.4 44.4
Hayir 49 39,2 39,5 83,9
Emin degilim 20 16,0 16,1 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 8
Total 125 100,0

Bu soruya ‘evet’ cevabini verenlerin %44,4 ‘hayir’ cevabini verenlerin %39,5 ‘emin degilim’ cevabini verenlerin
ise %16,1’lik dilimi olusturdugunu gérmekteyiz. Bir dnceki tabloda advergame kavrammi duymayanlarin bu
tabloda ‘evet’ ya da ‘emin degilim’ secenegine yoneldiklerini agik¢ca gormekteyiz. Bu durum advergame

oynayanlarin hangi tiirde oyun oynadiklarint bilmeden oynadiklarini agik¢a ifade etmektedir.

Tablo 7: Her seyi bilen kadin oyununu daha 6nce oynadmiz mi?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 58 46.4 46.8 46.8
Hayr 38 30.4 30,6 77.4
Emin degilim 28 22.4 22,6 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 8
Total 125 100,0

Her Seyi Bilen Kadm oyununu oynayanlar igin katilimcilarin %46,8’1 evet, %30,6’s1 hayir, %22,6’s1 ise emin
degilim cevabini vermistir. Bununla birlikte katilimeilarin yartya ¢cok yakin bir kismi oyunu oynamstur.

Tablo 8: Oyunda reklami yapilan iiriinii hatirliyor musunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Evet 58 46,4 46,8 46,8

Hayir 39 31,2 31,5 78,2

Emin degilim 27 21,6 21,8 100,0

Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0
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Katilimecilardan %46,8’1 oyunda Lipton’un reklami yapildigini hatirlamaktadir. %31,5’1 hatirlamazken %21,8’1 ise
hatirlayip hatirlamadiklarindan emin degillerdir. Bir dnceki tabloyla birlikte yorumlarsak; oyunu oynayanlar

oyunda reklami yapilan markay1 hatirlamaktadir. Bununla birlikte akilda kalici bir reklam oldugunu séylememiz
miimkiindiir.

Tablo 9: Oyunu oynadiktan sonra Lipton’a yonelik tavriniz degisti mi?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 52 41,6 41,9 41,9
Hayir 72 57,6 58,1 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 .8
Total 125 100,0

Oyunmu  oynadiktan sonra markaya karsi tavr degisikligi  katilimcilarin = %41,9’unda
gerceklesmistir. %58,1°1 ise tavir degisikligi yasamadiklarini sdylemektedir.

Tablo 10: Her seyi bilen kadin iiriinii satin almanizda etkili oldu mu?

Cumulative
Frequency [ Percent Valid Percent | Percent

Valid Satm aldim 41 32,8 33,1 33,1

Satin almadim 72 57,6 58,1 91,1

Satm almay1 diisliniiyorum 11 8,8 8,9 100,0

Total 124 99,2 100,0
Missing  System 1 ,8
Total 125 100,0

Katilimeilarm oyunu oynadiktan sonra %33,1°1 {irlinii satin aldiklarini, %58,1°1 {riinii satin
almadiklarini, %8,9u ise satin almay1 diisiindiiklerini sdylemektedir. Bununla birlikte oyun, satin alma davranigina
etki etmektedir.

Tablo 11: Uriinii satin alirken akliniza oyun geliyor mu?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 57 45,6 46,0 46,0
Hayir 67 53,6 54,0 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 ,8
Total 125 100,0

Tabloya bakildiginda katilimcilar %46’s1 Lipton markasina ait tiriinlerden satin alirken aklina Her Seyi
Bilen Kadin Oyunu’nun geldigini sdylemektedir. Katilimcilarin %541 ise bu soruya hayir cevabini vermistir.

Tablo 12: Oyunu arkadaglarmizla paylastiniz mi?

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Evet 25 20,0 20,2 20,2
Hayr 99 79,2 79,8 100,0
Total 124 99,2 100,0
Missing System 1 8
Total 125 100,0
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Ankete katilanlarin %20,2’si bu soruya evet cevabini verirken %79,8’, ise hayir cevabini vermistir, Bununla
birlikte katiimeilarin oyunu siiriikleyici bulup oynasalar bile biiyiikk bir ¢ogunlugun paylasmadiklarmni
gormekteyiz.

Grafik 1: Her Seyi Bilen Kadin'a Yonelik Duygu ifadeleri

80 M Kathyorum MM Fikrim Yok — B Katilmiyorum

G0

40

20

Duyguszal heyecanl Dikkat cekici Sikici Keyifli - Negeli Yaratic Etkili

Grafik 2: Her Seyi Bilen Kadin'a Yonelik Duygu ifadeleri
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Grafik 3: Her Seyi Bilen Kadin'a Yonelik Duygu ifadeleri

20 I Katihiyorum I Fikrim Yok - Katiimiyorum
60
40

20

Tatmin Edici Benzersiz Gercek - Samimi - icten Gulunc - Espirili

Grafik 4: Her Seyi Bilen Kadin'a Yonelik Duygu ifadeleri
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Grafiklerin geneline bakildiginda duygusal, dikkat cekici ve keyifli oldugunu diisiinenler; oyunun saldirgan ve
sikict oldugunu diisiinenlerden ¢ok daha fazladir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi oyunu sevgi dolu, cana yakin,
aktif ve zevkli bulmaktadir. %50°sinden fazlasi ise giiglii, sert olduguna dair fikirlerini belirtmemislerdir.
Katilimeilarin ¢ogunlugu oyunu giiliing, espirili ve samimi bulurken %74’liik kisim oyunu hatirlanabilir, akilda
kalict bulmaktadir. %76 ik kisim ise oyunu dikkat ¢ekici bulmaktadir. Bu tablolara bakildiginda oyun hakkinda
olumsuz diisiincelere sahip olan kisi sayis1 ¢ok minimum seviyededir. Oyun genel olarak yorumlandiginda ilgi
¢ekici, hatirlanabilir oldugundan marka algisi yaratmaya ve satin alma davranisi olugturmaya etkin bir 6rnek
olmaktadir.

SONUC

Bu calisma sonucunda advergamelerin tiiketicilerde satin alma davranisini etkileme adimlari, marka farkindalig:
ve marka sadakati yaratma olasiligi, reklam oyunlar ile marka ve miisteri arasindaki pozitif bag olusumunun
asamalar1 ortaya net bir sekilde konulmustur. Yeni medya ile gelisen pazarlama teknolojileri ve yeni reklam tiirleri
ile miisteri alg1 yonetimine maruz birakilarak marka ile arasinda sadakat ve pozitif bag olugmaktadir. Yeni
teknolojiler ayni zamanda firmalar arasindaki rekabeti ve pazar payini da giliglendirmektedir.

Anket sonuglarina bakildiginda sorulara verilen cevaplar iizerinden tiiketiciler oyunlarda ¢gikan reklamlardan belirli
bir siire i¢in rahatsizlik duymamaktadir. Alt problemlerden birinci sorunun cevabi verilere gore; tiiketicilerde
reklam oyunlarda karsilarina ¢ikan reklamlardan olumsuz bir alg1 olusmamaktadir. Oynadiklarinin oyunun reklam
kampanyasi oldugunun ayrimini yapilamamaktadir.

Ikinci alt problemin cevabi ise tiiketicilerin reklama kag¢ saniye maruz kaldig1 bilinmemektedir. Oyun siiresince
her seyi bilen kadin Lipton igmektedir. Bununla birlikte tiiketici oyunda kaldig1 siire boyunca reklama maruz
kalmaktadir.

Ucgiincii alt probleme bakildiginda oyunun ya da reklamm hatirlanabilirliligi s6z konusu olmaktadir. Oyunu
oynayan tiiketicilerin %76’lik kismi1 oyunu hatirlanabilir buldugunu sdylemektedir. 4 saatten fazla oyuna maruz
kalan tiiketicilerin hatirlama olasilig1 daha yiiksektir.

Dordiincii alt problemde ise tiiketicilerin giin i¢erisinde yapilan reklami hatirlayip hatirlamadiklari s6z konusudur.
Tiiketicilerin %46’lik yani ankete katilanlarin yarisina yakm bir kismi Lipton markali iiriinlerden satin alirken
oyunu / reklami hatirladiklarmi sdylemektedir. Oyunu oynayanlar reklam kampanyasini {iriinii satin alirken
hatirlamaktadir.

Genel olarak ¢aligmaya bakildiginda advergameler satin alma davranigini etkilemektedir. Kullanicilar / tiiketiciler
advergameleri arkadaslariyla sosyal ortamlarda paylasmak istememekte ancak oyunu oynamaya devam
etmektedirler. Oyunu benimseyip sevmeleri, oyunda sikilmamalar1 ve net bir sekilde reklama maruz
kalmadiklarimndan dolayr advergamelerin pazarlama kampanyasi oldugu diistiniilmemektedir. Oyun siddet
unsurlart igermemekte bu nedenle de oyunculara sempatik gelmektedir. Oyundaki kadmin enerjisi ve motivasyon
kaynag1 olarak Lipton markasmi gérmesi de tiiketicileri markaya yonlendirmektedir. Tiim bunlar géz Oniine
alindiginda ve Her Seyi Bilen Kadm ornegi iizerinden gidildiginde advergamelerin satin alma davranigmni
etkilemekte oldugu saptanmustir.

KAYNAKCA
Akgay, H.  Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Sosyal Medya Kullanim1: Giimiishane Universitesi
Uzerine Bir Arastirma. Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi 33. 137- 161 https://tinyurl.com/yd2xbot9

Akyol, M. (2010). Marka iletisim aract olarak oyunreklam: Marka farkindaligi olusturma rolii iizerine bir
¢alisma (Doctoral dissertation, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii).
http://hdl.handle.net/123456789/2664

Akyol, M. Aktas, H. ve Akyol, A. (2010). Yeni Reklam Arac1 'Oyunreklam'm (Advergame) Cocuk Uzerindeki
Etkisi. Humanities Sciences, 5 (4), 652-672.
https://dergipark.org.tr/en/pub/nwsahuman/issue/19933/213324

Bilgilier, H. A. S., Kayacan, $. ve Tos O (2020). Oyun Kiiltiiriniin Dijital Medyada Yansimast: “Advergaming”
Iceriklerine ~ Yénelik  Bir  Analiz. LAU  Sosyal ~ Bilimler — Dergisi, 11(1),  82-98.
Https://Dergipark.Org. Tr/En/Pub/Euljss/Issue/56663/789142

Cevher, R. ve Ustakara, F. (2019). Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi Baglaminda Sosyal Medya Kullanimina
Yonelik Bir Arastirma. Sciences, 5(19), 812-831. https://tinyurl.com/ybqy3pbb

Dal Canbazoglu, A. (2019). Y Kusaginin Geleneksel Reklamlara Yonelik Tutumlari ile Oyun Reklamlara Yonelik
Tutumlarinin Karsilastirilmasi. Erciyes letisim Dergisi, 6(2), 1525-1550.
https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.512513

Durmaz, Y. Bahar, R. (2011). Tiiketicilerin Satm Alma Davranislar1 Uzerinde Sosyolojik Faktorlerin Etkisinin
Incelenmesine Yonelik Ampirik Bir Cahisma. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 10 (37), 60-77.
https://dergipark.org.tr/en/pub/esosder/issue/6151/82614

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 37
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net



IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

Diizgiin, Z. (2015). Tiiketicilerin pazarlama karmasi algisi ve satin alma tarzlarimin miisteri memnuniyeti,
markaya duyulan giiven ve tiiketici temelli marka degeri iizerindeki etkileri. (Yayimlanmamis yiiksek
lisans tezi.) Dogus Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul
https://openaccess.dogus.edu.tr/xmlui/handle/11376/2573

Erdem, M. N. (2019) Dijital Oyunlarda Siddetin Estetigi: League of Legends Oyunu Uzerine Bir Inceleme. Middle
Black Sea Journal of Communication Studies, 4(2), 115-139.
https://dergipark.org.tr/en/pub/mbsjcs/issue/50284/627335

Erdem, M. N. (2019) Negatif Marka Konumlandirma ve Anti-Reklamoyunlar ile Marka Basar1 Oykiilerinin
Yeniden Yapilandirilmasi. Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 7(2), 756-786.
https://doi.org/10.19145/e-gifder.555797

Eroglu, M. (2019) Deneyimsel Pazarlama Araci Olarak Oyun Reklamin Tiiketicilerin Markaya Y dnelik Tutum ve
Davranislarina Etkisi. (Yiiksek Lisans Tezi, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti) https://tinyurl.com/ybhms4qc

Iigm, H. O. (2013) Advergaming ve Marka Iliskisi. The Turkish Online Journal of Design Art and
Communication, 3(1). https://dergipark.org.tr/en/pub/tojdac/issue/13012/156783

Kavoglu, S. (2012). Pazarlama iletisiminde Yeni Yaklagimlar: Oyuna Dayali Reklam ve Ornek Uygulamalar.
Uluslararas: Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi 29. https://tinyurl.com/yaxfnsok

Kiigiikkurt, M., Hazar, C. M., Cetin, M., & Topbas, H. (2009). Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi1 perspektifinden
iiniversite ogrencilerinin medyaya bakisi. Sel¢cuk Iletisim 6(1). 37-50.
http://hdl.handle.net/123456789/12522

Oskay, T. ve Koger, S. (2016). Bir Etkilesimli Reklam Aract Olan Oyun Reklam Advergaming Uzerine Inceleme.
2. Uluslararas1t Medya Caligsmalar1 Kongresi (ss.120-137). https://tinyurl.com/yd9rgvox

Sucu, 1. (2020). Advergame Uygulamalarinda Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Kiiltiirii Etkisi. Dijital Cagda
Isletmecilik Dergisi, 3(1), 1-10. https://doi.org/10.46238/jobda.679235

Taskaya, M., Aydogan, H. (2019). Advertainment Diinyasmin ‘Oyun’una Karsi, Elestirel Medya Okuryazarlig1.
ETHOS: Felsefe ve Toplumsal Bilimlerde Diyaloglar 12(1), 94-131 https://tinyurl.com/y6w34pxz

Yilmaz, R. (2017). Tiirkiye’de reklam anlatisinm dijital cagdaki yapisal doniisiimii. 7. Uluslararas: Iletisimde Yeni
Yénelimler Konferansi. 260-267. https://hdl.handle.net/11467/1620

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 38
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net



IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

AN ANALYSIS ON THE FACTORS AFFECTING THE DECISION-MAKING
PROCESS OF PROSPECTIVE SOCIAL STUDIES TEACHERS ON SOCIO-
SCIENTIFIC ISSUES

Canan TUNC SAHIN
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
canantuncsahin@gmail.com

ABSTRACT

This study aims to evaluate the factors affecting the prospective social studies teachers’ decision-making process
on socio-scientific issues, by using a qualitative case study approach. The sample group consisted of 50 prospective
teachers (34 female and 16 male) in their final year of study in the Social Studies Education Department at a state
university in the spring term of the 2020/21 academic year. A structured interview form was used as a data
collection tool, and the data obtained were analyzed by content analysis, the results of which indicated that social,
personal, and environmental factors are critical in the decision-making process of prospective teachers on socio-
scientific issues. Results showed that prospective teachers’ decisions on socio-scientific issues focused on health,
relationships with other people, the rights to property and privacy in the personal dimension, while in the social
dimension, they associated their decisions with the concepts of culture and equality, and with environmental
awareness in the environmental dimension. This study also revealed that the activities related to socio-scientific
issues were significantly influential on many aspects such as the prospective teachers’ extent of knowledge about
socio-scientific issues, their decision-making, and their ability to come up with solutions to daily life problems
that concern the society.

Key words: Socio-scientific Issues, Decision-making Process, Prospective Social Studies Teachers

INTRODUCTION

National and international standards have set the aim of quality education as educating scientifically literate
individuals who are capable of understanding the relationship between science, technology, and society, in addition
to being able to use their knowledge in daily decision-making mechanisms (MEB, 2018, NAS, 2002; NCSS, 2013;
NRC, 2013; NSTA, 2003; NSF, 2010; OECD, 2007; Bybee, 2008; Bybee & Fuchs, 2006; YOK, 1997; 2008). For
this reason, scientific literacy has gained considerable importance for educational purposes in recent years.
(DeBoer, 2000; Hurd, 2000; Miller, 1998; Yager, 1996). However, an exact and clear definition is still lacking for
scientific literacy. Various aspects of scientific literacy seem to be discussed among different groups from different
perspectives (Bybeee 2008; Miller 1998; Sahamos 1995). Science in social terms includes being literate and
making decisions on socio-scientific issues (Sadler, 2004; Topgu, 2015). According to scientific literacy approach,
science should interact with other fields in economic, environmental, social, political, and certain moral and ethical
aspects (Miller, 1998). This approach is also related to the definition of scientific literacy as a citizen, which regards
the need to make decisions on socio-scientific issues as an important element of scientific literacy in the social
context (Miller, 1998, Zeidler,2014, Sadler & Zeidler, 2005; Topgu, 2015; Turgut, 2007; Topcu, Yilmaz-Tuzun &
Sadler,2011).

Citizens who are scientifically literate are needed so that democratic processes can be fulfilled properly within
society (Brossard & Shanahan, 2006). Debating over socio-scientific issues plays a guiding role in preparing
students in order that individuals in society will become scientifically literate (Ratcliffe & Grace, 2005; Zeidler,
2014). Discussing socio-scientific issues does not often lead to simple conclusions, yet is often analyzed in terms
of dilemmas based on different viewpoints and opposing ideas in the moral and ethical dimension (Levinson, 2007;
Sadler, 2004; Sadler & Zeidler, 2005). The aim of the education on socio-scientific issues is to come up with
appropriate solutions to dilemmas based on the different beliefs, understandings and values of citizens that divide
both scientific communities and society (Crik, 1998; Dillon, 1994; Kolsto ,2006; Yager, 1996).

However, some educators make criticisms on the grounds that the knowledge and skills needed to solve problems
in socio-scientific issues are very different from the knowledge in the school curriculum (Fensham, 2002, s.17;
Jenkins, 1999, p. 705). Studies in the counselling literature argue that social, political, personal and ethical factors
are more influential in the decision-making process of citizens (Kelly et al., 1993; Shamos, 1995, Kolsto, 2006).
People need to be aware that their personal decisions contribute to larger social decisions that raise or alleviate
social problems (Bybee & DeBoer, 1994; DeBoer, 1991). DeBoer (1991) identified some reasons for teaching
socio-scientific issues: The first of these is related to motivation, suggesting that students will be more likely to be
willing to learn about social issues with which they are familiar; the second is personal relevance, referring to the
idea that students need to learn about the aspects of science that affect them personally and help them make clear
decisions; and the third focuses on the societal benefits of educating students who will be able to address local and
global concerns related to science. While many educators agree on the reasons for teaching socially meaningful
socio-scientific topics, there is much disagreement about which of these topics should be the focus of instruction.
Another point which is criticised by educators is the ambiguity of what an ideal teaching environment will be like
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when teaching socio-scientific issues in the classroom, as well as the obstacles that educators will encounter, and
how educational practices will be conducted (Jenkins, 1999, p. 704). In this regard, research has been carried out
on different subjects by many researchers related to socio-scientific issues (Ekborg et al., 2013; Walker & Zeidler,
2007; Patronis, Potari & Spiliotopoulou, 1999; Wu & Tsai, 2007; Albe, 2008; Lee & Erdogan, 2007). Such studies
referred to socio-scientific issues as a tool and specified students’ critical thinking, argument development, and
decision-making skills, as well as moral ethical perspectives in consideration of socio-scientific issues (Evagorou
& Osborne, 2013; Sadler & Fowler, 2006; Sadler, Klosterman & Topgu, 2011; Topgu, 2008). The relevant research
results showed that there are some factors that affect the decision-making processes of individuals ranging from
primary school students to university students as regards socio-scientific issues (Bell & Lederman, 2003; Pedretti,
1996; Zeidler, Applebaum & Sadler, 2011; Lee, 2007; Kortland, 1996; Zo’bi, 2014; Bilen & Ozel, 2012; Kegeci,
Kirilmazkaya & Kirbag Zengin, 2011, Oztiirk, Es & Turgut, 2017; Evren- Yapicioglu, 2018). Moreover, the
studies in the literature emphasize that decision-making process in socio-scientific issues is an important part of
citizenship (Sadler & Zeidler, 2005; Zeidler, Walker, Ackett & Simmons, 2002; Shamos, 1995, Kolsto, 2006).
Additionally, one of the important aims of citizenship education is to enable students to reach high-level decision-
making skills (Lee et al., 2013, Kaymakg1, 2010; Kolsto, 2006). Socio-scientific issues also play an important role
in achieving this goal. Making the necessary emphasis in teaching such subjects is essential in terms of achieving
effective citizenship education. However, it is noteworthy that the number of relevant studies is limited in the
literature (Kabatas-Memis, 2014; Nussbaum, 2011; Swartz, 2008; Torun & Sahin, 2016). Considering all these,
we believe that evaluating the decision-making processes of prospective social studies teachers on socio-scientific
issues and analysing the factors affecting this process will contribute to the field and fill the gap in the literature.
In this sense, this study aims to evaluate the factors affecting the decision-making process of prospective social
studies teachers on socio-scientific issues.

METHOD

This study was conducted by employing a qualitative case study design. The purpose of case studies is to define
and comprehend the study items in depth (Yildirim & Simsek, 2008). The reason for employing a case study design
in this study was to evaluate the factors affecting this process by deeply investigating the decision-making
processes of prospective teachers about socio-scientific issues.

Sample Group

The sample group consisted of 50 (34 female and 16 male) prospective teachers in their final year of Social Studies
Education at a state university during the spring term in the 2020/21 academic year. The sample was identified
according to the purposive sampling method to include prospective teachers in their final year of study in order to
obtain more detailed information.

Implementation Period and Data Collection Process

The study was carried out with the participation of prospective social studies teachers within the scope of the
course in which it was conducted. In the first week of the implementation, prospective teachers were offered
theoretical presentations about socio-scientific issues, the importance of these topics and their place in the
curriculum, the relationship between scientific literacy and socio-scientific issues, and current socio-scientific
issues. In the second week, the researcher held a lesson on the Impacts of the Internet in order to prepare the
prospective teachers for the implementation process and conducted a discussion to ensure the participation of the
prospective teachers. The participants expressed their views on the designated socio-scientific issue. At the end of
the activity, the prospective teachers were administered a semi-structured opinion form in order to obtain their
opinions with respect to the decision-making process on socio-scientific issues. In the semi-structured opinion
form, the participants were asked such questions as: “What kind of decision would you take regarding the
advantages and disadvantages of the Internet? Could you explain why and how you took that decision?” At the
end of this practice, in which the researcher took an active role in the process in order to set an example for the
participants, a similar process was followed in the following weeks in which the prospective teachers dealt with
different socio-scientific issues (base stations, access to drugs, genetic disorders, and whaling) in order. The
implementation period is presented in Tablel.

Table 1: The Implementation Period

Informing Prior to the Implementation
Trial study led by researchers (the impacts of the Internet)
Content Learning-Teaching Process Data Collection

Base stations

Access to drugs In-class discussions, use of . . .
.1 . Semi-structured interview form
Genetic disorders dilemmas, and role plays.
Whaling
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Data analysis

The data obtained from the structured interview forms were analyzed by content analysis. In general, the purpose
of content analysis is to explain the data obtained with reference to the opinions of the participants (Yildirim &
Simsek, 2008). In content analysis, the data is analyzed in four stages: determining the codes, finding the themes,
classifying the codes and themes, and interpreting the results (Yildim & Simsek, 2008). First, two researchers read
the participants’ structured interview forms one by one from the beginning to the end. Then, they first brought
together the codes and then the related codes under specific themes. In order to understand the themes and codes
and to reveal the relationship between them, the results were presented in tables. In that process, the researchers
came together and made the analyses together. Consistency was achieved among the researchers. Themes, codes
and example sentences related to the decision-making processes regarding socio-scientific issues within the
content analysis are presented in Table 2.

Table 2: Sample content analysis process
Subjects Themes Codes Example Sentences
Personal Health “Base stations cause both physical and psychological
discomfort. As a consequence, it takes away our right to a
healthy life. Health always comes first.” (S32)

Social Equality “Correspondence and communication as a human right is

Base guaranteed by the phrase ‘everyone has the freedom of

Stations communication’ in the Article 22 of Turkish
Constitution.” (S25)

Environmental Environmental “Considering the damage of base stations to the

awareness environment, we can see that environmental rights are

violated.” (S46)

In the current study, some principles were adopted in order to boost the validity and reliability of the research. In
this sense, the researcher took part in both the implementation and the data collection procedures. The researcher
spent a long time with the participants and paid attention to the collection of data in a comprehensive manner.
Attention was paid to ensure that the results of the research reflected the participant views and that the research
analysis was based on the information given by the participants. To achieve this, moreover, the research data were
supported by direct quotations from the answers of the participants. Data analysis was made by two researchers
who are experts in the field. The researchers agreed on a common point in the coding of the research data, the
creation of categories and themes, and the explanation of the data. This increased the validity of the analyses
(Patton, 1999). Further attempts were made to increase the reliability of the study. In this respect, data were
collected from the participants at different times and intervals for 4 weeks; the data collected every week was
recorded, and the records were regularly analyzed by two researchers without waiting too long. The researchers
paid utmost attention to act objectively in the analysis process and to base their judgment on the information given
by the participants. For this, the research data were supported by direct quotations from the answers of the
participants. These are the factors that increase the reliability of the study (Giiler, Halicioglu, & Tasgimn, 2013).

RESULTS

This section presents the findings obtained by evaluating the factors affecting the decision-making process of
prospective social studies teachers on socio-scientific issues.

During the research, four activities were carried out with prospective social studies teachers in relation to base
stations, genetics, access to drugs, and whaling. After the activities, the factors affecting the decision-making
processes of the participants on socio-scientific issues were evaluated. The factors affecting the prospective
teachers’ decisions on base stations, genetics, access to drugs, and whaling were evaluated under the themes of
personal, social and environmental ethics. Table 3 below shows the distribution of codes and frequencies in these
themes.

Table 3: Themes, codes, and frequency distribution formed as a result of the evaluation of the factors affecting
the decision-making processes of prospective social studies teachers in socio-scientific issues

Codes Base Genetics | Access to | Whaling

Themes :
stations drugs

Health/Life 36 33 32 -

Relationships with others people / | 30 2 16 -
Personal Communication etc.

The right to work - 28 - -

Autonomy / free will / freedom - 1 - -
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n
1
1

Privacy -
Property -
Equality/non-discrimination 1
Social Benefiting from public services -
Cultural influences - - - 6

Environmental | Environmental awareness 10 - - 40

NN
1
1

The present study presents the codes related to the themes formed as a result of the evaluation of the factors
affecting the decision-making processes of prospective social studies teachers in socio-scientific issues and the
frequency values of these codes. As the findings were being tabulated, the frequency values of the codes were
taken into account and a sequence was followed from the code with the highest frequency value to the code with
the lowest frequency value. In this regard, prospective social studies teachers’ decision-making processes on socio-
scientific issues were examined in terms of personal, social, and environmental dimensions. The prospective
teachers associated the subject of base stations with health and life, and relationships with other people from the
personal perspective; equality from the social perspective, and environmental awareness from the environmental
perspective. With respect to the subject of genetics, it appeared that prospective teachers related their decisions to
health/life, the right to work, and privacy from the personal perspective, and to equality and the right to benefit
from public services from the social perspective. In addition, regarding access to drugs, the participants seemed to
base their decisions on the aspects of life and relationships with other people in terms of the personal dimension,
as in the case of base stations and genetics. They also associated the issue of access to drugs with the right to
property from the personal perspective. On the other hand, it is evident that the prospective teachers associated
whaling with environmental awareness and cultural influences. The findings related to these dimensions are given
below under particular headings.

Personal dimension

It is evident in this study that prospective social studies teachers associated decision-making processes on socio-
scientific issues with health/life, relationships with other people, right to work, right to property, and right to
privacy within the scope of personal dimension.

Most of the prospective teachers pointed out the importance of health and life concerning the personal aspect when
making decisions about base stations, access to drugs, and genetics. For example, regarding the base stations, P32
said, “Base stations lead to both physical and psychological disorders. It, therefore, takes away our right to a
healthy life. After all, the importance of our other rights diminishes if we are not healthy enough. ‘Health comes
first’, and regarding the genetics, P21 said, “The right to life is our most basic right and cannot be limited.
However, the fact that those with genetic disorders are not embraced everywhere restricts their right to life”, both
views drawing attention to the importance of life and health in the decision-making process.

Another factor that the prospective teachers considered important in their decisions on socio-scientific issues in
terms of the personal dimension was relationships with other people. Regarding the base stations, P25 emphasized
that relationships with other people are connected with the right to communication, by saying, “Communication
is a human right, and guaranteed by the phrase ‘Everyone has the freedom of communication’ in Article 22 of the
Turkish Constitution.” Furthermore, concerning the subject of genetics, P40 pointed out the importance of
socialization in terms of relationships with other people, indicating that “The right to socialization and
communication of sick people is indirectly limited because, when they encounter certain conditions, they will
become more introverted and far from socializing.”” Another factor that prospective teachers considered important
in terms of personal dimension in their decisions on genetics is the right to work. In this regard, for example, P2
said, “No matter what, a person should not be kept away from social life. People have the freedom to work, too.
No circumstance should be allowed to restrict the fundamental rights and freedoms of a person with a genetic
disease”, and P16 said, “First of all, this is a disease that prevents such individuals from entering the business life
and socializing, but they want to join business life, but due to being ill, their individual right to work is somehow
prevented” .

Intellectual property right draws attention as a factor that prospective teachers considered important within the
personal dimension while taking decisions on socio-scientific issues. P29 mentioned the importance of protecting
intellectual property right as regards access to drugs, by saying, “Even though proprietary rights, intellectual and
industrial property rights are important for every industry, these rights are vital for the promotion of innovations
in the pharmaceutical industry and for the introduction of original drugs to the market”, stressing the importance
of conservation of such rights.

Furthermore, P14 mentioned that “Many underdeveloped or developing countries cannot access drugs due to the
exorbitant prices resulting from intellectual property and patent rights of drugs. Apart from that, intellectual
property rights even prevent the production of generic drugs. What is important here is the necessity of setting a
balance between people’s right to health and the intellectual property right of an inventor, and while doing this,
the indispensability of people’s right to health must not be ignored,” highlighting the importance of intellectual
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property in drug production. On the other hand, P1 said, “A patent right is an intellectual property right that
provides the owner of the invention with a monopoly right to produce, sell and export for a limited period of time.
Patent right is older than the right to access essential drugs, yet has still been an issue that stands out in the last
quarter of the twentieth century, just like essential drugs”, referring to the issue regarding the importance of patent
right in intellectual property and its effect on drug production.

In this study, the prospective teachers were found to consider the factors of privacy and confidentiality of private
life important in the personal dimension while taking decisions on socio-scientific issues. In this respect, P39 called
attention to personal freedom in relation to genetics, by saying, “People with genetic disorders are deprived of the
freedom of expression since people with such disease have speech disorders and cannot express themselves
clearly”, representing an attitude that emphasizes personal freedom.

Social dimension

It appeared that prospective social studies teachers evaluated their decision-making processes on socio-scientific
issues by associating them with cultural effects, the right to benefit from public services, and equality in the social
dimension.

The prospective teachers mentioned the importance of cultural influences with reference to the social dimension
while deciding on whaling. As an example, P27 seemed to be of the opinion that whaling is a cultural tradition and
that cultural traditions should be respected, saying that “Even if we think they are doing wrong, people have their
own beliefs”. Similarly, P19 said, “People’s right to freely use/exploit natural wealth, the right to develop and
benefit from natural resources, is directly related to the cultural life and development of indigenous people as
there are communities and countries that associate whaling with their culture.”

While making decisions about genetics and access to drugs, the participants drew attention to the necessity of
benefiting from public services within the context of the social dimension. P48 stated that “Healthy people are not
given the opportunity to live a comfortable life because poor countries allocate a large part of their budgets to
drugs”, and that the economic opportunities of the countries affect the opportunities offered to take advantage of
public services. Furthermore, the prospective teachers mentioned the importance of equality in the social
dimension when making decisions about base stations, genetics, and access to drugs.

Regarding the subject of genetics, P28 said, “People with genetic disorders should not be discriminated against.
There should be no discrimination in any aspect of life, not just in the field of work”, an expression stressing the
concerns about discrimination. P25 drew attention to the fact that disabled people should have equal rights in
society with the following statement “The main thing to do about the rights of people with disabilities is to ensure
that the disabled people enjoy equal political, cultural, economic, and social rights without being exposed to
discrimination”, drawing attention to the fact that disabled people should have equal rights in society.

Environmental dimension

The prospective social studies teachers in our study associated their decision-making processes on socio-scientific
issues with environmental awareness within the context of the environmental dimension. They mentioned the need
to be environmentally-friendly when it came to making decisions about base stations and whaling. As regards base
stations, P42 stated that “Necessary measures should be taken to protect the environment and not to endanger
human health, and base stations should be arranged in conformity with human life”, implying that base stations
should be established, but their damage to the environment should also be identified and prevented. P46, on the
other hand, stated that “Considering the damage caused by the base stations to the environment, we can see that
the environmental rights are violated”, laying stress on the installation of base stations violating the environmental
rights.

Most of the prospective teachers mentioned the importance of environmental awareness within the context of
environmental dimension when making decisions about whaling. In this respect, emphasizing the necessity of
protection and sustainability of nature within the scope of environmental awareness, P25 said, “Whaling must be
stopped in order to maintain the balance of life for a more sustainable ecosystem, and to ensure that animals and
people can continue their lives in a healthy way”. Similarly, P23 said, “Whaling results in the extinction of whales,
depending on which the balance of nature is changing and the ecosystem is starting to deteriorate gradually.
Deterioration of the ecosystem means the extinction of all humanity and all living things”, drawing attention to the
fact that animals will face the danger of extinction as a result of changing the balance of nature. In like manner,
pointing out to the fact that the balance of nature and the survival of living things in nature are interrelated, P5
said, “The extinction of animal species will damage the food chain in such a way that it will indirectly threaten
human life and nature”.

CONCLUSION AND DISCUSSION

The aim of this research was to evaluate the factors affecting the decision-making processes of prospective social
studies teachers on socio-scientific issues. Socio-scientific issues that are complex by nature, open-ended and
mostly controversial, open to different perspectives, as well as creating dilemmas and having an importance in
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social life (Topcu, 2015) were discussed with reference to four of such issues, after which the participants’
decisions on the relevant topics were examined. The participants completed the necessary preparations within the
scope of the particular socio-scientific issue and carried out their in-class discussions in line with these
preparations. Following such activities, which were described as ‘implementation’ during the research, the
prospective teachers’ decisions on the relevant socio-scientific issues were evaluated.

Research results indicated that social, personal, and environmental effects are important in students’ decision-
making processes on socio-scientific issues (Bell & Lederman, 2003; Fleming 1986; Pedretti, 1996; Zeidler &
Schafer, 1984; Zeidler, Applebaum & Sadler, 2011). Some study findings in the literature reveal that ethical, moral,
and social considerations are also determining factors in students’ decision-making processes regarding socio-
scientific issues (Chang Rundgren & Rundgren 2010; Christenson, Rundgren & Hoglund, 2012; Eriksson &
Rundgren 2012; Es & Oztirk, 2019; Sadler & Donnelly 2006; Zeidler & Keefer 2003; Topgu, 2008; Tiirkdz &
Oztiirk, 2020; Rundgren, Eriksson & Rundgren, 2016). In another study, Topcu (2008) concluded that prospective
science teachers were influenced by personal experiences, social thoughts, and ethical/moral considerations while
thinking about socio-scientific issues and coming to a conclusion regarding a particular socio-scientific issue. In
this respect, it can be assumed that a variety of dimensions and situations such as people’s life and experiences
will be influential when deciding on socio-scientific issues. Tiirkdz and Oztiirk (2020) reported that prospective
science teachers take different dimensions into consideration while deciding on socio-scientific issues and try to
decide by thinking about the issue in a multidimensional and holistic way in terms of social, economic, ethical,
moral and environmental aspects. Such results support the results of the present research. However, some other
studies exist in the literature that do not support our research results (Christenson, Rundgren & Hoglund, 2012).
Christenson et al. (2012) reported that personal, ethical, and moral factors are lowly effective in students’ decision-
making on socio-scientific issues. Although individuals’ thinking and decision-making strategies on socio-
scientific issues are affected by different contexts and subjects (Crne-Hladnik et al., 2009; Sadler, 2009), it is
believed that media tools have the power to change attitudes and traditions (Bulus Kirikkaya, Bozkurt & Iseri
2013), and that individuals are apt to assimilate the information they have obtained from media tools and easily
adapt the information they have learned to their daily lives (Ilkériicii Go¢mengelebi, 2007). The results of this
study can be interpreted in a similar way.

Within the framework of the personal dimension, the prospective social studies teachers in this study seem to
associate their decision-making processes on socio-scientific issues with the importance of health and life,
relationships with other people, the right to work, property, and privacy. The examination of the socio-scientific
issues-related decision-making processes of the prospective teachers, who constitute the sample group of the
research revealed that the most important reason for such decisions was ‘health’. The literature shows that there
are other studies conducted with prospective teachers on different socio-scientific issues, especially on the GMO
foods and nuclear energy, in a way to support the findings of the current research (Es, Isik Mercan & Ayas, 2016;
Sénmez & Kiling, 2012; Es & Oztiirk, 2019; Tiirkdz & Oztiirk, 2020). These results look similar to the results of
other studies conducted with different groups (Bilen & Ozel, 2012; Kegeci, Kirilmazkaya & Kirbag Zengin, 2011,
Oztiirk, Es & Turgut, 2017). Es, Isik Mercan and Ayas (2016) concluded that the prospective teachers who had a
negative attitude to the establishment of a nuclear power plant with regard to the relevant socio-scientific issue
based their reason on the health dimension. Oztiirk and Es (2017), on the other hand, reported that the reason for
prospective teachers having a negative attitude towards the GMO crops was their concern about health. In this
study, the prospective social studies teachers were found to associate their decision-making processes on socio-
scientific issues with the concepts related to cultural effects, benefiting from public services, and equality under
the social dimension. Other studies can be found with results similar to those of this study. Many studies conducted
on the effect of ethics on decision-making regarding socio-scientific issues have reported that moral and ethical
factors are important for individuals ranging from primary school students to university professors. For example,
Sadler and Zeidler (2004) found in their research with university students that the subject of genetic engineering
was considered as a moral subject by the students. Similarly, Fleming (1986) conducted a study on genetics with
high school students and reported that students turned out to be using the moral dimension while making decisions.
Result of the research conducted by Bell and Lederman (2003) with university professors revealed that moral
perspective was influential in the decision-making process on socio-scientific issues. Likewise, in a study
conducted with university students, Sadler (2004) found out that moral and ethical awareness was influential in
the decision-making process about genetic engineering.

In the literature, social emphasis and religious reasons on certain matters related to socio-scientific issues (such as
surrogacy, abortion, etc.) are frequently encountered as a dimension that individuals focus on, try to explain, and
make sense of (Oztiirk & Es, 2017). In another study, Oztiirk and Es (2017) stated that the reasons of prospective
teachers who showed a negative attitude to surrogacy were focused on religious and humanistic dimensions. In
this study, however, the prospective teachers did not make any mention of the religious dimension, which stands
out as one of the remarkable results of the research.

It was also apparent in the literature review that prospective social studies teachers associated their decision-
making processes on socio-scientific issues with environmental awareness. As an example, Zeidler and Schafer
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(1984) highlighted that moral perspective was important in university students’ decision-making on socio-
scientific issues including the environment. Similarly, Doganay and Oztiirk (2017) reported that socio-scientific
issues constituted an effective context in the decision-making process on environmental issues. In the literature,
studies conducted on socio-scientific issues related to the environment are mainly those focusing on nuclear power
plants, hydroelectric power plants, global warming, thermal power plants, genetically modified organisms, and
climate change (Akyuz, 2015; Chang-Rundgren & Rundgren, 2010; Evren-Yapicioglu, 2018; Oztiirk & Tiirkoglu,
2018; Sadler, 2004). From this standpoint, it can be asserted that the participant views on issues related to whaling
can create an effective context within socio-scientific issues. Similar to the findings of those studies, Oztiirk and
Tirkoglu (2018) stated that prospective teachers who presented a negative attitude towards the socio-scientific
issue of HEPPs justified their viewpoints by emphasizing environmental destruction as a reason. Such results are
directly related to the environmental rights (Akyiiz, 2015). Such socio-scientific issues have gained importance
when considered not only in terms of environmental issues, but also in terms of social, political, and economic
aspects as well as human rights (Sadler & Zeidler, 2005).

RECOMMENDATIONS

This study was carried out with the final year students of social studies teaching. Further studies can be conducted
with different student groups in different courses in order to evaluate the factors affecting the decision-making
processes in socio-scientific issues. Results obtained from such studies can develop an understanding of the
applicability of complex social issues in terms of teaching in a classroom setting.

During the application stage of the research, the students had the chance to discuss a socio-scientific issue from
various perspectives and to realize different perspectives on the subject. Another fact supported by the available
results is that the study contributed to the development of students’ ability to ponder socio-scientific issues at the
local, regional, and long-term global level, as well as making decisions about the issues they may encounter in
their lives. Indeed, it is important for students to be exposed to different views, and listen and interpret different
perspectives, thus they will be given a chance to develop their knowledge on many subjects and to use the decision-
making process effectively.

Considering the results of this study, it is hoped that the importance of socio-scientific issues in the social studies
education program will be well understood. The use of socio-scientific issues in educational settings requires
teachers and prospective teachers to have sufficient knowledge of socio-scientific issues as the implementers of
the curricula. To achieve this, it is necessary to attach importance to the adequate and correct comprehension of
socio-scientific issues by prospective teachers and to eliminate existing drawbacks. This can also be achieved by
incorporating courses containing socio-scientific issues into teacher training programs as well as by reinforcing
these subjects with different teaching methods and techniques, thereby educating teachers with sufficient
knowledge about these subjects. During the implementation, it was observed that the activities on socio-scientific
issues turned out to have a significant impact on many aspects such as prospective teachers’ knowledge about
socio-scientific issues, their decision-making, and their ability to come up with solutions to daily life problems
concerning the society. In this respect, the use of socio-scientific issues for teaching purposes in the classrooms
not only during the undergraduate education of prospective teachers but also when they become teachers, will give
them the chance to develop their knowledge on many subjects and to use the decision-making process effectively.
Educators and researchers from different fields and disciplines other than social studies education may consider
using the processes included in this study in their activities and studies. As an example, teachers/educators from
different disciplines can jointly design the teaching methods for socio-scientific issues and evaluate students’
decision-making processes on socio-scientific issues.
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ABSTRACT

This study aimed to examine the effect of visual and digital materials designed within the scope of the Instructional
Technologies and Material Design course on pre-service science teachers' attitudes towards the course and to
determine the material design skills and their views on material design. In this study, tcase study was adopted,
and the participant group was composed of 48 pre-service science teachers studying at a state university. In the
research, the Attitude Scale towards Instructional Technologies and Material Design Course, material design
assessment rubrics, and semi-structured interviews were used as data collection tools. The data are currently in the
analysis phase and the dependent groups' t-test, descriptive statistics, and content analysis are used. As a result of
the research, it was determined that the application of the cooperative material development was significantly
effective in improving the attitudes of pre-service teachers towards the course. It was determined that the design
scores of the teacher candidates are at a good level. Pre-service teachers think that the designs have positive aspects
such as instructing, introducing different applications, developing imagination, entertaining, concretizing,
providing permanent learning, motivating, and supporting professional development.

Key Words: Online education, digital learning, material design skills, pre-service science teachers, attitude,
perception.

INTRODUCTION

Education teaching programs aim at raising individuals who are investigating, questioning, able to apply what they
have learned to the problems encountered in daily life, producing effective solutions to problems, and structuring
information (Aydogdu, et al., 2019). Especially today, the teachers are effective in raising these individuals and in
the process of behavior change. It is more important to provide these qualifications for the teachers during pre-
service undergraduate education rather than they are on the job (Gokbulut, Keserci & Akyiiz, 2021). Therefore,
pre-service teachers need to provide some skills in terms of their professional development. Thus, pre-service
science teachers have the necessary knowledge and competencies related to their fields. In addition, their self-
efficacy beliefs towards the teaching profession increase, they develop a positive attitude towards the profession.
It helps them gain high-level skills such as creativity skills required by the teaching profession (Bakag¢ & Ozen,
2016). One of the skills that pre-service teachers need to learn is to design materials suitable for the content of the
course. Because of this, materials are important in science education to facilitate learning by visualizing concepts,
performing them in a meaningful way, and helping the individual learn meaningfully (Giilen & Demirkus, 2014).
It has features such as stimuli in the classroom environment, shortening the time spent in teaching, reinforcing the
knowledge, and making the knowledge permanent (Sahin, 2016). The materials may be visually, audibly, and
digitally used by the course content. Also, the use of visual and digital materials in the education process is an
important element that supports learning, accelerates learning, ensures the permanence of what has been learned,
and makes the learning-teaching process more interesting (Duman, 2013). However, materials prepared in a digital
environment may be more remarkable than other materials. Moreover, most studies in the literature show that
digital learning materials are more effective in attracting and directing attention than non-digital learning materials
(Coskun & Alper, 2019). Digital materials are instructional materials that provide students with the opportunity to
learn more than once and learn outside of school at their learning pace. It has also been thought of as a tool for
online or offline learning activity through wired or wireless networks (Anttila,et al., ., 2012; Lin & Chen, 2017).
In addition, they are the materials that provide the opportunity to teach by visualizing experimental studies that
can cause dangerous results when brought to the classroom environment or when real models are not available
(Lee, 2012; Ministry of Education, 2018; Sahin, 2016). While these materials are used during lectures, digital
learning environments supported by diagrams help students to construct knowledge (Huang et al.., 2012). It is
possible to come across many studies in the literature about the materials used in the lessons. In these studies,
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mostly branch teachers and pre-service teachers' perceptions, attitudes, competencies, usage levels, as well as the
level of acceptance of technology in education were investigated (Gokbulut, Keserci & Akytiz, 2021; Instefjord &
Munthe, 2017; Kabaran, 2020; Koray Giimiisoglu, Akay, 2017; Mercado & Ibarra, 2019; Soydan, 2018;
Sad, Acgikgiil & Delican, 2015; Teo, Ursavas & Bahgekapili, 2012; Yurdakul, 2011; Wang, Ertmer, & Newby,
2004). As a result, it has been determined that the use of materials generally has positive effects on students, as
well as teachers and pre-service teachers have positive perceptions and attitudes toward the use of materials. In
addition, there are teachers' opinions that digital materials should be used in education. Moreover, pre-service
teachers stated that designing material increased their self-efficacy. They saw themselves at a sufficient level, and
they were willing to design. In some studies, to be said that pre-service teachers are moderately competent in
material design (Gokbulut, Keserci & Akyiiz, 2021; Yurdakul, 2011). However, in some studies, it has been stated
that they do not have adequate equipment for material design, and they have problems about designs (Brinkerhoff,
2006; Dursun Saritepeci, Durak & Seferoglu, 2016). Therefore, there is a need to train pre-service teachers on
digital content creation, Reisoglu & Cebi, (2020), and material design (Keser & Cetinkaya, 2013). Because it is to
increase the need for teachers day by day to improve the digital competencies of the students studying in the
Ministry of Education, and it is to use digital technologies effectively in the learning-teaching process (Redecker,
2017). For pre-service teachers to be actively involved in digital societies, they need to be equipped with digital
competencies as well as their pedagogical competencies in their professional careers (Instefjord & Munthe, 2017;
Soydan, 2018). Because, in terms of both pedagogical and technical, the field of digital teaching is rapidly changing
and developing (Cai, Fan & Du, 2017; Lin & Chen, 2017). In addition, it can be said that digitalization is the most
in contact with life, and its effects are felt the most (Parlak, 2017).
In other words, the importance of digital competencies of educators comes from the rapid spread of digital learning.
This situation increases the importance of digital materials (Gokbulut, Keserci & Akyiiz, (2021; Saritas & Barutgu,
2020). Accordingly, there is a need for digital educators who can integrate technology into education in the digital
age (Ally, 2019). This situation makes it a necessity for pre-service teachers to have the skills to integrate
technology into education (Duncan, 2010; Lin & Chen, 2017; Holzberger, Philipp & Kunter, 2013). Therefore,
higher education teacher education programs make it necessary to help pre-service teachers develop their material
design skills for digital learning (Becker et al.., 2018; Bower, et al.., 2013). In addition, there are targets for teachers
in the Ministry of Education 2023 education vision. Among these goals, there is the training of teachers who have
acquired a culture that using and developing digital content effectively, ensuring this culture is widespread in
schools, associating digital materials with printed materials, and ensuring that digital materials are used as main
teaching materials (Ministry of Education, 2018). Therefore, it is important to train teachers, because teachers,
who have an important role in students' learning, need to be able to use technology effectively and integrate it
effectively with teaching activities. In addition, it is considered important in terms of increasing the effectiveness
of teaching and raising individuals who can use technology effectively as required by age (Kabaran, 2020). The
Instructional Technologies and Material Design (ITMD) course partically provides these competencies to pre-
service teachers. In addition, pre-service teachers can design creative materials in groups and individually and
improve students' creative thinking skills in this course (Yanpar, 2019).
Considering all these situations, this research aimed to examine the effects of visual and digital materials designed
within the scope of Instructional Technologies and Material Design course on the attitudes of pre-service science
teachers towards the course and to determine their material design skills and their views on material design. This
study aims to find out answers to the following research questions:

1. What is the effect of pre-service science teachers' material designs on their attitudes?

2. What are the views of pre-service science teachers on material design?

3. What is the level of pre-service science teachers' ability to transfer their design skills to their designs?

METHOD

Research Design

In this study, a case study, one of the qualitative research designs, was used as it is the most appropriate approach
to determine the effect of cooperative material design applications on pre-service science teachers’ attitudes
towards the course, material design skills, and opinions of material design. It is stated that case studies are suitable
for research in the field of education since educational processes involve multiple situations or variables (Meriam,
2009). A case study is a method in which one or more situations, groups, events, or interconnected systems are
studied in detail (Glesne, 2011; McMillan, 2000).

Participants

The participant group of the research consists of 48 third-year pre-service science teachers studying at a state
university. The appropriate sampling method was used to include pre-service teachers in the study. This sampling
method is an economical sampling method in terms of time, cost, and labor in which the researcher chooses a
situation that is close and easy to access (Biiyiikdztiirk et al., 2015).
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Data Collection Tools

Attitude Scale Towards Instructional Technologies and Material Design Course

The Attitude Scale towards Instructional Technologies and Material Design Course used in the research was
developed by Cetin, Bahgeci, Kinay, and Simsek (2013). The first group, in which the construct validity, internal
consistency reliability, and item analysis studies of the scale were carried out, consisted of 358 students, the second
group in which the concordance validity study was conducted, 79, and the third group, in which the test-retest
reliability study was conducted, consisting of 106 students. In the concordance validity studies, the Attitude Scale
towards Instructional Technologies developed by Metin, Kaleli Yilmaz, Coskun, and Biris¢i (2012) was used.
Explanatory Factor Analysis and Confirmatory Factor Analysis were performed for construct validity studies. The
calculated internal consistency Cronbach Alpha reliability coefficient was between .94 for the whole scale and
between .78 and .95 for the sub-dimensions of the scale; test-retest reliability was calculated between .90 for the
whole scale and between .76 and .88 for the sub-dimensions of the scale. The scale consists of 33 items and the
maximum score that can be taken from the scale is 165 and the minimum score is 33. For this study, confirmatory
factor analysis was performed in validity studies and it was determined that the goodness of fit indices was within
the desired range. The Cronbach Alpha reliability coefficient for this study was calculated as .93. It was calculated
as .99 for the usefulness sub-dimension, .95 for the liking sub-dimension, and .97 for the denial sub-dimension of
the scale.

Material Design Assessment Rubrics

In the evaluation of material designs, material evaluation rubrics created by considering the existing material
evaluation rubrics in the literature were used. When the rubrics were created, they were first presented to the
opinion of the science field experts who conducted the material course. As a result of the opinions of two field
experts, it was determined that several criteria should be adjusted. The criteria were adjusted as suggested by the
experts. The evaluation of 10 materials previously developed using rubrics was carried out by two researchers
independently of each other. The correlation between the evaluation results of the two researchers was examined
and it was determined that there was a high level of positive correlation. The rubrics consist of 25 items in the
form of a quadruple rating. The maximum score that can be obtained is 100 and the minimum score is 25.

Semi-Structured Interview

A semi-structured interview form was used to determine the opinions of pre-service teachers about the material,
and digital material design collaboratively. Interview questions were prepared and presented to the opinion of two
field experts. In line with expert opinions, it determined that it can use the interview questions as they formed. A
pilot study was conducted with two pre-service teachers who had taken the course before. As a result of the analysis
of the data obtained from the pilot application, it was determined that the questions were clear, and understandable.
The interview form was presented to the pre-service teachers in the online environment and the opinions were
taken online again. Before the answers were evaluated, the response time of the pre-service teachers for each
question was examined.

Analysis of Data

In the analysis of the data obtained from the attitude scale towards the course, firstly, the normality values were
examined. In the analysis of normality values, kurtosis-skewness coefficients, measures of central tendency, and
Shapiro-Wilk test results were taken into account. Since the data provided the assumption of parametric tests,
dependent groups t-test analysis was used in the analyses. Descriptive statistics (minimum-maximum values,
mean, median, and standard deviation) were used in the analysis of data obtained from material design evaluation
rubrics. SPSS 22 program was used in the analysis of quantitative data and the significance value was accepted as
.05.

Content analysis was used in the analysis of the researcher's notes about the evaluations and the views of the pre-
service teachers about the designs. The data were analyzed independently by two researchers. The percentage of
agreement between the analyzes of the two researchers was calculated with the Miles Huberman formula. The
percentage of agreement for the researcher's notes was 79%, and the percentage of agreement for the opinions of
the teacher candidates was calculated as 76%. It can be said that reliability is achieved if the compliance
percentages are 70% or more (Miles & Huberman, 1994).

Application

The applications within the scope of the course were completed in eight weeks in the online environment. Pre-
service teachers were divided into heterogeneous groups of three, taking into account the variables of attitude
towards the course, gender, and academic achievement. An explanation was given about cooperative work,
material, and digital material design processes. Material design forms and evaluation criteria were shared with the
teacher candidates. The platform provided by the university where they can carry out their online cooperative
work, Zoom, and Google Classroom, information about the applications. During the process, each group made
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two designs, one material, and one digital material. They came together on their chosen online platform to plan
and realize the designs. Researchers were informed about this issue and participation links were shared.
Researchers participated in the activities as observers at any time of the study and observed the collaborative
working situations of pre-service teachers. The groups gathered and took the records of each meeting they worked
on and shared them with the researchers. Groups were required to implement their digital materials but were not
required to implement the design for the material (as they did not have the opportunity to come together in a real
environment and create the material in three dimensions). Web 2.0 tools such as Canva, Coggle, Edpuzzle, Kahoot,
Storyboardthat, Thinglink, Popplet, Scratch were used in the design of digital materials. The groups prepared the
design forms for their designs in the desired format and shared them with the researchers the day before the material
was presented. Researchers made a preliminary evaluation by examining the form. Each group was given one
lesson hour (50 minutes) for the presentation of material designs. Presentation dates were determined by the
researchers and if the group made its first presentation in the first week, it was planned to make its second
presentation in the last week. During the presentations, the researchers continued their evaluations. Evaluations
were carried out independently of each other and rubrics were used. In addition, the researcher notes about the
evaluations were taken.

FINDINGS
Table 1 shows the results of the dependent groups' t-test analysis conducted for the first research question in which

the effect of cooperative material design application on pre-service teachers' attitudes towards the course.

Table 1: Dependent groups t-test analysis results of pre-service teachers' attitudes towards the course

Sub- Measurements N X sd df t P
dimensions
Usefulness Pretest 48 41.27 13.82

Posttest 48 69.00 12.35 47 -18265 000
Liking Pretest 48 26.02 7.33

Posttest 48 34.29 7.20 47 ~24.674 000
Denial Pretest 48 20.21 5.53

Posttest 48 22.25 5.82 47 ~2.458 018
Total Pretest 48 87.50 17.12

Posttest 48 125.54  16.39 47 -24.611 000

According to the analysis results given in Table 1, the usefulness (t(47)=-18.265; p<.05; n?=.95), liking (t(47)=-
24.674; p<.05; 12=.93) and denial (t(47)=-2.458; p<.05; n*=.11) and general attitudes (t(47)=-24.611; p<.05;
n?*=.93 ) was found to be statistically significant in increasing. The calculated eta-square effect sizes are classified
as very large effects for the usefulness and liking sub-dimensions and general attitude, while they are classified as
medium effects for the denial sub-dimension (Cohen, 1988). According to this, it can be said that the variability
observed in the attitudes of the pre-service teachers towards the course is 95% for the usefulness sub-dimension,
93% for the liking sub-dimension, 11% for the denial sub-dimension, and generally 93% due to the collaborative
material development practices.

The analysis results of the design scores of the pre-service teachers are given in Table 2.

Table 2: Analysis results of pre-service teachers’ design scores

Design Type Min Max Median X Sd
Materiel 54.00 90.00 78.50 77.02 10.38
Digital 37.00 97.00 73.50 74.50 19.86
Material

As can be seen from the analysis results given in Table 2, it was determined that the minimum design score of the
pre-service teachers was 54.00 for material and 37.00 for digital material, and the maximum design score was
90.00 for material and 97.00 for digital material. It can be said that the material (X=77.02, sd=10.38) and digital
material (X=74.50, sd=19.86) design scores of the teacher candidates are at a good level.

The results of the content analysis of the evaluations of the designs made by the pre-service teachers are given in
Table 3.
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Table 3: Content analysis results of the evaluations of the designs made by the pre-service teachers

Theme Code Material ~ Digital Material
f f
Situations That Are Enjoyable 12 8
Good In Designs Suitable for subject content 11 6
More visual - 6
Permanent - 6
Remarkable 10 3
Easy to apply 8 5
Highly educative 4 1
Original 4 4
Associated with daily life 4 2
Truthful 3 1
Concretizing abstract concepts - 3
suitable for student level 2 1
Competitive 2
Intriguing 2 1
Can be used in different stages 1 -
Suitable for students of different 1 -
levels
Updatable 1 -
Emphasis is used correctly 1 1
Rich in content 3
Total 66 51
Situations That Need Not relevant to the subject 3 4
Improvement In
Designs Application is not enough 2 4
Not original 2 -
Not remarkable 2 -
Language is not clear 1 -
Total 10 8

*Researchers have expressed more than one opinion.

According to the results of the analysis given in Table 3, it was determined that the materials designed by the pre-
service teachers were fun, suitable for the subject content, remarkable, and easy to apply. It was determined that
the digital materials designed by the pre-service teachers were fun, suitable for the subject content, visual,
permanent, and easy to apply. It has been determined that teacher candidates' designs should be developed in terms
of suitability for the subject and inadequacy of implementation.

The analysis results of pre-service teachers' views on designs are given in Table 4.
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Table 4: Analysis results of pre-service teachers' views on designs

Theme Code

Positive Aspects of Design Instructive
Introduce the different applications
Developing the imagination
Enjoyable
Concretization
Ensuring permanent learning
Motivate
Support professional development
Developing communication skills
Providing active learning
Introduce different materials
Increase self-confidence
Ensuring responsibility
Increase the interest in technology
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Total
Aspects of Designs that Need Difficulty of working online
to be Improved Connection problems
Lack of theoretical knowledge
More studies
Scarcity of programs
Inability to determine common time
Difficulty using the program
Less lesson time
Problems in group work
Insufficient computer knowledge
Materials are not original
Not feeling enough
Insufficient foreign language
knowledge
Inability to generate creative ideas
No need to improve
Total 57
* Pre-service teachers expressed more than one opinion.
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According to the results of the analysis given in Table 4, pre-service teachers think that the designs have positive
aspects such as instructing, offering different applications, developing imagination, entertaining, concretizing,
providing permanent learning, motivating, and supporting professional development. It was determined that the
prospective teachers thought that the aspects of the designs such as the difficulty of working online, connection
problems, and insufficient theoretical knowledge should be improved.

CONCLUSIONS

As a result of the evaluation of pre-service science teachers' material design skills, attitudes, and opinions towards
the course, the following has been reached:

The result showed that material design applications by collaboration increase the attitudes of pre-service science
teachers such as usefulness and enjoyment. In addition, it has been revealed that the sub-dimensions of usefulness
and enjoyment greatly affect their general attitudes. This result is similar to other studies (Bakag¢ & Ozen, 2016;
Giines & 1skender0glu, 2014; Metin, et al., 2012). However, the denial sub-dimension had a moderate effect,
contrary to the studies of Giines & Iskenderoglu (2014). One of the reasons for the increase in the usefulness and
enjoyment sub-dimensions may be that the lesson was pleasurable and enjoyable for the pre-service science
teachers and contributed to their professional development. It may be caused by the fact that pre-service teachers
were given tasks that they had rarely encountered before, such as designing three-dimensional material and
preparing computer-aided presentations. In the study of Baka¢ & Ozen, (2016), It was shown that the pre-service
classroom and social sciences teachers designed more materials by considering the level of student development
to concretize to course, compared to the other pre-service teachers studying in other branches, and this situation
had a positive effect on their attitudes towards the ITMD course.

Another result is that , the digital material and non-digital material design scores of the pre-service teachers are at
a better level. Due to the fact that when the designs of the pre-service teachers were assessed, it was determined

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 54
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net



IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

that designed the non-digital materials could be fun, remarkable, and easy to apply. In addition, while the designs
of the digital materials were fun, visual, permanent, and easy to apply.

This result is similar to the study (Celik & Aytin, 2014; Demirkan, 2019; Yordming, 2017) in which pre-service
teachers expressed their views on what pre-service teachers found useful, remarkable, and interesting digital
teaching materials. However, when the designs were examined, it was determined that they needed to improve
situations such as the inadequacy of their application to the subject.

As a result of the opinions of the pre-service teachers about the designs they made in the ITMD course, they stated
that the designs had positive aspects that were instructive, offering different applications, developing imagination,
entertaining, concretizing, providing permanent learning, motivating and supporting professional development.
This result is in line with the views of (Giines & Iskenderoglu, 2014; Uzundz, Aktepe & Giindiiz, 2017) that the
ITMD course contributes positively to the perspectives of pre-service teachers on educational environments. They
stated that the considerable contribution of the ITMD course was to provide them with teaching experience and to
gain a sense of teaching. At the same time, it showed that pre-service teachers strongly agree that the ITMD course
was beneficial, and they enjoyed this course. However, they also stated that there was difficulty in studying online,
they had connection problems, got lack theoretical knowledge, and need to improve.

According to the results of the study, different contributions were made to the collaborative designs of pre-service
science teachers within the scope of the ITMD course. Most of these contributions are the gains related to cognitive
and affective domains. In other words, besides concretizing the concepts, the materials; contributes to learning by
having fun, supporting creative thinking, using it in measurement and evaluation, arousing curiosity, improving
visual memory, learning by doing, and increasing motivation (Dere, 2019). However, it is thought that it would be
beneficial to allocate more time for pre-service teachers to develop their material design skills and to make practical
programs in the ITMD course. In this direction, it is recommended that such practices should be continued, since
pre-service teachers present and share their designs in ITMD courses in the classroom environment, making a
significant contribution to their professional development. In addition, in the ITMD course, individual applications
for preparing 2D, 3D, and digital materials can be made and an environment where they can evaluate the teaching
materials together with their friends can be provided. In this way, it can be ensured that the knowledge, skills, and
attitudes of teacher candidates towards preparing materials can be improved. In addition, necessary support can be
provided for pre-service teachers to implement the materials they have made in the internship schools they attend.
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BEDEN EGITiMi VE SPOR OGRETMENLIGIi BOLUMU OGRETMEN
ADAYLARININ COKLU ZEKA ALANLARININ iNCELENMESI; KKTC ORNEGI

Cigdem KARAGULMEZ SAGLAM

Girne Amerikan Universitesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi Bolimii
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OZET

Bu galisma ile Beden Egitimi ve Spor Ogretmeni adaylarmin coklu zeka kuran gergevesinde zeka alanlarini tespit
etmek ve ¢oklu zeka alanlart ile iligkili 6geleri arastrmak amaglanmistir. Arastirmanin 6rneklemi, Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti Girne ve Lefkosa ilgelerinde bulunan Universitelerin Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi
boliimiinde 6grenim goren 4. smif dgrencileri (n=88) olusturmaktadir. Aragtirmada veri toplama araci olarak,
arastirmaci tarafindan hazirlanan ve 8 sorudan olusan “Kisisel Bilgi Formu” ile McClellan ve Conti (2008)
tarafindan gelistirilen ve Babacan (2012) tarafindan gegerlilik ve giivenirlik ¢aligmasi yapilarak Tiirkgeye
uyarlanan ‘Multiple Intelligence Survey’, ‘Coklu Zeka Olgegi *kullanilmistir. Arastirma sonucunda; égrencilerin
zeka alanlarmin ortalamasi incelendiginde biitlin zeka alanlarinda “orta diizeyde gelismis” olarak homojen bir
dagilim oldugu, baz1 degiskenler acisindan da belli zeka alanlarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmiistiir. Beden Egitimi
ve Spor 6gretmenligi boliimiinde 6grenim goren 6gretmen adaylarinin ¢oklu zeka kuramina dayali zeka alanlar1
dagilimlar1 ve zeka alanlari ile cinsiyet, mezun olduklar1 okul tiirii , spor tiirii ve ailede 6gretmen olma durumu
arasinda anlamli farkliliklar olmadig1 ancak post-hoc testi ile bazi zeka alanlar1 ile okul tiirii arasinda anlamli
farklilagma oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Anahtar Kelimeler: Zeka, Coklu Zeka, Beden Egitimi, Spor, Ogretmen

GIRIS

21. yiizy1l kosullarinda her alanda gerceklesen gelismeler 6gretim alaninda da gerceklesmis, 6gretim siirecinde
yeni ve farkli uygulamalarin gergeklestirildigi, 6greneni merkeze alan yeni bir sistemi getirmis, klasik 6gretim
yerine 0grencinin yetenek, beceri ve zekasi ile aktif oldugu bir siire¢ 6nem kazanmustir.

Cagdas egitim anlayisi ile birlikte 6nem kazanan bireysel farklilik kavrami, ayni yas gurubunun ilgi ve
ihtiyaglariin ayni olmadigini, farkli 6grenmelerin, farkli siire¢ ve yapida gergeklestigini, 6grenilen bilgi ve
becerilerin ortaya konmasinda zekanmn belirleyici unsurlardan biri oldugunu anlamamiza katki saglamustir. Her
bireyin gelisimi, zeka, ilgi, hazirbulunusluk ve yetenek noktasinin birbirinden farkli olmasi egitimde bireysel
farkliliklarin 6nemini arttirmaktadir. (Baggeci& Demir, 2011).

Ogreneni ve bireysel farkliliklarin dnemini vurgulayan kuramlardan biri Coklu Zeka Kurami’dir. Bu kurama gore
zeka, bir kisinin bir veya daha fazla kiiltiirde deger bulan bir iiriin ortaya koyabilme kapasitesi, gercek hayatta
karsilastig1 problemlere etkili ve verimli ¢dziimler iiretebilme becerisi ve ¢oziime kavusturulmasi gereken yeni
veya karmasik yapili problemleri kesfetme yetenegidir. (Saban 2001). Coklu zeka, yillar boyu daha cok matematik,
mantik ve dil becerileri ile ilgili olarak tanimlanan zekanin, dilsel, matematiksel, gorsel, bedensel, miiziksel,
iletisimsel, i¢csel ve dogal olarak da tanimlanabileceginin ortaya konmastyla tartisilmaya baslanmistir (alintilayan
Abaci ve Baran, 2007; aktaran Demirel, 1999).

Zeka; diger seyler arasinda akil yiiriitme (mantikli diisinme yetenegi), plan yapma, problem ¢dzme, soyut
diisiinme, karmasik fikirleri kavrama, cabuk ve deneyimlerden 6grenme yeteneklerini iceren genel bir zihinsel
kapasitedir (WEB 1).

Gardner’a (2004) gore zeka ise; bir kisinin bir veya birden fazla kiiltiirde deger bulan bir iiriin ortaya koyabilme
kapasitesi gercek hayatta karsilastigi problemlere etkili ve verimli ¢oziimler iiretebilme becerisi ve ¢dziime
kavusturulmasi gereken karmasik yapili problemleri kesfetme yetenegidir. Zeka kavrami, “bireylerin kiiltiirel
acidan degerli olan c¢esitli etkinliklerle ugrasmasina olanak veren belirli birtakim bilgi isleme eylemleri” olarak
kabul edilmistir ve Gardner “zeka tiirlerinden her birinin kendine has biyolojik bir temelinin, farkli bir gelisim
stirecinin ve farkli bir uzmanlik performansinin ya da ulasabilecegi bir noktanin olduguna” inanmaktadir (Berk,
2015).

Yapilan tanimlarda bireysel farkliliklarm belirleyici olan yetenek, beceri ve zeka kavramlari bir arada ele alinarak,
kisilik 6zelliklerimizin ana unsurlarma deginilmistir. Zeka ile ilgili olarak, dogustan gelen bir sey oldugu ve
insanlarin sadece belirli bir miktarma sahip oldugu diisiiniiliirken, Gardner’in yaptig1 arastrma ile zekanin
gelistirilebilir bir yapida oldugu ve her bireyin farkli zeka sistemine sahip oldugu ortaya konmustur. Gardner,
Harvard Universitesinde “Zero Projesi”’kapsaminda, yetenekli, dahi, zihinsel &ziirlii, beyin hasarli ve normal
dedigimiz pek ¢ok zihinsel farklilig1 bulunan insanlar1 gézlemleyerek arastirmasini yiiriitmiistiir (Gardner, 1999).
Harvard Universitesi'nde zeka ile ilgili yapilan arastirmalarda, Howard Gardner, baslangigta yedi farkli zekay1
tanimlamustir. Gardner'a gore, biligsel arastirmadan ortaya ¢ikan bu teori, "6grencilerin farkli zihin tiirlerine sahip
olma ve dolayisiyla farkl sekillerde dgrendikleri, hatirladiklari, gergeklestirdikleri ve anladiklarini belgelemistir.”
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(WEB 2). Teori, tiim bireylerin, sorunlar1 ¢6zmek veya daha fazla kiiltiirde degerli {iriinler yaratmak i¢in ¢esitli
kombinasyonlarda uyguladiklar1 birkag 6zerk zekaya sahip oldugunu savunur (Kornhaber, 2020).

Gardnera gore (Amstrong, 2006) biiyiik 6lgiide farkliy1z ¢linkii hepimizin farkli zeka kombinasyonlar1 var. Coklu
Zeka Kurami, sozel-dilsel zeka, mantiksal-matematiksel zeka, gorsel (sekil)-uzamsal (uzaysal;, alansal) zeka,
miiziksel-ritmik zeka, bedensel-kinestetik zeka, kisilerarasi-sosyal zeka, kisiye doniik (i¢sel; 6zedoniik) zeka ve
doga zekasi olmak iizere birbirinden bagimsiz fakat birbiri ile calisan, 8 zeka tiirtidiir (Campbell, 1992). Howard
Gardner sonrasinda dokuzuncu zeka alani olarak varoluscu zekadan bahsetmektedir. Dokuz zeka alani her zaman
birbiri ile etkilesim halindedir ve her birinde yeterli bir yeterlilik diizeyine ulagilabilir. Bununla birlikte, zekalar
her insan i¢in birbirine benzemeyen bir sistemde ¢aligmaktadir.

Flynn’e (2007) gore, beceriler belirlenmis bir liste degildir. Bunlara sahip olanlar genellikle yeni performanslar
yaratir ve simdiye kadar bilinmeyen yeni problemler kesfederler. Bu baglamda giinliik planlar ve Beden Egitimi
ve Spor derslerinde uygulamalar zeka alani dikkate almarak yapilirsa, 6grenme ile ilgili pek ¢ok sorun (dikkat
dagilmasi, istenmeyen davranislar, dersten soguma, basarisiz oldugunu diisiinme) ortadan kaldirilabilir (Selguk ve
Kayili, 2002).

Bilgi toplumunun egitimcisi olan dgretmenler, bilginin egitimsel degerinin farkinda olmali, ona ulagma konusunda
da etkili bir rehberlik ortaya koymalidir (Numanoglu, 1999). Artik giiniimiizde klasik 6gretim yerine dgrencinin
yetenek, beceri ve zekasi ile aktif oldugu 6grenmelere birakmistir. Egitim ve 6gretimin her alaninda her boyutta
ilerleyen bir yapiya kavusmasi, bu siiregte en onemli rolii olan &gretmenin meslegini yaparken niteliklerin
sorgulanmasini ve yiikseltilmesini gerekli kilar (WEB 3). Bu nedenle de dgretmenlerin ve dgretmen adaylarinin
¢oklu zeka kuramina dayali zeka alanlarmin demografik dzelliklerine gore tespit edilmesi dnemlidir.

Bu ¢alisma ile,

1. Beden egitimi 6gretmen adaylarinin agirlikli coklu zeka alanlart nedir?,

2. Zeka alanlari ile cinsiyet arasmnda anlamli bir iliski var midir?,

3. Zeka alanlar1 ile mezun olduklar1 okul tiirii arasinda anlamli bir iligski var midir?,

4. Zeka alanlar ile spor tiirii arasinda anlamli bir iliski var midir?

5. Zeka alanlart ile ailede 6gretmen olma durumu arasinda anlamli bir iliski var midir? sorulari cevaplanmaya
caligilmustur.

ARASTIRMA YONTEMI

Bu caligma tarama modelinde olup, beden egitimi ve spor 0gretmen adaylarinin ¢oklu zeka alanlari bazi
degiskenler agisindan ele alinarak, mevcut durumu agiklamay1 amaglayan bir yaklasima sahiptir. Tarama modeli,
gegmiste ya da o anda var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi, tanimlamay1 amaglayan arastirma
yaklasimudir (Karasar, 2014).Arastirmanm evreni Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Universitelerinin Beden
Egitimi ve Spor Ogretmenligi boliimiinde 6grenim goren dgrencilerdir. Arastirmanin drneklemini ise, Kuzey
Kibris Tiirk Cumhuriyeti’'nde bulunan Girne Amerikan Universitesi ,Final Universitesi, Uluslararast Kibris
Universitesi ve Yakin Dogu Universitesi beden egitimi dgretmenligi boliimiinde 6grenim géren 4. smif dgrencileri
olusturmaktadir. 2020-2021 Bahar doneminde kayitli olan 88 6grenciye ulagilmistir.

Arastirmada veri toplama arac1 olarak arastirmaci tarafindan hazirlanan kisisel bilgi formu ve Coklu Zeka Olcegi
kullanilmustir. Ogretmen adaylari i¢in hazirlanan kisisel bilgi formu cinsiyet, mezun oldugu okul tiirii, gelir diizeyi,
yasadig1 bdlge, spor tiiri, spor bransi, ailede spor ile ilgilenen ve ailede baska 6gretmen olup olmadig: ile ilgili 8
sorudan olugmaktadir.

Arastirmada kullanilan ‘Coklu Zeka Olgegi "McClellan ve Conti (2008) tarafindan gelistirilmis ve Babacan (2012)
tarafindan gegerlilik ve giivenirlik ¢aligmasi yapilarak Tiirk¢eye uyarlanmistir. Babacan’in (2012) belirttigi gibi,
Ol¢ek, Gardner’in ele almis oldugu dokuz zeka alanini (S6zel Zeka, Mantiksal Zeka, Bedensel Zeka, Miiziksel
Zeka, Gorsel Zeka, Kisileraras1 Zeka, I¢sel Zeka, Dogact Zeka ve Varoluscu Zeka) kapsayan 27 maddeden
olusmaktadir. Olgek, 6grencilerin hangi zeka alaninda baskm olduklarmi saptamak amacindadir. Olgekte var olan
27 madde ii¢ boliime ayrilarak her bir boliimdeki dokuz madde bir zeka alanini temsil etmektedir. Ogrencilerin en
¢ok hangi zeka alanina egilimli oldugu, zeka alanimi temsil eden maddelere verdikleri en diisiik puan toplamimin
belirlenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Olgekten elde edilen en diisiik puan 3; en yiiksek puan ise 27°dir. Olgekteki
maddelerin zeka alanlarmi temsil etmeleri asagidaki sekildedir:

1.-10.-19. madde: Bedensel zeka

2.-11.-20. madde: Varoluscu zeka

3.-12.-21. madde: Kisilerarasi zeka

4.-13.-22. madde: I¢csel zeka

5.-14.-23. madde: Mantiksal zeka

6.-15.-24. madde: Miiziksel zeka

7.-16.-25. madde: Dogac1 zeka

8.-17.-26. madde: Sozel zeka

9.-18.-27. madde: Gorsel zeka

Bu aragtirmada yapilan analizlerde SPSS 25.0 paket program kullanilmistir. Verilerin analizi agamasinda;
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- Aragtirma grubunun kisisel 6zelliklerinin betimleyici frekans ve yiizde dagilimlar1 ¢ikarilmistir.

- Aragtirma grubunun cinsiyet ve ailede dgretmen bulunma degiskenine gore coklu zeka alanlarmi belirleyebilmek

igin t testi

- Arastirma grubunun mezun olduklar1 okul tiirli degiskenine gore coklu zeka alanlarmi belirleyebilmek i¢in One
Way Anova (tek yonlii varyans analizi) testi ve gruplar arasindaki fark: belirleyebilmek i¢in tukey/post-hoc testleri

kullanilmistir.

- Arastirma grubunun spor brangi degiskenine gore ¢oklu zeka alanlarini belirleyebilmek i¢in One Way Anova

(tek yonlii varyans analizi) kullanilmistir.

BULGULAR
1. Demografik ézellikler ile ilgili bulgular
CINSIYET N Yiizde Toplam yiizdelik
lik

KADIN 2 26.1 26.1
3

ERKEK 6 73.9 100.0
5

Total 8 100.0 100.0
8

1.1. Tablo 1. Cinsiyet

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin 23 (% 26,1) kiz 6grenci, 65’1 (% 73,9) erkek 6grenciden

olugmaktadir.
OKUL TURU Yiizd Toplam ytizdelik
elik

DUZ LISE 21.6 21.6
ANADOLU/FEN 22.7 443

MESLEK 30.7 75.0

SPOR LISESI 2.3 77.3

IMAM HATIP 8.0 85.2

KOLEJ 14.8 100.0

Total 100.0 100.0

1.2. Tablo 2. Okul tiirii

Tablo 2’de 6grencilerin 19’u (%21,6) diiz lise, 20’si (%22,7) anadolu/ fen lisesi, 27’si (%30,7) meslek lisesi, 2°si

(%2,3) spor lisesi, 7’si (%8) imam hatip ve 13’°niin (%14,8) kolej mezunu olduklar1 gériilmektedir.
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SPOR TURU Yiizdeli Toplam yiizdelik
k

BIREYSEL 40.9 40.9

TAKIM 26.1 67.0

HER IKISI 33.0 100.0

Total 100.0 100.0

1.3. Tablo Spor tiirii
Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin 36°s1 (%40,9) bireysel, 23’ (% 26,1) takim ve 29’u (%
33) hem bireysel hem de takim sporlari ile ilgilendikleri goriilmektedir.

AILEDE OGRETMEN VAR N Yiizdelik Toplam
MI? yiizdelik
EVET 46.6 46.6
HAYIR | 53.4 100.0
y
Total 100.0 100.0

1.4. Tablo 4. Ailede 6@retmen
Tablo 4’te arastirmaya katilan 6grencilerin 41¢i (% 46,6) ailesinde 6gretmen oldugunu, 47’si (%
53,4) ailesinde 6gretmen olmadigim belirttigi goriilmektedir.

2. Coklu Zeka Envanteri ile ilgili Bulgular

2.1. Tablo 5 Zeka Alanlarinin Ortalamasi ve Standart Sapmalar

Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin zeka alanlarimin ortalamalarinda en
yiiksek sozel/dilsel zeka, en diisiik kinestetik/ bedensel zeka diizeyine sahip olduklan goriilmektedir.

CINSIYET N X SS

Kinestetik / Bedensel KA 2 6.4 6.02
DIN 3 8 9

ERK 6 6.0 5.14
EK 5 5 9

Varolusgu KA 2 8.2 7.39
DIN 3 2 8

ERK 6 7.9 5.85
EK 5 8 9

Sosyal / Kisileraras1 KA 2 9.2 5.84
DIN 3 2 6

ERK 6 7.7 5.13
EK 5 2 7

Icsel / Ozedoniik KA 2 8.9 7.89
DIN 3 1 1
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ERK 6 6.8 5.49
EK 5 3 0
Mantiksal / Matematiksel KA 2 8.4 6.96
DIN 3 8 7
ERK 6 7.4 5.63
EK 5 2 4
Ritmik / Muzikal KA 2 11. 6.64
DIN 3 13 9
ERK 6 9.7 5.25
EK 5 5 6
Doga KA 2 7.4 5.97
DIN 3 8 6
ERK 6 8.4 5.50
EK 5 3 0
Sozel / Dilsel KA 2 12. 5.23
DIN 3 57 8
ERK 6 13. 5.50
EK 5 14 8
Gorsel / Uzamsal KA 2 8.5 4.75
DIN 3 7 6
ERK 6 94 5.14
EK 5 2 1

2.2. Tablo 6 Cinsiyete gore Coklu Zeka Alanlarinin Ortalamasi
Tablo 6 incelendiginde Ogrencilerin cinsiyetlerine gore zeka alanlarinin ortalamalarinda, icsel, kinestetik ve
mantiksal zeka alanlarinda farklilagsma oldugu, kiz 6grencilerin igsel ve kinestetik, erkek dgrencilerin ise mantiksal
zeka ortalamalarinin daha yiiksek oldugu goriilmistiir.

2.3. Tablo 7 Mezun Oldugu Lise Tiiriine Gore Coklu Zeka Alanlarinin Ortalamasi

OKUL N X SS
Kinestetik / Bedensel DUZ LISE é 516 480
ANADOLU/F 2
EN 0 6.35 6.175
MESLEK i 5.41 3.003
SPOR LISESI 2 5.50 2.121
IMAM HATIP 7 (1)0'0 9.609
KOLEJ ; 6.92 5.894
Total 2 6.16 5.360
Varoluscu DUZ LISE é 6.16 5.336
ANADOLU/F 2
EN 0 6.70 5.895
MESLEK % 8.26 5375
SPOR LISESI 2 4.00 1.414
14.5
IMAM HATIP 7 ; 8.829
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KOLEJ ; 9.54 6.728
Total g 8.05 6.253
Sosyal / Kisilerarasi DUZ LISE é 6.95 5191
ANADOLU/F 2
EN 0 7.50 5.277
MESLEK % 7.93 3.980
SPOR LISESI 2 7.50 2.121
IMAM HATIP 7 ;2'5 9.163
KOLEJ ; 8.85 5.505
Total S 8.11 5.338
Igsel / Ozedoniik DUZ LISE é 6.11 5.446
ANADOLU/F 2
EN 0 6.05 6.013
MESLEK i 6.41 3.141
SPOR LISESI 2 4.50 2.121
IMAM HATIP 7 ;2'5 ;0'29
1 10.9
KOLEJ 3 ) 8.139
Total 2 7.38 6.226
Mantiksal / Matematiksel DUZ LISE é 6.32 5508
ANADOLU/F 2
EN 0 7.10 5.457
MESLEK % 7.96 4.727
SPOR LISESI 2 4.50 .707
IMAM HATIP 7 }2'7 2130'46
KOLEJ ; 7.85 6.594
Total S 7.69 5.987
Ritmik / Muzikal DUZ LISE é 9.53 5.561
ANADOLU/F 2 10.4
EN 0 5 5.356
MESLEK § 9.52 5.359
SPOR LISESI 2 4.50 707
IMAM HATIP 7 ;3'2 7.847
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KOLEJ : ;0'8 5.742
Total g o 5.646
Doga DUZ LISE ; 6.37 4.763
QEADOLU/ F : 7.70 6.618
MESLEK : 8.70 5.105
SPOR LISESI 2 4.50 707
IMAM HATIP 7 >0 6.351
KOLEJ . 8.46 5.093
Total S 8.18 5.609
So6zel / Dilsel DUZ LISE é 11.8 6.743
SEADOLU/F 2 128 13t
MESLEK i ;3 = 5.257
SPOR LISESI 2 oY 2.828
IMAM HATIP 7 2 5.996
KOLEJ : 130 5.378
Total g 52'9 5.415
Gl DUZ LISE é 8.37 4752
SII\\;ADOLU/ F (2) 8.25 5.320
MESLEK % 9.41 4.543
SPOR LISESI 2 8.00 5.657
IMAM HATIP 7 o 7.471
KOLEJ : 9.46 4176
Total g 9.19 5.031

Tablo 7°de arastirmaya katilan 6grencilerin mezun olduklar1 okul tiiriine gore, varoluggu zeka alaninda diiz lise ve
imam hatip mezunlar1 arasinda, ritmik zeka alaninda spor lisesi mezunlarinin dua lise, anadolu/fen, meslek ve
kolej mezunlar1 arasinda, mantiksal zeka alaninda spor lisesi ve meslek lisesi mezunlar arasinda, doga zekasinda
da meslek ve spor lisesi mezunlari arasinda anlamli fark oldugu goriilmektedir.
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2.4. Tablo 8 Spor Tiiriine Gore Coklu Zeka Alanlarimin Ortalamasi

SPOR N X SS

Kinestetik / Bedensel BIREYS 3 7. 6.5
EL 6 17 97

2 4. 2.1

TAKIM 3 74 15

HER 2 6. 53

IKISI 9 03 28

8 6. 53

Total ] 16 60
Varolusgu BIREYS 3 7. 6.7
EL 6 64 45
2 7. 3.9

L 3 8 87

HER 2 9. 7.1

IKISI 9 03 14

8 8. 6.2

Total ] 05 53
Sosyal / Kisileraras1 BIREYS 3 9. 6.0
EL 6 25 68

2 6. 3.3

AL 3 35 52
HER 2 8. 5.4

IKIST 9 10 27

8 8. 53

e 8 1 38

Icsel / Ozedoniik BIREYS 3 7. 6.7
EL 6 72 93

2 5. 2.9

TAKIM 3 52 37

HER 2 8. 7.2

IKISI 9 41 04

8 7. 6.2

Total ] 38 26

Mantiksal / Matematiksel BIREYS 3 8. 6.6
EL 6 17 18

2 5. 3.1

L 3 83 86

HER 2 8. 6.6

IKISI 9 59 84

8 7. 5.9

Total ] 69 37

Ritmik / Muzikal BIREYS 3 130 57
EL 6 1 16

2 8. 4.2

TAKIM 3 65 70

HER 2 101 6.4

IKISI 9 3 17

10
8 5.6
Total ] 1 1 46
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Doga BIREYS 3 8. 6.2
EL 6 00 20
2 7. 4.8
TAKIM 3 70 28
HER 2 8. 5.5
IKISI 9 79 19
8 8. 5.6
i 8 18 09
Sozel / Dilsel BIREYS 3 162 50
EL 6 . 19
9
12
2 6.0
TAKIM 3 5 82
2
HER 2 173 5.4
IKISI 9 2 50
12
8 5.4
Total ] 9 15
9
Gorsel / Uzamsal BIREYS 3 9. 5.9
EL 6 00 09
2 9. 4.7
LA 3 52 57
HER 2 9. 4.1
IKISI 9 17 32
8 9. 5.0
Total ] 19 3]

Tablo 8’de arastirmaya katilan 6grencilerin spor tiirline gore sozel zeka ortalamalarinin yiiksek, bedensel zeka
ortalamasinin en diisiik oldugu goriilmektedir. Ayrica takim sporlarinda sosyal zekanin yiiksek olmasi beklenirken
diisiik oldugu tespit edilmistir.

2.5 Tablo 9 Ailede 6gretmen olma ve Coklu Zeka Alanlarinin Ortalamasi

AILEDE
OGRETMEN VAR N X SS
MI?
Kinestetik / Bedensel EVET 41 ((;8 6.540
HAYIR 47 > 4.004
45 )
Ve EVET 41 2'3 7.092
HAYIR 47 7 5.403
36
Sosyal / Kisilerarasi EVET 41 28 6.539
HAYIR 47 7. 3.966
45 ’
I¢sel / Ozedoniik EVET 41 21 7870
HAYIR 47 6. 4.112
30 )
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Mantiksal / Matematiksel EVET 41 ;0 7114
HAYIR 47 7. 4.875
60 )
Ritmik / Muzikal 10
EVET 41 1 6.173
2
10
HAYIR 47 1 5.210
1
Dz EVET 41 8. 5.821
34
HAYIR 47 8. 5.477
04 ’
Sozel / Dilsel 13
EVET 41 3 4.964
9
12
HAYIR 47 .6 5.810
4
Gorsel / Uzamsal EVET 41 23 4662
HAYIR 47 21 5.351

Tablo 9’da arastirmaya katilan 6grencilerin ailede 6gretmen olma degiskenine goére sdzel zeka ortalamasmin
yiiksek, en diisiik zeka alaninin ise bedensel zeka oldugu goriilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Aragtirmadan elde edilen sonuglara gore, 6grencilerin cinsiyet, spor tiirii, mezun olduklar1 okul tiirii ve ailede
Ogretmen olma degiskenlerine gore ¢oklu zeka alanlarinda farkliliklarin olmadig: tespit edilmistir. Hipotezlere
bagli olarak olusturulan alt problemlere gore degiskenler tekrar ele alinarak post hoc testi uygulanmis ve zeka
alanlarinin ortalamalarina gore farklilagmalar tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu baglamda okul tiirti degiskeninde
farklilagmalarin oldugu tespit edilmistir.

Uygulanan testin sonug¢larma goére cinsiyet degiskenine gore sozel-dilsel, sosyal, doga, gorsel-uzamsal, igsel,
varoluscu ve kinestetik zeka alanlarinda anlamli fark olmadig1 ancak kiz 6grencilerin ritmik zeka ortalamalarmin
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Ailede 6gretmen olma degiskenine gore belirlenen hipotez HO olarak zeka alanlari arasinda farklilasma olmadigi
yoniinde belirlenmistir.

Spor turu degigskenine bagl olarak belirlenen hipotez dogrultusunda, takim sporu ile ilgilenenlerin sosyal, bireysel
sporlarla ilgilenenlerin igsel, her iki spor tiirii ile ilgili olarak da kinesetik zeka alanlar1 HO ydniinde
desteklenmistir.

Mezun olduklar1 okul tiirline gére gore zeka alanlarinin puan ortalamalarinda anlamh farklar olmadig1 , ancak
post-hoc testinde okul tiiriine gore diiz lise mezunlarinin imam hatip mezunlarina gore varoluscu zeka alaninin
diisiik, spor lisesi mezunlarmm meslek lisesi mezunlarina gére mantiksal zeka alanlarinin diisiik , spor lisesi
mezunlarinin diiz, anadolu/fen, meslek ve kolej mezunlarina gore ritmik zeka alanlarmimn yiiksek, spor lisesi
mezunlarinin meslek lisesi mezunlarma gore doga zekasinin yiiksek ortalamada oldugu ydniinde farklilasmanin
oldugu tespit edilmistir.

Tespit edilen bulgular dogrultusunda arastrmanm KKTC Universitelerinin tiimiinde yapilmasi, 6rneklem
grubunun arttirilmasi, farkli degiskenler ele alinarak aragtirma kapsaminin genisletilmesi 6nerilmektedir.

Coklu zeka kuraminda o6grenciler, kendi &grenmelerine etkin bi¢imde katilmaktadirlar. Bu kuram ezberci
egitimden uzaklasmayi saglar, basar1 oranini arttirir, dersleri ilging ve zevkli hale getirir ve anlamli 6grenmeyi
saglar. Ogrenciler kendi zeka 6zelliklerinin farkina varabilirler ve problem ¢dzme, diisiinme gibi becerilerini ve
kendilerine olan giiven duygularmi gelistirirler. Boylece dgrencilerin kendi egilim ve istekleri 6n plana ¢ikar
(Demirci, 2002).
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Robinson'in (2009) belirttigi gibi, her bireyin yetenegini gelistirmenin dnemini tanitmali ve bunun her bireyde
farkli sekillerde ifade edildigini anlamalryiz.
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BIREYLERIN GUNLUK BOS ZAMAN KULLANIM SURELERININ TURKIYE-
OECD ULKELERINDE KUMELEME ANALIZI iLE INCELENMESI

M. Enes ISIKGOZ
Mardin Artuklu Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
pdgenes@gmail.com

OZET

Yogun ¢aligma hayatinda fiziksel, psikolojik ve duygusal yonden bireylerin kendilerini daha iyi hissetmeleri i¢in
glinliik zaman kullanimlarindan bog zaman aktivitelerine ayirdiklari stire 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu ¢alismanin
amaci; bireylerin giinliik zaman yonetimlerinde bos zaman kullanimlarma ayirdiklari siireye gére OECD {ilkelerini
smiflandirmak ve Tirkiye’nin benzerlik gosterdigi OECD iilkeleri arasindaki yerini incelemektir. Caliymanin
verileri; OECD istatistik veri tabaninda yer alan ve aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu otuz OECD iilkesinde,
15-64 yas arasi bireylerin giinliik zaman kullanim1 gostergelerinden elde edilmistir. Zaman kullanimina iliskin
gostergeler; “is ve ¢aligmaya ayrilan siire”, “licretsiz caligmaya ayrilan siire”, “kigisel 6z-bakim icin ayrilan siire”,
“bos zaman i¢in ayrilan siire” ve “diger” olmak iizere bes degisken altinda diizenlenmistir. Calismada, ¢ok
degiskenli istatistiksel analiz yontemlerinden hiyerarsik kiimeleme analizi kullanilmistir. “Bos zaman i¢in ayrilan
siire” degiskeninin dahil edildigi analizde, “Ward’s” yonteminden ve “Kare Oklit Uzaklik” yaklasimindan
yararlanilmistir. Caligma sonucunda otuz OECD iilkesinin, giinliik zaman kullanimmda bireylerin bos zamana
ayirdiklari siireye gore 6 kiime altinda toplandig tespit edilmistir. Norveg’in daha yiiksek, Meksika’nin ise daha
diisiik bir bos zaman kullanim oran ile diger OECD iilkelerinden ayrilarak tek baglarina birer kiimeyi, Tiirkiye nin;
Avustralya, Macaristan, Kanada, Japonya, Luxemburg, ABD, Polonya, Avusturya ve Fransa ile birlikte OECD
ortalamasina yakin bir kiimeyi, Litvanya, Portekiz, Kore ve Latviya’nin OECD ortalamasinin altinda bir kiimeyi,
Yeni Zelanda, Birlesik Krallik, Hollanda, Ispanya, Estonya, Slovenya, Irlanda, Belgika, Yunanistan, Italya, Isvec,
Finlandiya, Almanya ve Danimarka’nin ise OECD ortalamasmin iistiinde iki ayr1 kiimeyi olusturduklari
gorilmistiir.

Anahtar Kelimler: Bos Zaman Kullanimi, Kiimeleme Analizi, OECD, Siire, Tiirkiye

ANALYSIS OF DAILY LEISURE TIME USES OF INDIVIDUALS WITH CLUSTER
ANALYSIS IN TURKEY-OECD COUNTRIES

ABSTRACT

In order for individuals to feel better physically, psychologically and emotionally in busy working life, the time
they spare for leisure activities from their daily time use has an important place. The purpose of this study is to
classify OECD countries according to the time that individuals spare for their leisure use in their daily time
management and to examine the place of Turkey among similar OECD countries. The data of the study were
obtained from the daily time use indicators of individuals between the ages of 15 and 64 in thirty OECD countries
including Turkey in the OECD statistical database. Time use indicators are organized under five variables namely
“time allocated for work and study”, “time allocated for unpaid work”, “time allocated for personal self-care”,
“time allocated for leisure” and “other”. In the study, hierarchical cluster analysis being one of the multivariate
statistical analysis methods was used. In the analysis, in which the variable of "time allocated for leisure time" was
included, the "Ward's" method and the "Square Euclidean Distance" approach were utilized. It has been determined
following the study that thirty OECD countries are grouped under 6 clusters according to the leisure time spared
by individuals in daily time use. It has been observed that Norway has a higher and Mexico has a lower leisure
time usage rate, separating them from other OECD countries and making them a cluster; Turkey constitutes a
cluster close to the OECD average together with Australia, Hungary, Canada, Japan, Luxemburg, USA, Poland,
Austria and France; Lithuania, Portugal, Korea and Latvia constitutes a cluster below the OECD average and New
Zealand, United Kingdom, Netherlands, Spain, Estonia, Slovenia, Ireland, Belgium, Greece, Italy, Sweden,
Finland, Germany and Denmark form two separate clusters above the OECD average

Keywords: Leisure Use, Cluster Analysis, OECD, Duration, Turkey

GIRIS

Zaman, insan yagaminin yerine gore uzun ya da kisa siireli, yinelenmesi olanaksiz, baslangici ve sonu belli olan,
saatle Olgiilebilen bir boliimiidiir (Tezcan, 1982). Zaman 6niine gegilemez bir sekilde, sabit bir hizla akip giden ve
tiim bireylerin esit olarak sahip oldugu 6nemli bir degerdir (Akatay, 2003). Giliniimiiz yasam kosullarinda zamanin
bu degeri daha da 6nemli hale gelmistir. Bu nedenle zamanin etkili verimli kullanilmas1 bireyler i¢in zorunluluk
haline gelmis, 6zellikle ¢aligma hayatinin getirdigi yogun ig temposuna, bilgi ve iletisim teknolojilerinin toplum
hayatma olan hizli yansimasma saglikli bir sekilde ayak uydurulmasi noktasinda zamanin iyi planlanmasimi diger
bir ifadeyle zamanin iyi yonetilmesini gerektirmektedir. Zaman yonetimi, belirlenen ihtiyaglar1 karsilayabilmek
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icin gerekli olan amaclar1 olugturup, bunlarin arasindaki dncelikleri belirleyerek zamani; planlama, programlama
ve listeleme yoluyla uyumlastirmaktir (Francis-Smythe ve Robertson, 1999). Bir bagka tanima goére zaman
yonetimi; zaman igerisinde bireylerin kendini mesgul ettigi faaliyetlerin yonetimi ve zamani etkinlik dilimlerine
gore basarili bir sekilde bolmektir (Tutar, 2007).

Genel olarak zaman kullanimi; g¢aliyma zamani ve ¢aligma digt zaman olarak iki dilime ayrilmaktadir. Caligma
zamany; ise ayrilan ve ige bagimli olan zaman olarak tanimlanirken, ¢alisma dis1 zaman; yemek, uyku, viicut bakimi
gibi temel fizyolojik ihtiyaglara iliskin olan zaman ile dinlenme ve rekreasyon amagli zaman olarak
tanimlanmaktadir (Karakiiciik, 2005). Caligma hayati digindaki zaman dilimi, serbest zaman olarak da
adlandirilmakta, insanlarin ¢alismadigl, yasam ugraslarinin ve yapmalar1 gerekli gorevlerinin diginda kendi istegi
ile gecirdigi zaman olarak tanimlanan bos zaman (Kilbas, 1995) ise, serbest zaman igerisinde ele almmaktadir.
Bos zaman, kiginin ¢aligma dis1 faaliyetler i¢in kullandig1 zaman arali1 olup serbest zamann bir parcasidir. Kisiler
eger serbest zamanlarinda caliyma kaygis1 olmaksizin diledikleri gibi hareket edebiliyor ve bu faaliyetlerden
hosnutluk, mutluluk duyarak tatmin oluyorlarsa bos zaman faaliyeti gerceklestirmis olmaktadirlar (Demir ve
Demir, 2006). Bireylerin giinliik zaman dilimleri i¢erisinde; ¢aligma ve zorunlu ihtiyaglar1 i¢in ayirdiklari zamanmn
yani sira, ¢aligma hayati disinda ayirdiklari zaman 6nem tagimaktadir. Ciinkii birey i¢in temel fizyolojik
ihtiyaglarini karsilamak ve ge¢imini saglamak ne kadar 6nemli ise, bos zaman olusturmak ve bunu en iyi sekilde
degerlendirmek de o derece 6nemlidir (Giilbahge, 1996). Bos zamanlarin degerlendirilmesi ile insanlarin dinlenme
ve eglenme gereksinimleri karsilanir. Boylece bireylerin hayata bagliliklar1 giiclenir ve kisiler mutlu kilinmis
olurlar (Tezcan, 1977). Giliniimiizde uzmanlar bos zamani; kisinin fiziksel ve zihinsel yeteneklerini ve nihayetinde
yaratic1 becerilerini de iyilestiren ve gelistiren nese, zevk, keyif ve rahatlama saglayan etkinlikleri dzgiirce segip
yaptig1 bir zaman olarak gérmektedirler (Nimec, 2002).

Giinliik zaman kullanimna iliskin yapilan arastirmalarda; bireylerin ¢ogunlugunun giinlerini “is, dinlenme ve
eglence” olarak ayirdiklar1 belirlenmistir. Bu ayrimda en fazla zaman diliminin ¢aligma ve uykuya ayrildigi, her
giin sahip oldugumuz 1440 dakikanin %80-90'm1; {icretli is, ev isi, bos zaman, yemek yemek, uyumak vb.
faaliyetlerin olusturdugu ve bu noktada iilkeler arasinda pek ¢ok benzerlik oldugu goriilmiistiir (Ospina, 2020).
Avrupa Birligi [AB] iilkeleri arasinda “Avrupa Istatistik Ofisi (EUROSTAT)” tarafindan yapilan arastirmada ise,
Insanlarin giiniin neredeyse dortte birini (%24,2) bos zaman etkinlikleri igin kullandig1 en yiiksek bos zaman
kullanim siiresi ile Finlandiya'da kaydedilmistir. 2018 yilinda Finlandiya ayn1 zamanda insanlarin bos
zamanlarindan (sliresinden) en ¢gok memnun kaldiklari iilkedir. Diger iilkelerden; Almanya, Yunanistan ve Belgika
%23'in iizerinde bos zaman kullanim siiresine sahip iilkeler iken, Romanya %17,6 ile en diisikk bos zaman
kullanim siiresine sahip iilke olmustur. Toplamda ise Fransa, italya, Liikksemburg ve Yunanistan olmak iizere,
insanlarim giinlerinin %20'sinden daha azin1 bos zaman etkinlikleri i¢in kullandiklar1 tespit edilmistir. Ote yandan,
Yunanistan'da ikamet eden bireyler diger Avrupalilara kiyasla giinlerinin daha biiyiik bir boliimiinii bos zaman
faaliyetlerine harcamakla birlikte, bos zamanlarindan (sliresinden) en memnun olmayanlar arasinda yer
almaktadirlar (EUROSTAT, 2021). Kiiresel olgekli anketler diizenleyen Growth from Knowledge [GfK]
tarafindan 30.06.2015 tarihinde, aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu 22 iilkede 15 yas ve iizeri 27.000'den fazla
kisiye, bos zaman siirelerinden memnun olup olmadiklar1 sorulmus, anket sonuglarina gore insanlarin cogunun
sahip olduklar1 bos zaman siiresinden memnun olduklari tespit edilmistir. Ulkelere gore bireylerin bos zaman
stiresinden memnuniyetlerine iliskin sonuglar ile toplamda cinsiyet dagilimin gore bireylerin bos zaman siiresinden
memnuniyetlerine iligkin sonuglar Sekil-1 ve Sekil-2’ de verilmistir (GfK, 2015).
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Com
3% 16% Hong Kong Canada 11%-3%
= R
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—_—
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-_—— -
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Source: GfK survey among 27,000+ consumers (ages 15+) in 22 countries - rounded @ GfK 2015

Sekil-1. Ulkelere Gore Bireylerin Bos Zaman Kullanim Siiresinden Duyduklart Memnuniyet (GfK, 2015).
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Source: GfK survey among 27,000+ consumers {ages 15+) in 22 countries - rounded © CGfK 2015
Sekil-2. Toplamda Cinsiyete Gore Bireylerin Bos Zaman Kullanim Siiresinden Duyulan Memnuniyet (GfK, 2015).

Tiirkiye’de’ EUROSTAT’ 1n baslattig1 uluslararas: karsilastirilabilir nitelikte zaman kullanim anketi ¢aligmalar1
kapsaminda yer alan, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan ilki 01 Ocak-31 Aralik 2006 déneminde
gerceklestirilen “Zaman Kullanim Aragtirmasi”’nin ikinci uygulamasit 01 Agustos 2014-31 Temmuz 2015
doneminde gergeklestirilmigtir. 2014-2015 doneminde gergeklestirilen galismada; bir ¢aligma ay1 dort hafta olmak
iizere 13 caligma ay1 boyunca ortalama 880 hane halkinda olmak iizere Tiirkiye genelinde toplam 11.440 6rnek
hane ile anket uygulanmistir. Ankette 10 ve daha yukar1 yastaki tiim fertlerin, bir hafta i¢i ve bir de hafta sonu
olmak tizere iki giinde 24 saat boyunca yaptig1 tiim giinliikk faaliyetlerini 10'ar dakikalik araliklarla hazirlanan
giinliiklere kaydetmeleri yoluyla bilgiler derlenmistir. Yapilan arastrmada bireylerin; yas, cinsiyet, egitim
durumu, gelir diizeyi, ¢aligma durumu gibi degiskenlere gore bir giiniinii hangi faaliyetlere ve ne kadar siire
ayirarak gegirdikleri hakkinda veriler elde edilmistir (TUIK, 2015). Faaliyet tiiriine gore 10 yas ve iizeri kisi bagina
ortalama faaliyet siiresine iliskin veriler Sekil-3 de verilmistir.

H Siire (saat)

Uyku 08:48
Ulasim ve belirlenmemis zaman kullanimi
TV izleme, radyo ve miizik dinleme, vb.
Hobiler ve oyunlar

Spor ve doga sporlar

Sosyal yasam ve eglence

Gomniillii isler ve toplantilar

Hanehalk: ve aile bakim

Egitim

Istihdam

Yemek ve diger kisisel bakim

Sekil-3. Faaliyet Tiiriine Gore Kisi Bagina Ortalama Faaliyet Siiresi [TUIK, Zaman Kullanim Arastirmast, 2014-2015]
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Zaman-Kullanim-Arastirmasi-2014-2015-18627

Sekil-3 incelendiginde; 2014-2015 yili TUIK zaman kullanimi arastirmasma gére, 10+ yas iizeri bireylerin
ortalama zamanlarinin biiylk bolimiini (08:48 saat) uykuya aywrdiklari, bos zaman faaliyetleri olarak
degerlendirilebilecek etkinliklere (TV izleme, radyo ve miizik dinleme, vb., sosyal yasam ve eglence, spor ve doga
sporlari, hobiler ve oyunlar) toplam 04:42 saat zaman ayirdiklar1 goriilmektedir. Giinliik yaklasik %20 oraninda
bos zaman faaliyetleri i¢in siire ayrildig1 soylenebilir. OECD’nin 2006 yilinda 18 iiye iilkesinde, bireylerin bir
giinde ortalama bos zaman kullanim siiresine (%) iliskin arastirmasinda ise; 18 {iye iilke ortalamasimin % 24,1
olarak gerceklestigi, en yliksek bos zaman siiresine sahip {ilkenin Belgika (%27,7), en diisiik bos zaman kullanimi
stiresine sahip tilkenin ise Meksika (%15.8) oldugu goriilmektedir. Bireylerin giinliik ortalama bos zaman kullanim
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stirelerine gore Tirkiye (%22,8), arastirmaya dahil 18 OECD iilke arasinda 14. swradadwr (OECD, 2009).
Gostergeler Sekil-4’de verilmistir.
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Sekil-4. OECD 2006 Yili Zaman Kullanim Anketlerine Dayali Olarak Ulkelerin Bir Giinde Ortalama Bos Zamanin Yiizdesi
(http://dx.doi.org/10.1787/548604870643)

Kiiresel 6l¢ekli olarak iilkelerin ¢esitli alanlara iligkin durum, beklenti, gelismislik vb. gostergelerini sunan bir¢ok
kurum, kurulus ve is birligine dayali 6rgiit bulunmaktadir. Bu orgiitlerden biri de 1961 yilindan beridir varligmni
siirdiiren “Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Teskilat1 (OECD)” dir. Sanayilesmis ve gelismekte olan iilkelerden
olusan ve Tiirkiye’nin de kurucu iiyesi oldugu OECD’ nin giiniimiizde 38 iiye iilkesi bulunmaktadir. Bu iilkelerin
(Tiirkiye, ABD, Avusturya, Kanada, Fransa, Hollanda, Liiksemburg, Almanya, italya, Ingiltere, Belcika,
Danimarka, Irlanda, Yunanistan, Isvicre, Isveg, Ispanya, Izlanda, Norveg, Portekiz) 20’si kurucu iilke
statiisiindedir. Bu iilkelere ek olarak ilerleyen yillarda; Japonya, Finlandiya, Avustralya, Giiney Kore, Meksika ve
Yeni Zelanda iiye olarak Orgiite katilmislardir. Sovyetler Birligi’nin dagilmasi sonrasinda, 1990’11 yillarin basinda
Bati ile uyum siireglerine hiz kazandirmak igin Polonya, Macaristan, Cek Cumhuriyeti ile Slovakya da Orgiite
“{iye” olarak kabul edilmislerdir. 2010 yilindan sonra ise Estonya, Israil, Slovenya, Sili, Letonya, Litvanya ve
Kolombiya 6rgiite katilirken, en son 2021 yilinda Kosta Rika 6rgiite dahil olmustur (https://www.oecd.org/about/).
OECD’nin en temel amaglar1: Ekonomik biiyiime, mali istikrar, ticaret ve yatirim, teknoloji, yenilik, girisimeilik
ve kalkinma alanlarinda isbirligi yoluyla refahin saglanmasi ve yoksullukla miicadele konularinda hiikiimetlere
yardimc1 olmak; Ekonomik ve sosyal gelisme ile cevrenin korunmasi arasindaki dengeyi gozetmek; Herkes i¢in is
imkan1 yaratilmasi ve sosyal esitlik ile etkin ve saglikli bir yonetisim gerceklestirilmesi ve yeni gelisme ve
sorunlar1 anlamak ve bunlara ¢6ziim iiretmek konularinda hiikiimetlere tavsiyelerde bulunmaktir
(https://www.mfa.gov.tr/iktisadi-isbirligi ve-gelisme-teskilati- oecd .tr.mfa). Bu calisma; OECD iilkelerinde
bireylerin giinlik zaman yonetimlerinde bos zaman kullanimlarma ayirdiklar: siireye gore benzer ilkeleri
belirlemek ve Tiirkiye’nin benzerlik gosterdigi ve ayrigtigt OECD filkeleri arasindaki yerini ortaya koymay1
amaglamaktadir.

YONTEM

OECD iilkelerinde bireylerin giinliilk zaman yonetimlerinde bos zaman kullanimlarina ayirdiklar1 siireye gore
benzer iilkeleri belirlemek ve Tiirkiye’nin benzerlik gosterdigi ve ayristigit OECD iilkeleri arasindaki yerini ortaya
koymay1 amaclayan bu calismada, ¢ok degiskenli istatistiksel analiz ydntemlerinden kiimeleme analizi
kullanilmistir. Kiimeleme analizi, bir arastirmada incelenen birimleri aralarindaki benzerliklerine gore belirli
gruplar i¢inde toplayarak smiflandirma yapmayi, birimlerin ortak dzelliklerini ortaya koymayi ve bu simiflar ile
ilgili genel tanimlar yapmay1 saglayan bir analiz yontemidir (Kaufman ve Rousseuw, 1990). Kiimeleme analizinin
en belirgin 6zelligi kiimelerin kendi i¢lerinde homojen aralarinda ise heterojen olmasidir. Faktdr analizine
benzemesine ragmen, kiimeleme analizinde degiskenler bagimli ve bagimsiz degisken olarak ayrilmamaktadir.
Kiimeleme analiz yontemleri hiyerarsik (asamalr) ve hiyerarsik olmayan (agamali olmayan) kiimeleme yontemleri
olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir. Hiyerarsik kiimeleme yonteminde kiime sayisi dnceden bilinmemekte olup
analiz sonucunda karar verilir. Hiyerarsik olmayan kiimeleme yontemi ise kiime sayisinin 6nceden belirlenmesi
gerekmektedir (Ozdamar 2018). Bu cahismada, OECD iilkelerinde bireylerin giinliik zaman ydnetimlerinde bos
zamanlan kullanimlarima ayirdiklar: siireye iliskin benzerlikleri ve farkliliklarina goére kiimeleneceginden
hiyerarsik kiimeleme yontemi kullanilacaktir.

Calismanin verileri OECD istatistik veri tabanindan temin edilmistir. Aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu 30
OECD iilkesinde, 15-64 yas arasi bireylerin giinlik zaman kullanimlarmin; “is ve c¢aligmaya ayrilan siire”,
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“licretsiz caligmaya ayrilan stire”, “kisisel 6z-bakim i¢in ayrilan siire”, “bos zaman i¢in ayrilan stire” ve “diger”
olmak tiizere 5 gosterge Dbasligi toplanan veriler, en son 18.02.2021° de giincellenmistir
(https://stats.oecd.org/viewhtml.aspx?datasetcode=TIME USE&lang=en#). = Calismada yer alan 30 OECD
iilkesine ilisik zaman kullanimi gostergeleri Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. OECD Ulkelerinde Giinlilk Zaman Kullanimi (dk)

Ucretli Ucretsiz Kisisel Bos zaman Giinliik bos
Ulke gallglfl? veya calismaya  bakim icin ‘et‘kinlikleri Diger* zaman
egitime ayrilan ayrilan icin ayrilan kullanim
ayrilan siire® siireP siire* siire! oran (%)
1. Australia 238 243 657 281 20 19,53
2. Austria 306 202 632 291 8 20,22
3. Belgium 236 192 664 339 9 23,57
4. Canada 305 186 637 279 34 19,37
5. Denmark 225 217 659 329 10 22,84
6. Estonia 256 208 663 309 5 21,49
7. Finland 229 197 640 331 43 22,99
8. France 204 181 752 294 9 20,38
9. Germany 248 196 648 331 17 23,00
10.Greece 228 180 685 341 6 23,71
11. Hungary 238 229 683 281 9 19,54
12. Ireland 268 210 609 312 41 21,69
13. Ttaly 177 219 708 323 13 22,45
14. Japan 363 132 620 278 47 19,33
15. Korea 344 132 678 258 28 17,93
16. Latvia 330 196 641 269 4 18,67
17. Lithuania 315 224 646 247 8 17,13
18. Luxembourg 285 179 686 276 14 19,19
19. Mexico 349 264 634 172 21 11,94
20. Netherlands 243 186 682 315 15 21,86
21. New Zealand 270 204 648 301 17 20,90
22. Norway 241 196 627 368 7 25,57
23. Poland 260 226 657 286 11 19,87
24. Portugal 295 223 676 241 6 16,71
25. Slovenia 265 231 628 311 6 21,57
26. Spain 202 217 692 316 13 21,95
27. Sweden 293 196 622 321 6 22,33
28. Tiirkiye 246 186 682 286 40 19,84
29. United Kingdom 262 195 645 306 32 21,22
30. United States 289 219 652 286 24 19,83
OECD Ulke Ort. 267 202 658 296 18 20,55

“Ucretli ¢alisma veya 6grenme faaliyetleri arasinda tiim iicrete tabi isler, is arama, her kademeden egitim faaliyetleri, arastirma/ev édevi, ev
ile ig/okul arast yol sayilabilir.

*Ucretsiz calisma sayilabilecek faaliyetler ise rutin ev isleri, aligveris, ev ve ¢ocuk bakimu, goniillii igler, ev halkiyla iliskili seyahatlerdir.
“Kisisel bakima iliskin faaliyetler arasinda uyumak yemek yemek gibi temel ihtiyaglar, kisisel veya ev halkinin saglik bakimini yapmak veya
bu bakimi almak, dini/ruhani ihtiyaca iliskin seyahatler, dinlenme ve planlama yer almaktadir. ‘Sosyallesmeye ayrilan zaman, eglence ve spor
aktivitelerine katilma, hobiler, bos zaman faaliyetleri ve spor faalivetleri sayilabilir.

“Manevi ve dini faaliyetlerde ve vatandagslik yiikiimliiliiklerinde veya belirtilmemis faaliyetlerde harcanan zaman.

Tablo 1’den elde edilen veriler SPSS 22 paket programi araciligiyla analiz edilmistir. Analize dahil degiskenler
Tablo 2°de gosterilmistir. Calismada az sayida gozlemin kiimelenmesinde kullanilabilir olmasi ve daha dogru
sonuglar vermesi nedeniyle hiyerarsik kiimeleme analizi yontemlerinden biri olan “Ward’s” yonteminden ve bu
yontemin “Kare Oklit Uzaklik” yaklasimindan yararlanilmistir. Ward®s ydntemi, bir kiimenin ortasina diisen
gbzlemin, ayni kiimenin iginde bulunan gozlemlerden ortalama uzakligini esas almakta olup toplam sapma
karelerinden yararlanir. Ward’s yonteminde gdzlemler arasi uzaklik degerlerinin dlgiilmesinde “Kare Oklit
Uzaklik” yaklagimi” kullanilmaktadir (Alpar, 2017; Kalayci, 2014; Ozdamar, 2018). Bu kapsamda OECD
iilkelerinde giinliik zaman kullanimim olusturan degiskenlerden; “Bos Zaman Etkinlikleri Icin Ayrilan Siire”
degiskeni analize dahil edilmistir.
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BULGULAR
Tablo 2. Yigi151m Tablosu (Agglomeration Schedule)
Birlestirilmis Kiime Kiimenin Ik Goriildiigii Asama  Sonraki

Asama Kiime 1 Kiime 2 Katsayilar Kiime 1 Kiime 2 Asama
1 1 11 0,011 0 0 15
2 7 9 0,024 0 0 12
3 28 30 0,046 0 0 4
4 23 28 0,230 0 3 18
5 4 14 0,422 0 0 11
6 6 25 1,095 0 0 13
7 20 26 1,927 0 0 17
8 13 27 3,511 0 0 20
9 3 10 5,592 0 0 23
10 2 8 8,306 0 0 18
11 4 18 11,622 5 0 15
12 5 7 14,937 0 2 20
13 6 12 18,525 6 0 17
14 21 29 28,786 0 0 21
15 1 4 42,644 1 11 22
16 17 24 60,286 0 0 24
17 6 20 86,140 13 7 21
18 2 23 138,017 10 4 22
19 15 16 193,985 0 0 24
20 5 13 269,955 12 8 23
21 6 21 394,978 17 14 26
22 1 2 606,302 15 18 27
23 3 5 856,198 9 20 25
24 15 17 1252,606 19 16 27
25 3 22 2471,104 23 0 26
26 3 6 4925,502 25 21 29
27 1 15 7537,892 22 24 28
28 1 19 17490,366 27 0 29
29 1 3 40436,549 28 26 0

Tablo 2’ de 30 OECD iilkesinde bos zaman kullanim stireleri (dk) degiskenine ait verilerin kiimeleme analizine
tabi tutulmasi neticesinde elde edilen y1g151m tablosuna iliskin veriler goriilmektedir. Y1gisim tablosunda ilk asama
kiimeleme analizinin agsamalarin1 géstermektedir. Asama siitununa gore OECD iilkelerinin 29 asama sonrasi tek
bir kiimede toplandigi, “Birlestirilmis Kiime” siitununun ilk asamasina gore ise birbirine en yakin gbzlenen iki
ilkenin “Avustralya(1)” ve “Macaristan(11)” oldugu goriilmektedir. “Avustralya(1)” ve “Macaristan(11)”
arasinda gozlenen “Kareli Oklid Uzaklik (Squared Euclidean Distance)” ise 0,011°dir. Her iki iilkede bos zaman
etkinlikleri igin ayrilan siire (281 dk.) zaten aynidir. Sonraki asama siitunu ise, o satirdaki iki gdzlemin hangi
asamada bir diger gdzlemle birleserek kiimelestigini gostermektedir. Sonraki asamanm 15. asama oldugu
goriilmektedir.

Bu agamada; “Avustralya(1)” ve “Macaristan(11)” 15. asamada olan Kanada’yi(4) aralarina alarak bir kiime
olusturduklarmi gérmekteyiz. Ikinci asamada birbirine en yakin iki iilke Finlandiya(7) ve Almanya(9)’ dir. Bu iki
iilke arasda gozlenen “Kareli Oklid Uzakligr” ise 0,024’tiir. Finlandiya(7) ve Almanya(9)’ya ise 12.asamada,
7.ilke olan Danimarka(7)’nin katildig1 ve ikinci bir kiime olusturduklar1 gériilmektedir. Kiimelenmeye iliskin bu
asamalar 29. asamaya kadar devam etmekte ve son asamalara dogru iilkeler aras1 “Kareli Oklid Uzaklik” iyice
artarak tiim lilkelerin tek bir kiime altinda birlestikleri goriilmektedir. Tablo 2 incelendiginde; birinci asamada, 1.
ve 11. iilkeler arasindaki mesafe 0,011 iken, son asamada bulunan 1. ve 3. iilke arasindaki mesafe 40436,549
olmustur. Kiimelenmeye iliskin Dendrogram (Agac Grafigi) Sekil 5’te verilmistir.
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Dendrogram using Ward Linkage
Rescaled Distance Cluster Combine

o = 10 15 20 25
1 1 1 1 1
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Germany o9 p—
Denmark SF——
Morway 22

Sekil 5.Ward Yonetime Iliskin Dendrogram

Caligmada oncelikle Ward’s yontemi ile kiimeleme analizi yapilmistir. Ward yonetiminden elde edilen Sekil 4’teki
agac grafigi incelendiginde; iilkelerin (1.....8), (17....16), (19), (21...... 12), (3........ 5) ve (22) olarak 6 grupta
kiimelendikleri goriilmektedir. Birinci kiimede, 9 {ilke; ikinci kiimede 3 iilke; tiglincii kiimede 1 iilke; dordiincii ve
besinci kiimede 6’sar iilke ve son olarak altinci kiimede 1 iilkenin yer aldigi goriilmektedir. Bu kiimelenme
bi¢iminde y1g1s1m tablosu ile agag¢ grafigi tutarlilik gostermektedir. Kiimeleme sonuglari tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Kiimelenme Tablosu

Kiime Kiime
No Elemani
Avustralya, Macaristan, Kanada, Japonya, Luxemburg, Tiirkiye, ABD, Polonya, Avusturya, Fransa
Litvanya, Portekiz, Kore, Latviya
Meksika
Yeni Zelanda, Birlesik Krallik, Hollanda, Ispanya, Estonya, Slovenya, irlanda
Belgika, Yunanistan, Italya, Isveg, Finlandiya, Almanya, Danimarka
Norveg

AN AW~

Tablo 3 incelendiginde; OECD iilkelerinde 15-64 yas aras1 bireylerin giinliik zaman kullanimlari i¢ginde bos zaman
stirelerine iligkin olusan kiimeler goriilmektedir. Otuz OECD iilkesinin analize dahil edilmesi sonucunda, 6 farkli
kiime elde edilmistir. Giinliik zaman kullanimi i¢indeki bosg zaman kullanimi siiresine iligkin hiyerarsik kiimeleme
analizi sonucunda, dikkat ¢eken kiimeler tek basina Meksika’nin yer aldigi 3. ve Norveg¢’in yer aldigi 6.
kiimelerdir. Norveg’te OECD iilkelerine oranla bireylerin daha yiiksek bir bos zaman kullanim oranina (%25,57;
OECD; %20,55.) sahip olmast ile diger tilkelerden ayrilmakta ve tek bagina bir kiimeyi olusturmaktadir. 3. kiimede
yer alan Meksika ise OECD iilkelerine oranla bireylerinin en diisiik bir bos zaman kullanim oranina (%11,94;
OECD; %20,55) sahip olmasi ile yine diger iilkelerden ayrilmakta ve tek basina bir kiimeyi olusturmaktadir. Bos
zaman kullanim orani olarak Tiirkiye’nin (%19,84) yer aldig1 1. kiimede; = Avustralya, Macaristan, Kanada,
Japonya, Luxemburg, ABD, Polonya, Avusturya ve Fransa bulunmaktadir. Bu kiimedeki iilkelerde bireylerin bos
zaman kullanim oranlarinin OECD ortalamasina (%20,55) yakm oldugu goriilmektedir. 2. Kiimede yer alan;
Litvanya, Portekiz, Kore ve Latviya OECD ortalamasinin (%20,55) altinda, 4. kiimede yer alan; Yeni Zelanda,
Birlesik Krallik, Hollanda, Ispanya, Estonya, Slovenya ve irlanda ile 5. Kiimede yer alan: Belcika, Yunanistan,
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Italya, Isveg, Finlandiya, Almanya ve Danimarka’nin ise bos zaman kullanim oranlarmm OECD ortalamasmin
(%20,55) iistiinde oldugu goriilmektedir.

SONUC

Bu calismada, otuz OECD fiyesi iilkesinde bireylerin giinliikk zaman (1440 dk) kullanimlar: i¢inde bos zaman
sirelerine iligkin veriler dikkate alinarak kiimeleme analizi ile bir siniflandirma yapilmasi amaglanmistir. Bu
amagla hiyerarsik kiimeleme analizinde Ward’s kiimeleme analizi yonteminden yararlanimistir. Calisma
sonucunda; bireylerin giinlitk zaman kullanimlari1 i¢inde bos zaman siirelerine gére otuz OECD fiiyesi {ilkesinin alt1
kiimeye ayrildig1 goriilmiistiir. 6. kiimede yer alan OECD iiyesi “Norveg” ’in en yiiksek bos zaman siiresi agisindan
ilk srada yer aldig1, bu kiimeyi 5. kiimede yer alan “Belcika, Yunanistan, talya, Isve¢, Finlandiya, Almanya ve
Danimarka” ile 4. kiimede yer alan “Yeni Zelanda, Birlesik Krallik, Hollanda, ispanya, Estonya, Slovenya ve
Irlanda” iilkelerinin takip ettigi tespit edilmistir. Bos zaman kullanimu siiresi olarak 4., 5. ve 6. kiimedeki iilkeler,
OECD iilke ortalamasmin iistiinde yer almaktadirlar. Tiirkiye’nin de yer aldigi 1. kiimede bulunan; “Avustralya,
Macaristan, Kanada, Japonya, Luxemburg, ABD, Polonya, Avusturya ve Fransa” iilkelerinde, giinliik bos zaman
kullanim siiresi olarak OECD iilke ortalamasmin kismen altinda kaldiklari, diger bir ifade ile ortalamaya yakin
olduklari, 2. kiimede yer alan; “Litvanya, Portekiz, Kore ve Latviya” iilkelerinin OECD ortalamasinin altinda
kaldiklari, 3. kiimede yer alan “Meksika” nin ise OECD ortalamasinin ¢ok altinda ve en geride kaldigi saptanmistir.
OECD, ¢esitli tarihlerde iilkelerden elde ettigi bu gostergeleri en son 18.02.2021 tarihinde giincelledigini
belirtmistir. OECD’nin 2006 yilindaki bir bagka arastirma gostergeleri incelendiginde; benzer bulgularin oldugu
goriilmektedir. 18 iiye lilkesinde yapilan bu arastirma gostergelerine gore; en yiiksek bos zaman siiresine sahip
iilkenin Belgika, en diisiik bos zaman kullanimu siiresine sahip tilkenin ise yine Meksika’ nin oldugu goriilmiistiir.
Tiirkiye ise 18 OECD iilke arasinda 14. sirada yer almistir (OECD, 2009). TUIK’in 2014-2015 yil1 zaman kullanim
arastirmasinda, 10+ yas iizeri bireylerin, giin i¢inde en fazla uykuya zaman aywrdiklari, uykudan sonra en fazla
zamanin, 2 saat 45 dakika ile yemek ve diger kigisel bakim faaliyetlerine, bu faaliyetleri, 2 saat 35 dakika ile hane
halk1 ve aile bakimi1 ve 2 saat 33 dakika ile istihdam faaliyetlerinin izledigi belirlenmistir. Arastirmada ayrica;
egitim seviyesi yiikseldik¢e sosyal yasam ve eglenceye ayrilan siirenin azaldigi, hobi ve oyun faaliyetleri ile spor
ve doga sporlarina en fazla 10-14 yas grubundaki fertlerin zaman ayirdig, fertlerin bir giinde spora ayirdiklari
ortalama siirenin 11 dakika oldugu tespit edilmistir. Fertlerin son dort hafta iginde bos zamanlarini degerlendirmek
iizere yaptiklar1 eglence ve kiiltiir faaliyetlerinin dagilimi incelendiginde ise; 10 ve daha yukar1 yastaki fertlerin en
fazla yaptiklar1 faaliyetlerin %94,6 ile televizyon izlemek, 9%69,9 ile akraba ziyaretinde bulunmak ve %55,7 ile
arkadas ziyaretinde bulunmak oldugu goriilmiistiir (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Zaman-Kullanim-
Arastirmasi-2014-2015-18627).

Gerek ulusal ve gerekse uluslararasi diizeyde yapilan bu arastirma bulgularma goére Tiirkiye’de bos zaman
kullamim siiresinin benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Ulkelerin kalkinmishk ve insanlarmin refah diizeyleri
dikkate alindiginda 4., 5. ve 6. kiimede yer alan iilkelerin benzer statiiye sahip olduklar1 sdylenebilir. Fakat
kalkmmiglik diizeyi ve refah seviyesinin giinliik zaman igerisinde bos zaman etkinliklerinin planlamasina ayrilan
siire igin tek basma anlamli bir gosterge olmamaktadir. Ornegin Japonya ve Kore’de bireylerin giinliik bos zaman
icin kullandiklar: stire OECD iilke ortalamasinin altindadir. Ancak bu iilkelerde iicretli ¢alisma ve egitim icin
ayrilan siire, diger iilkelere gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bos zaman kullanim siiresine gére kiimelenen
iilkelerde, giinliik is, egitim, kigisel bakim, giinliik rutin ihtiyag¢lar i¢in ayrilan siirelerin de bu kiimelenme tizerinde
etkili oldugu goriilmektedir.
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ABSTRACT

The last century has been a period of extreme interest for scientific research, marked by the
overcoming of the classical frontiers of scientific knowledge. Research oriented towards the
infinitely small and infinitely big, in both cases beyond the borders of the visible. Quantum physics
brought to a new Copernican revolution, opening the way to new questions that led to a new view
of reality. At the same time, advanced theories have developed, involving every field of science,
philosophy and art, rediscovering the link between unity and totality and the importance of the
human potential. In a transdisciplinary approach, we consider the birth, development and important
applications of quantum physics, the world of nanotechnology, pointing out on new ideas about the
concepts of vacuum and entanglement, metaphysical aspects, so as the introduction of different
interpretative approaches to the concept of “empty space”.

Keywords: Modern Physics, Contemporary Physics, Vacuum, Entanglement, Education, Human
Being, Metaphysics, Nanotechnology.

INTRODUCTION

The last century has been an extremely interesting period for scientific research; the feeling was that science had
reached the frontiers of classical knowledge. Scientists focused more attention both on the microscopic world, i.e.
the infinitely small, and on the infinitely large, i.e. the universe. It aroses the need to look beyond the frontiers of
the visible, beyond the natural classical field of action, to probe what until then had remained unprobed.

In particular, the “new physics”, that is “quantum physics”, placed the unknowable at the center of any possible
speculation about this new path of knowledge. Over the next few years, this led to a revolution in the development
of human thought, with the arrival of questions that would have led to a new vision of the universe.

Along with research into the depths of the infinitely small and large, theories involving every field of science,
philosophy and art were also developed. The birth and development of psychoanalysis directed interest towards
the depths of the human soul, with connections to various other human sciences. All this global research led to the
rediscovery of unity, with everything linked to the whole, and to the enhancement of man’s intuitive and creative
abilities, as well as his unexplored potential (Di Sia, 2021%; Di Sia, 2021").

The surprises of quantum physics

Thanks to quantum theory, radical changes have taken place regarding the concept of reality; in its final form, this
theory has concentrated the new ideas of modern physics. One of the greatest crises of classical physics started in
1900 with German physicist Max Planck (1858-1947), although as young man he was advised not to undertake
studies in physics, as at that time it seemed that almost everything had been discovered in the physical field. This
vision of physics was fueled by the triumphs of Newton’s laws on mechanics and Maxwell’s laws on
electromagnetism (Heisenberg, 2007).

The experiments of his group on black body radiation did not lead to the expected results. Planck had an original
intuition that led him to elaborate an idea destined to write a memorable page in the history of physics. In December
1900 Planck presented his report, arguing that the exchanges of energy in the phenomena of emission and
absorption of electromagnetic radiation occur in a “discrete form”, and “not in a continuous form” as claimed by
the classical electromagnetic theory, according to the relation:

E=hv (1)

where FE is the energy, v is the frequency of the radiation and / a constant, then called Planck’s constant, also called
“quantum of action”, with value given by: & = 6.626 - 103*J s.

This paved the way for quantization, i.e. to the fact that the fundamental physical quantities did not evolve
continuously, but could only assume multiple discrete values of this constant. Planck’s constant is one of the
universal constants of Nature (Planck, 2014).

Planck’s theory, later reworked by Albert Einstein and Niels Bohr, began a new path related to subatomic particles.
In followed years it was learned that the basis of the solidity of the real world is given by tiny particles that
represent essentially “empty space”, with positions distributed in clouds of probability.

In 1905 the German naturalized Swiss and American physicist Albert Einstein (1879-1955) resumed Planck’s
theory highlighting the quantum nature of light; he demonstrated how electromagnetic radiation was not just a
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“wave”, but a set of “discrete particles”, the “photons”. This is the “photoelectric effect”.

Following Einstein’s discoveries, in 1924 the the French physicist and mathematician Louis De Broglie (1892-
1987) postulated the “wave-particle dualism” of matter, a central part of the theory of quantum mechanics: each
moving particle is associated with a wave and the link between wave variables and those of a particle depend on
Planck’s constant. To a particle of energy E is associated a wave of wavelength:

my A

These wave-like aspects of matter received experimental confirmation in 1927. Each particle is therefore endowed
with a double descriptive modality:

- “energetic” mode (wave representation);

- “material” mode (particle representation).
However, it is not possible to simultaneously reveal all the characteristics of a particle or a system,; this fact was
studied in particular by the German physicist Werner Heisenberg (1901-1976). He reasoned on the idea that in
microscopic physics the uncertainties in the measurements of position and momentum could not be reduced to
zero at the same time, due to the inevitable interaction between the object to be measured and the instruments
needed to observe it; the more we know about the particle’s position, the less we know about its momentum, and
vice versa. This indeterminacy also exists between energy and time variables.
These arguments have remained in history as “Heinsenberg’s uncertainty principle”, enunciated in 1927; it is a
principle that plays a fundamental role in the interpretation of microscopic reality and is connected to the Planck’s
constant:

Ax~Apx_§; AE'Atzg (©)

According to this principle, it is not possible to force a particle into a certain position. Following the De Broglie’s
idea, the Austrian physicist Erwin Schrodinger (1887-1961) elaborated an equation relating to the nascent theory,
which marks an analogy with respect to Newton’s equations of the macroscopic world. This is the Schrodinger
equation:

iha—\y(?,t) =HY(,t) (4
ot

with i imaginary units, » = (x, y, z) generic point of the space, ¥ wave function and /# Hamiltonian operator.

This equation studies, in a deterministic way, the temporal evolution of a quantity called “wave function”, a central
concept of quantum physics and whose interpretation is still today subject of debate. This function would represent
a sort of electron diffusion around the atomic nucleus (Di Sia, 2020).

The wave function does not propagate in the ordinary three-dimensional space, but lives in a space called
“configurations space”, of which we can give a mathematical representation; it is a complex Hilbert space. The
values that the function assumes in this space are related to the probability of finding the particle represented by
the wave function at that point.

This leads to think on science as a reality that cannot describe Nature in its entirety and totality, but gives us a
partial knowledge of it; in this case it answers questions about the possible results of the measurements. Before
the measurement, the state of the system is in a state of “superposition” of all possible states; after taking the
measurement, the system “collapses” into a certain state.

This also leads to two different interpretations:

- of “ontological” type: the wave function represents the reality as it is, and its collapse is the natural
evolution of the system following the interaction with the surrounding environment;

- of “epistemological” type: the wave function represents at the maximum degree our limited knowledge of
the state of the system and its collapse is not a real physical process, but the updating of our knowledge on the
state of the system.

Elementary particles are not just particles, which can be visualized as tiny balls of matter (possibly electrically
charged), but they are “waves and particles at the same time”. They cannot therefore be located in a specific point
in space, but they are everywhere in relation to the delocalization of their wave function. Therefore, the electrons
do not literally orbit around the nucleus; their wave functions form three-dimensional structures called orbitals in
the space surrounding the nucleus, linked to the probability of finding the electron in a specific spatial region
around the nucleus.

With quantum physics we passed from the Democritus hypothesis of an indivisible atom as a building block of
primary substance to a set of particles in continuous motion with a “double reality”, a corpuscular and wave reality,
governed by the laws of probability and by the uncertainty (Murdoch, & Murdoch, 1989; Di Sia, 2017).

A new concept of emptiness
The atom is a substantially an empty structure. About its size, the atomic nucleus (consisting of protons and
neutrons, made up of quarks held together by gluons) has an average size of the order of 10"'> meters; electrons
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move at an average distance of about 10! meters from it. Therefore, more than 99% of the space occupied by an
atom is empty.

Despite this vacuum situation, matter is solid thanks to the electromagnetic forces that hold its fundamental
elements together. Electrons do not respond to the laws of classical physics, but to those of quantum physics; in
normal conditions they can only occupy discrete energy states starting from a minimum level. The uncertainty
principle prevents the electronic cloud from falling on the nucleus, which would happen following the classical
laws.

It is this emptiness that we must refer to when thinking to forms and substance, a vacuum that structures the
universe; the multitude of events is realized by particles through different rules of ordering and movement (D1 Sia,

2015).
Almost all particles have mass (at rest); being mass and energy linked by the Einstein’s relation:
E=mc* %)

we can say that all elementary particles are made up of energy. We could therefore consider energy as the “first
substance” of the cosmos; it has the essential property of being conserved.

In the modern particle accelerators of the world, we are witnessing collisions between particles that give rise to
new others; they are experiments providing evidence that all particles are composed of the same substance, i.e.
energy.

According to quantum field theory, the physical vacuum does not appear to be nothing, but a potentially active
reality, related to the continuous process of creation and destruction of matter.

Microcosm and macrocosm

What happens in the infinitely small, at subatomic level, is revolutionizing the human knowledge about the
surrounding reality, which appears so different from that described by quantum physics.

In the macroscopic world everything seems to be:

- deterministic: it is always possible to know position and speed of an object at the same time;

- linear: a movement from a point P; to a point P; is performed continuously, passing over each point that
separates them;

- causal: between two correlated phenomena there is always a cause-effect link;

- local: distant objects cannot be influenced instantly.

Classical reality rests on these foundations, which have determined and influenced the deductive scientific
thinking.

In quantum reality, however, what has been indicated above is contradicted. In relation to the four main indicated
properties, we can say:

- uncertainty: the Heisenberg principle establishes precise limits in the measurement of the values of
conjugate or incompatible physical quantities. Following the interference of a quantum system with a measurement
system, a precise prediction is not possible;

- non-linearity: in the case of a transition from an energy potential to another, a particle such as the electron
does not travel through all the points that separate the two extreme points, but performs a sort of instantaneous
quantum leap between the two levels (and in the operation it absorbs or gives a photon) without assuming
intermediate energy values;

- non-causality: the values of an observable quantity are obtained in a non-deterministic way through a
probability distribution uniquely identified by the state of the system;

- non-locality: new phenomena, such as the “quantum entanglement”, show that two entangled particles
can instantly influence each other even if they are at very great distances between them, overcoming the barrier of
the finite speed of light as means of communication.

Elementary particles constitute the real world and yet the laws that govern their dynamics appear in stark contrast
with the laws that govern the behavior of the material bodies they make up. This seems to lead to the renunciation
of the hope of a “sure knowledge” of the world based on the so-called “exact sciences”. In the light of quantum
physics, the universe appears as an indeterminate and indeterminable reality.

This leads to ask whether we are not using an improper language to describe a reality that goes beyond our current
understanding, also in view of a unifying theory that can describe in its totality the physical behavior of the
subatomic and macroscopic world.

Quantum physics has introduced the scientific world to the fundamental question of the “observation-observer
relation” and of the related level of reality; it often happens that what seems impossible and inconsistent, turns out
to be admitted and not contradictory if viewed by a different perspective (Pratt, 2021; Di Sia, 2021 Feynman,
Leighton, & Sands, 2011).

Quantum physics and transdisciplinarity
The focal theme of the objective or subjective reality of the wave function has involved and is still involving
physicists, epistemologists, philosophers, thinkers, neuropsychologists. The Hungarian naturalized American
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physicist and mathematician Eugene Wigner (1902-1995) proposed the observer’s consciousness as a dividing line
that triggers the collapse of the wave function; this approach has been resumed and developed over the last few
years (Wigner, 1997).
The British mathematician and physicist Roger Penrose has developed a model called Orch-OR (Orchestrated
Objective Reduction) according to which consciousness originates from processes within neurons, related to
microtubules, rather than by the connections between neurons, i.e. the conventional vision. It is a quantum physics
mechanism called “objective reduction” and directed by the molecular structures of the microtubules of brain cells,
which make up the cytoskeleton of cells. In collaboration with the American anesthetist Stuart Hameroff, he has
suggested a relation between the quantum vibrations of microtubules and the formation of consciousness.
Over time, physics and mathematics have studied and presented reality from three distinct points of view:

- the microscopic view of subatomic-elementary particles;

- the visible macroscopic view, in which we live;

- the cosmological view of great intergalactic distances, that is related to infinity.
For each of the indicated sectors, formulas and theories describing the fundamental laws have been studied and
elaborated. However, despite the efforts, a unified theory has not yet been found and tested, expressing its validity
in the transition from a dimension that tends to zero to one that tends to infinity (Penrose, & Hameroff, 2014; Di
Sia, & Bhadra, 2020%).
Therefore, it is important and constructive an approach that takes into account other human disciplines which can
integrate the models presented by physics, coming to consider different levels of reality. It is a transdisciplinary
research capable of integrating the human being within it, with due connections with reality.
There are different paths of knowledge, each with its own particular modalities, but which pertain to the same
global reality; the “levels of reality”, with their respective different levels of perception, are constitutive of
transdisciplinarity.
According to the common scientific approach, the physical laws are valid only within their area of competence;
however, the various levels exist simultaneously and those which appear as contradictions in one of them, are no
longer so in the others.
This complexity of reality cannot be described by mathematical language alone; it addresses the analytical mind,
while the symbolic language addresses the totality of the human being, in relation to his thoughts, feelings and
body. The classical Aristotelian logic of “tertium non datur” must be critically reviewed, in the light of a
transdisciplinary approach, especially following the discoveries of quantum physics.
Quantum physics brings with it consequences of epistemological, methodological, ontological nature; it highlights
two different aspects of reality that are usually indicated with the two concepts of “objective” and “subjective”.
Quantum physics has shown that various key points of classical science need to be rethought, such as:

- the total separation between the subject and the object;

- the hypothesis that sees the material world as the only real world;

- the idea that science can develop totally independently by other sources of knowledge such as theology,
philosophy, art, neuropsychology (Di Sia, & Bhadra, 2020V).
The discovery of the laws of quantum world has led to an integral review of what was previously considered as
contradictory in the exclusive sense (A and non-A), in relation to pairs of concepts such as:

- wave and corpuscle;

- continuous and discontinuous;

- local and global,

- separable and inseparable;

- reversible and irreversible;

- symmetrical and non-symmetrical.
This has led to rethink these pairs of contradictors no longer through the interpretative filter of classical logic, but
using new logics.
Physics, prior to the quantum period, was founded on the rigid axiom of “cause and effect”; the study of new
phenomena, such as the “synchronicity” studied by the Swiss psychiatrist, psychoanalyst and philosopher Carl
Gustav Jung (1875-1961) with the Austrian physicist Wolfgang Pauli (1900-1958), made inconceivable any
presumption of a causal link between synchronic events. Non-causality, which seems to have no reason to exist at
macrocosmic level, is instead one of the basic principles of entanglement in quantum reality (Jung, & Pauli, 2014).

The quantum field theory (QFT)

Quantum mechanics is able to describe the behavior of particles and subatomic systems with a high degree of
experimental consistency, without taking into account the equally valid conclusions of general relativity. Among
the attempts to unify the two levels of reality (macrocosm and microcosm) through a theory of unification, a
fundamental step concerns the formulation in terms of “quantum field theory” (QFT). This theory has been
developed over several decades through the studies of famous scientists like Paul Dirac, Richard Feynman and
Freeman Dyson.
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One of the starting points was the observation of the process of emission and absorption of photons by atoms,
which is not fully understandable within the quantum mechanical model based on particle mechanics. In the case
of particle emission by other particles, such as the emission of a photon by an atomic electron that loses energy, in
the initial state of the system we have only the electron, while in the final state we have an electron and a photon.
In the classical formalism of quantum mechanics the number of particles is fixed and the Schrodinger wave
function establishes that the particle is always somewhere (Peskin, & Schroeder, 1995).

Such a situation does not allow to treat the photon as a particle that can appear and disappear; atomic transitions
are also possible in which multiple photons can be emitted or absorbed at the same time. The quantum mechanical
models developed until then were unable to describe such processes.

It is possible to describe these dynamic processes using the axioms of quantum theory in a different ways; it is the
so-called quantum field theory. The concept of “field” in physics is related to the characteristics and properties
that a region of space, even empty, can have, in the absence of matter. The fields are revealed through their action,
i.e. the production of forces that act on the material objects in the space “filled” by the field.

Among the most classic and simplest examples, we remember the electric and magnetic fields, which fill a region
of space and attract or repel electrically charged objects and magnetized objects respectively.

Quantum field theory describes the behavior of elementary particles and its visualization and statement is more
complex than with a classical field. Considering the validity of the uncertainty principle, the smaller is the region
being examined, the larger and faster are the fluctuations; classical models are unable to correctly describe the
properties of the quantum field. The quantities we can talk about are in fact the averages of the velocities over
regions of space and in time intervals. It is not easy, if not through qualitative analogies that often do not convey
the idea, to explain in non-technical language how particles emerge by the fluctuations of a field, yet this is what
really happens (Capra, 2010).

The image of the world described by the QFT can be summarized as follows: there are a certain number of different
quantum fields, related to the various types of elementary particles. Each of them fills all the space and has its own
particular properties; there is nothing else, only these fields, which make up the entire material universe. There are
different types of interaction between the various fields; the number of particles of a given type is not fixed, as
new particles are constantly being created or destroyed or transformed into others.

The classical electromagnetic field can be accurately described by QFT, with “photons” as its reference particles.
The elementary particle corresponding to the gravitational field is the “graviton”, even if its detection is proving
problematic at experimental level. This is also due to the extreme weakness of the gravitational interaction, which
requires big masses to produce observable gravitational effects, with a huge number of involved gravitons.
Consequently, observing a single graviton is a very hard circumstance.

QFT needs the strong support of mathematical theory at its foundations; on a qualitative and approximate level,
we can think of a quantum field as a “tissue”, composed of very small vibrating springs correlated with each other,
which extends into known space. The fabric is rippled and these ripples represent what we call particles.

It happens that a large number of ripples come together and jointly move along the fabric; this gives rise to a
macroscopic object. A single particle, on the other hand, is a lonely and quantized excitation of the tissue; when
the fabric is subjected to a strong shock, the particles can be created or annihilated.

The quantum mechanical interactions among the various particles are described as terms of interaction between
the corresponding underlying quantum fields; therefore, the fundamental constituents of matter and their
interactions are not particles or waves in the classical sense, but a “quantum field”. Each type of elementary particle
is described by a quantum field; particles represent elementary excitations of the quantum field, and matter
manifests itself in response to the interactions of the field.

QFT made possible to describe the behavior of a great variety of atomic and subatomic phenomena very well. This
is not only a theoretical success, but also an experimental one, especially in the field of interactions between light
and matter. The field exists everywhere and is the vehicle of all material phenomena, a vacuum filled with energy
that allows the creation and dissolution of particles.

This vision offered by QFT therefore requires to leave the classic distinction between material particles and
vacuum,; they must be considered as condensations of the field that is present in all space and therefore cannot be
seen as isolated entities. Empty space is therefore not empty; it appears in this way because the incessant creation
and destruction of particles occurs in extremely short time intervals that no material time is left for their detection.
In consideration of the uncertainty principle between energy and time, in very small time intervals, matter-
antimatter pairs can be created, such as an electron and a positron; the effects of these spontaneous behaviors were
measured in laboratory in accordance with the uncertainty principle. The vacuum contains therefore an unlimited
number of particles that are continuously created and annihilated.

We can make an intuitive connection between the quantum field, understood as the underlying “fabric” of the
universe, and the creator deity Prajapati of Vedic culture, who sustains every event. New models are being
developed that describe the reality in its totality, i.e. understood as composed of dense energies, together with
subtle energies related to the non-material aspects of reality, such as consciousness (Easwaran, 2007; Di Sia, 2019).
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The quantum entanglement

Of all phenomena appeared during the development of quantum physics, the “entanglement” represents the most
amazing reality; it has generated since its discovery an incredible enigma that collides not only with classical
physics, but also with relativistic physics.

Two particles are in a state of entanglement (they are “entangled’) when the properties of one are totally correlated
with the properties of the other; two entangled particles do not represent two separate entities, but the manifestation
of a single entity.

If two particles, which have interacted with each other at least once, are separated and moved away even at a very
great distance, when a measurement is made on one of them, the collapse of the wave function that describes its
state is determined, making manifests one of its properties. At the same instant, even if the distance between them
is enormous, the measurement operation on the first particle “instantly”” influences the other, whose wave function
will collapse anyway.

The phenomenon of entanglement was described on a theoretical level in the early decades of the twentieth century,
but was highlighted in laboratory starting from the mid-sixties of the last century; it was fully demonstrated in
1982 by physicist Alain Aspect. Already in 1935 Schrédinger had glimpsed it (Brody, 2020).

The instantaneous reaction that the entangled particle undergoes following an action on the other particle seems to
violate and exceed the limit imposed by the finite speed of light. In fact, this violation is not to be considered
wrong, as there is no propagation of signals between the two particles as there is no cause-effect mechanism in the
phenomenon; there is nothing that physically travels from one particle to another. It is not a propagation of signals,
but is the intrinsic deep structure of the universe, where there is an intimate link beyond space and time.

At the beginning of studies on entanglement, it was thought that entanglement was confined only to the region of
very low temperatures (near absolute zero Kelvin) and only for extremely short time intervals, since only in these
particular situations it seemed possible to reproduce the phenomenon in laboratory. Surprising findings were then
analyzed that overruled the previously mentioned restrictions.

A striking example of biological entanglement has been studied by Penrose and Hameroff in relation to the
quantum behavior of consciousness. According to their Orch-Or theory, the microtubules present in the brain,
which constitute the cytoskeleton together with the microfilaments and intermediate filaments, and whose main
function is organization and intracellular transport, would be in perfect state of entanglement.

According to this theory, the “conscious moment” corresponds to the collapse of the wave function which collects
in itself, in a single quantum state, the global entanglement that unites the microtubules of the brain. This phase
was referred by them as orchestrated objective reduction (Orch-OR). The presence of quantum vibrations in the
microtubules of brain neurons seems to be experimentally confirmed (Rosenblum, & Kuttner, 2011; Di Sia, 2018).

Quantum physics and nanotechnologies

Nanotechnologies allow the realization of functional materials, devices and complex systems through the control
of matter on atomic or molecular scale. Historically, the birth of nanotechnologies is fixed in 1959, the year in
which Richard Feynman, in a famous speech at Caltech, showed that, with the knowledge of physics at that time,
there seemed to be no obstacles to miniaturization (https://www.aps.org).

Nanotechnologies are based on quantum mechanics. These are objects made up of a few tens or hundreds of
atoms/molecules that have different or intermediate properties from those observed in molecules and solids.
Starting by Rutherford’s conclusions on the atomic structure, i.e. a small nucleus of great mass in the center with
electrons moving around, Bohr introduced with his model the quantization of energy states starting by a hydrogen-
like atom. Using the equations of classical physics, he obtained the allowed orbits and the binding energy of the
electron in these orbits.

Quantum mechanics confirmed the presence of the energy quantization and the cause of the emission of
electromagnetic waves from an excited atom, introducing the concept of “wave function” and “probability”,
allowing the calculation of energies and states of many electrons atoms, as well as the probability that an electron
passes from one state to another. To calculate the energy and wave function of an electron in an atom we use the
Schrédinger equation.

When we go from single atoms to molecules, the atomic states combine to give rise to “molecular orbitals”. In the
case of a heteronuclear molecule, the energy levels of the states in individual atoms are generally different, but the
effect is similar, i.e. the formation of binding and anti-binding states whose energies are, respectively, lower and
greater than those of the atomic states combine.

When we move from molecules to solids, the effect on energy levels is similar to that observed in the transition
from single atoms to molecules, with the addition that in this case we have to consider a much larger number of
levels. Considering that the average distance between 2 atoms in a solid is about 0.1 nm, in a cube with side L =1
cm we have about (10%)* = 10?* atoms (in fact it is about 10?> cm™) (Di Sia, 2014).

If the number of atoms becomes very large, the levels become so numerous that they form a continuum, called
“band”. The energetic distance in the band between one level and another is such that it is possible to treat them
just as continuous levels. These bands are formed by the more external electronic states of the atoms making up
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the solid.
Between one band and another there is an area in which there are no permitted electronic states; these are the so-
called “forbidden areas”. The distance between these bands varies by fractions of eV (of the order of tenths or less)
up to some eV (1 eV = 1.602176634 - 10" J). The transition, i.e. the passage of an electron from one band to
another, occurs in general due to the thermal effect or to absorption of a photon. The bands in a solid, which
concern the more external electronic states, are divided into “valence” and “conduction bands”.
The development of nanotechnologies is mainly due to the possibility of seeing the created nanotechnological
objects. Among the main techniques to do this, we remember the scanning electron microscope (SEM),
transmission electron microscope (TEM), scanning tunnel microscope (STM) and atomic force microscope
(AFM).
The limit resolution of optical microscopy is about 500 nm (diffraction limit); with the microscopy indicated above,
on the other hand, using fast electrons (high energy electrons), images with a resolution lower than 0.1 nm can be
obtained (Di Sia, 2019).
The possible applications of nanotechnologies are constantly growing, in the fields of:

- materials science (powders, coatings, carbon-based nano-materials, carbon-based nano fabrication);

- energy (solar and photovoltaic, hydrogen for fuel cells, white light LEDs);

- medicine and biotechnology (genomics, proteomics, lab on a chip, nanotubes, nanofibers);

- electronics (MRAM, NRAM, Q-dots, Q-bits);

- devices (lithography, dip pen lithography, AFM, MEMS).
It is in no way possible to explain the charge transport (current) properties from the microscopic point of view
using classical physics. The operation, for example, of the MOSFET semiconductor transistor is based on the
theory of solids that derives by quantum mechanics, through the use of the concepts of energy bands, Fermi level,
density of states, Fermi-Dirac distribution, etc.
Through chemical synthesis it is possible to build nanoparticles (NPs) of various nature and with different sizes,
which have intermediate properties between single atoms/molecules and solids (Di Sia, 2021¢).
For materials science, the priority is the discovery and design of new materials, in particular special materials with
high innovation potential (smart and self repairing materials), biomaterials, nanomaterials and materials for
alternative energy sources. In the near future, it is expected the control of phenomena affecting materials at the
nanometer and femtosecond scales and under extreme operating conditions.
To achieve this goal, nanotechnologies contribute for obtaining new properties by acting on the dimensionality,
exploiting the extreme reactivity of the surfaces and the surprising quantum effects that regulate the behavior of
atoms (Di Sia, 2014% Di Sia, 2014°; Di Sia, 2015% Di Sia, 2018P).

On metaphysical aspects of quantum physics

The extraordinary discoveries related to the most intimate structure of matter have not limited to upsetting the
scientific world of physics from its very foundations, but have introduced a “metaphysical revolution”. Physics
has always been linked to philosophy, therefore every discovery in the physical field always carries a philosophical
character.

It can basically be:

- of “ontological” nature, i.e. relating to the being of specific scientific knowledge regardless of its relation
with the observer;

- of “epistemological” nature, when it refers in particular to the relation of the scientist as experimenter

with the object under examination, therefore relating to the conditions under which scientific knowledge can be
obtained and about the methods to achieve it.
Quantum physics had a great importance regarding the modification made to the epistemological theory on the
relation of existence between subject and object. The probability wave is inserted between the idea of an event and
the event itself, a strange physical situation between “possibility” and “reality” (Di Sia, 2021?%; Di Sia, 2020; Di
Sia, 2015% Di Sia, 2021¢; Di Sia, 2018).

CONCLUSION

The new and strange behavior of particles is in strong contradiction with schemes and rules of classical physics,
and brings to mind analogies with ancient sapiential cultures. Modern physics, which has quantum physics as its
basis, is progressively attenuating the divergences and harshness of the debate between science and religion.
Science and religion are two windows through which it is possible to look at for understanding the mysteries of
universe; they offer different points of view, but they can complement each other. The problem arises when they
claim the right to be infallible.

With quantum physics, the world of subatomic particles appears as a network of relations between the various
parts of a single whole. The classic concept of isolated particle becomes an idealization; it can be defined only in
relation to its connections with the whole, and these connections are of a statistical, probabilistic nature.
Uncertainty becomes crucial in the world of modern physics, overcoming a classical approach governed by precise,
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univocal, indispensable laws.

By observing a system, we interfere with it, we make interact our macroscopic level of reality with the microscopic
one; the macroscopic world determines the microscopic reality from which it in turn is formed. Quantum
measurement leads to this strange situation.

Yet without quantum physics, the human being would not have discovered and invented a whole series of things
that we use everyday in our life today. However, despite all these novelties and successes, quantum physics as a
whole can explain how the systems interact with each other, but not the “why” of this continuous interaction of
energy.

This interactions generate an incessant exchange of particles in a process of continuous creation and destruction,
and this leads to the stable structures of the material world that surrounds us and of which we are made.

So, even in the context of a science that defines itself as “exact”, energy seems to have a transcendent quality. In
the human being does not seem to be a marked distinction between a body and a soul; the so-called body can be
considered as a manifestation of the soul. Energy is life, and proceeds from the body.
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ABSTRACT

A specialized definition of change would mean to change the traditional way such as that of an industry whose products are
her graduates, especially in a new and effective way such as disruptive technology. Thus, competence of the educationist
requires a high level of competency. This is where the price is paid for the crown won at last. As the Chief educationist who
knows his weight aright, Henry bemoaned his position as king. The purposes of education that are accepted and the procedures
used by a nation's leaders in implementing their educational programs may promote enlightenment and progress for all citizens
or may perpetuate ignorance and misery or generate dangerous biases for many. In this paper the researcher explores factors
necessary for sustainability of competence in the global educational system.

Keywords: Competence, Educationist, Education, Technology, disruptive, Transformative

INTRODUCTION

Disruption is just as someone could be described as a noisy, disruptive influence in a group of other students. However, as
education is business (either of an individual or government), a specialized definition of change would mean to change the
traditional way such as that of an industry whose products are her graduates, especially in a new and effective way such as
disruptive technology [6].

Having defined these important terms, we proceed further by taking onward journey into the following essential factors: Who
is an educationist? The answer is not farfetched. An educationist is a person who has a special knowledge of the principles and
methods of teaching. For instance: Teachers, Lecturers, Rectors, Provosts, Housemistresses, etc. The counterpart question is
equally necessary in dealing holistically with this topic, and that is:

What is Competence? Again, the answer is not still farfetched. Competence is the ability to do something well [7]. It is a highly
desired trait of the 21st Century educationist. The reverse is incompetence. Education has tremendous potential for good or for
evil. The purposes of education that are accepted and the procedures used by a nation's leaders in implementing the program
may promote enlightenment and progress for all citizens or may perpetuate ignorance and misery or generate dangerous biases
for many. This has therefore now created this one or more problems faced by nations and in principle the educationists that
attempt to develop an adequate plan and program for education [13]. One of the unique features of the organization and
administration of education found in the United States is that Americans believe that those who are responsible (Educationists)
for the administration of their schools (be they private or public governmental), as well as those who teach in the schools should
be especially prepared to meet their responsibilities [8]. Sadly, this idea that educational administrators should have special
preparation has developed slowly but is now accepted in practically all states. It has been highlighted that Outside of the country
of America and a few others, the concept of special preparation for administrators has had comparatively little recognition or
acceptance. This calls for adjustment action on the part of the global education administrators.

Thus competence of the educationist requires a high level of competency [14]. This is where the price is paid for the crown
won at last. As the Chief educationist who knows his weight aright, Henry bemoaned his position as king in that he, unlike
even the most humble cabin - boy, could not find moment’s peace and repose. He conscientiously admitted: “And in the
visitation of the winds, who take then ruffian billows by the top, Curling their monstrous heads and hanging them with
deafening clamour in the slippery clouds, That, with the hurly , death itself awakes? Canst thou, O partial sleep, give repose
To the wet sea-boy in an hour so rude, And in the calmest and most stillest night, With all appliances and means to boot, Deny
it to the king? Then happy low, lie down! Uneasy lies the head that wears a crown.” Shakespeare's Henry 1V. Part 11, 1597.
Indeed Uneasy lies the head that wears the crown! Many educationist want to wear the crown without first paying the price.
The educational leader must ensure he/she disrupts incompetence in her educational setting or be ready churn out ‘cabin - boys’
who with ease adorn with the educationist’ crown.

Major changes needed to disrupt Incompetency

The following are recommended for the disruption of incompetency in educational setting:

(i) Conduct regular Staff efficiency check and monitor educationist’s efficiency level

(ii)Term all educationists as potential and interview all educationists’ before employing them

(iii) Follow up with Regularization Assessment in case of infiltrations

(iv) Pursue adherence to institutional goals, and entrenchment of same in the educationists

(V) Monitoring and Supervision of the educationists’ compliance to curriculum and quality assessment.
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Role and responsibility of an educational leader with Major Considerations to ensure the recommended changes:

(i) Competency training consisting of one or more skills whose mastery would enable the attainment of the competency.

(ii) Link competency to all three of the domains under which performance can be assessed: They are knowledge, skills and
attitude.

(iii) Check for enduement with and Possession of a performance dimension, competencies are observable and demonstrable.
Those who possess it will show this characteristics. [9]

Major Considerations of the Educational Leader to ensure intended Impact

Following Shemlev [11], a competency is more than just knowledge and skills; it involves the ability to meet complex demands
by drawing on and mobilizing psychosocial resources (including skills and attitudes) in a particular context. The educationist
need a wide range of competencies in order to face the complex challenges of today’s world. Teaching competency is an
inherent element of an effective training process. The central figures in the educational process are teachers, therefore the
success of training and education depends on their preparation, erudition and performance quality. Therefore the educational
leader must ensure that all their educationists demonstrate the following [10]:

(i) Ability to perform complex pedagogical duties; to be well-spoken, in good mental and physical health, stable and tolerant;
(ii) Have a propensity to work with the younger generation, good communicative and observational skills, tact, a vivid
imagination, and leadership (iii) The educational leader has the responsibility to monitor the professional careers of their
educationists, and to ensure they pass through the following levels of professional growth to achieve the acme of professional
competency.

(a) 1st level: pedagogical ability — characterized by detailed knowledge of the subject;

(b) 2nd level: pedagogical skill — perfected teaching skill;

(C) 3rd level: pedagogical creativity — marked by implementation of new methods and techniques into educational activities;
(d) 4th level: pedagogical innovation — distinguished by the incorporation of essentially new, progressive theoretical ideas,
principles and methods of training and education [12]

Action Plan
- Lay Emphasis on the preparation, selection, and role of administrators in relation to teaching and learning and to the
operation of the instructional staff
- Pursue educational objectives by proper follow on individual educationist’s assessment, sincerely and holistically
drive to conclusive realization.
- Be hard (implement recommended disciplinary procedures), and where so recommended, lay off those who think
business as usual, and has refused to improve or make changes.
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OZET

Covid-19 siirecinde yasanan zorunlu uzaktan egitim deneyimi, lilkemizde 21. ylizyilin degisen problemleriyle bas
edebilecek g¢ocuklarin yetistirilmesi i¢in smif 6gretmenlerinin de teknolojiyle donanik ¢ok yonlii olmalar:
gerektigini, tiim boyutlariyla ortaya koymaktadir. Beklenmedik bir sekilde karsilagilan bu siirece Milli Egitim
Bakanligi (MEB), egitim yoneticileri, okul yoneticileri, 6gretmenler, veliler ve 6grenciler olmak {izere tiim
paydaslar hazirliksiz yakalanmislardir. Oncelikle, zorunlu uzaktan egitim siirecinde anahtar konumunda bulunan
ogretmenlerin kisa siire i¢cinde bu siireci yonetmeye yonelik alt yapilarmm olmadigi goriilmiistiir. Covid-19
stirecine bagl olarak alan yazinda yapilan arastirmalarda, zorunlu uzaktan egitim siirecinde sorunlarin
yasanmasindaki ana faktdrlerin basinda; smif Ogretmenlerinin teknoloji kullanimi yetersizligi, teknoloji
entegrasyonu yetersizligi ve teknoloji entegrasyonuna sahip olmamasi gelmektedir. Bu nedenle sinif
Ogretmenlerinin Covid 19 siirecini daha iyi yonetebilmeleri ve teknolojik olarak gii¢lendirilmeleri igin teknoloji
entegrasyonlart ve c¢evrimi¢i Ogretimde karsilastiklart sorunlarin incelenmesine ihtiyag¢ duyulmaktadir. Bu
baglamda arastrmanm amaci, Rize ilinde Covid 19 siirecinde gorev yapan smif 6gretmenlerinin teknoloji
entegrasyonlarmin ne durumda oldugunun ortaya ¢ikarilmasidir. Bu arastirma, nicel arastrma yontemlerinden
betimsel tarama modelinde planlanmistir. Bu arastirma, 2020-2021 egitim-6gretim yilinda Rize ilinde gérev yapan
464 sinif 6gretmeni ile yiiriitiilmiistiir. Veriler, nicel yolla iki farkli 6lgme araci kullanilarak toplanmigtir. Bunlar,
“Ogretmenlerin Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT) Entegrasyon Yaklagimlari Olgegi” ve “Teknoloji
Entegrasyonuna Yonelik Oz-Yeterlik Algis1 Olgegi”dir.

Ogretmenlerin BIT Entegrasyon Yaklagimlar1 Olgegi ve Teknoloji Entegrasyonuna Yonelik Oz-Yeterlik Algist
Olgeginden ¢oktan segmeli sorulardan elde edilen veriler, IBM 24 SPSS programu ile analiz edilmistir. Bu siirecte
Ogretmen goriislerine iligkin ortalama puanlar, standart sapma degerleri hesaplanmistir. Toplanan verilerin
analizinde betimsel istatistikler, ikili gruplar aras1 farkliliklar1 belirleyebilmek amaciyla bagimsiz drneklem t-testi
ve sayisi ikiden fazla olan gruplar arasi farkliliklar1 belirleyebilmek amaciyla da tek yonlii varyans analizi One-
Way ANOVA testi kullanmustir.

Aragtirma sonucunda ortalama puanlar incelendiginde, smif 6gretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojilerinde,
sosyo-kiiltiirel entegrasyon ve teknoloji entegrasyonunda bilgisayar teknolojilerini kullanmalarmin diisiik
diizeyde; bilgi ve iletisim teknolojilerinde geleneksel entegrasyonun ve teknoloji entegrasyonunda bilgisayar
teknolojilerini  kullandirmalarinin orta diizeyde oldugu goriilmektedir. Simf Ogretmenlerinin teknoloji
entegrasyonu 6z-yeterlik algilariyla bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyonu arasinda iliski bulunmamustir. Siif
Ogretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyon yaklagimlariyla bilgisayar teknolojilerini kullanma ve
kullandirma 6z-yeterligi arasinda iligki bulunmamustir.

Smif 6gretmenlerinin Covid 19 siireci ve Oncesinde bilgi iletisim teknolojilerinin kullanimryla teknoloji
entegrasyonunu yeterince gerceklestiremedikleri bu aragtirmanin sonuglar: tarafindan ortaya konulmaktadir.
Uzaktan egitimin 6ne ¢ikt131 bu siirecte teknik alt yapinin ilerlemesi, cocuklarin teknolojik yatkinliklari, teknolojik
gelismelerin beraberinde yeni dgretim ydntemlerini ortaya gikarmasi dgretmenlerin teknoloji entegrasyonunu
zorunlu kilmaktadir. Bu gerekgelerden dolay: temel egitimdeki smif 6gretmenleri, 6grencilerini ve velilerini
destekleyebilmeleri igin teknoloji entegrasyonuyla donanimli bulunmalidir. Bu baglamda simif 6gretmenlerine
teknoloji entegrasyonunu kazandirabilmek igin hizmet i¢i etkinlikler, tanitim videolarmin hazirlanmasi, drnek
uygulamalar ve teknoloji araglarinin tanitimi gibi farkli alanlarda calismalarm yapilmasina ihtiya¢ bulunmaktadir.
Sinif 6gretmenlerine bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanimmm kazandirilarak, 6gretmenlere zorunlu uzaktan
egitim siirecinde ve yiiz ylize egitimde egitim siireclerine bilgi ve iletisim teknolojilerini entegre ederek, egitim

"Bu bildiri, Hilal Calisir’in devam eden “Covid 19 Siireci, Sinif Ogretmenlerinin Teknoloji Entegrasyonu ve Cevrimigi
Ogretimde Karsilastiklar1 Sorunlarin Incelenmesi: Rize {li Ornegi” 2209 A TUBITAK projesinden iiretilmistir.

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 89
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net


mailto:hilal_calisir20@erdogan.edu.tr
mailto:nermin.karabacak@erdogan.edu.tr

IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

ortamlarmi 6grencilerin ihtiyacglarini dikkate alacak sekilde 6grenci etkilesimine dayali olarak diizenlenmeleri
oOnerilir.
Anahtar Kelimeler: Covid 19, teknoloji entegrasyonu, ¢evrimigi egitim, sinif gretmeni

COVID 19 PROCESS, ELEMENTARY SCHOOL TEACHERS’ INTEGRATION INTO TECHNOLOGY,
AND THE PROBLEMS FACED BY THEM IN ONLINE TEACHING: THE CASE OF RIZE PROVINCE

ABSTRACT

The experience of compulsory distance education during the Covid-19 process reveals that elementary school
teachers should be equipped with technology in order to raise children who can cope with the changing problems
of the 21st century in our country. All stakeholders, including the Ministry of National Education (MoNE),
education administrators, school administrators, teachers, parents and students, were caught unprepared for this
unexpected process. First of all, it was seen that teachers who were in the key position in the compulsory distance
education process did not have the infrastructure to manage this process. The studies conducted in the literature
on the Covid-19 process indicated that the main factors in the problems in the compulsory distance education
process are elementary school teachers’ inadequate use of technology, inadequacy of technology integration and
lack of technology integration. For this reason, there is a need to examine the problems elementary school teachers
face in technology integration and online teaching so that they can better manage the Covid 19 process and be
technologically empowered. In this context, the aim of the research is to reveal the technology integration status
of elementary school teachers working in the Covid 19 process in Rize. This research was planned in the
descriptive survey model, which is one of the quantitative research methods. The research was conducted with 464
elementary school teachers working in Rize in the 2020-2021 academic year. Data were collected quantitatively
using two different measurement tools named “Scale for Measuring ICT Integration Approaches for Teachers”
and “Technology Integration Self-Efficacy Perception Scale”.

The data obtained from the multiple-choice questions in the scales were analyzed using the IBM 24 SPSS program.
In this process, the average scores and standard deviation values of teachers' opinions were calculated. In the
analysis of the collected data, descriptive statistics, independent sample t-test to determine the differences between
paired groups, and one-way analysis of variance (One-Way ANOVA) to determine the differences among groups
more than two were used.

As a result of the research, when the average scores are examined, it is seen that the primary school teachers’ use
of computer technologies in information and communication technologies, socio-cultural integration and
technology integration is at a low level and that the traditional integration in information and communication
technologies and the use of computer technologies in technology integration are at a moderate level. There was no
relationship between primary school teachers' self-efficacy perceptions of technology integration of information
and communication technologies. There was no relationship between primary school teachers' ICT integration
approaches and their self-efficacy in using and making use of computer technologies.

The results of this research reveal that classroom teachers could not sufficiently integrate technology with the use
of information and communication technologies during and before the Covid 19 process. In this process, in which
distance education stands out, the advancement of technical infrastructure, the technological predisposition of
children, and the emergence of new teaching methods along with technological developments necessitate the
technology to be implemented by teachers. For these reasons, primary school teachers in basic education should
be equipped with technology integration in order to support their students and parents. In this context, there is a
need for studies to be conducted in different areas such as in-service activities, preparation of promotional videos,
sample applications and introduction of technology tools in order for primary school teachers to gain technology
integration. It is recommended to organize the educational environments based on student interaction by taking
into account the needs of the students, enabling primary school teachers to gain the ability to use information and
communication technologies, and integrating information and communication technologies in the compulsory
distance education process and face-to-face education.

Keywords: Covid 19, technology integration, online education, elementary school teacher

GIRiS

Egitimde 21. ylizyilin degisen problemleriyle bas edebilecek ¢ocuklarm yetistirilmesi i¢in smif dgretmenlerinin
de teknolojiyle donanik ¢ok yonlii olmalari gerektigini Covid-19 siirecinde yasanan zorunlu uzaktan egitim
deneyimi tiim boyutlariyla ortaya koymaktadir. Beklenmedik bir sekilde karsilagilan bu siirece Milll Egitim
Bakanligi (MEB), egitim yoneticileri, okul yoneticileri, 6gretmenler, veliler ve 6grenciler olmak iizere tiim
paydaslar hazirhksiz yakalanmislardir. Oncelikle, zorunlu uzaktan egitim siirecinde anahtar konumunda bulunan
Ogretmenlerin kisa siire i¢inde bu siireci yonetmeye yonelik alt yapilart olmadigi goriilmiistiir.

Covid-19 siirecine bagli olarak Tiirkiye’de 18 milyon ve diinyada 1,5 milyarimn tizerinde dgrencinin, hazirlikli
olmadiklar1 bu siiregte egitimlerini evde devam ettirmeleri nedeniyle, yerelde Tiirkiye’de ve evrensel boyutta
diinya capinda kisa siire i¢inde egitimde yasanan sorunlara yonelik ¢aligmalar yapilmistir. Konuyla ilgili alan
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yazinda yapilan bu ¢aligmalarda uzaktan egitim siirecinde egitim ydneticilerinin, 6gretmenlerin, 6grencilerin ve
velilerin sorunlar yasadiklar1 ortaya konulmaktadir (Anderson, 2020; Can ve Koéroglu, 2020; Dogan ve Kogak,
2020; Giannini ve Lewis, 2020; TEDMEM, 2020). Alan yazindaki bu ¢alismalarda &gretmenlerin bu siiregte
yasadiklar1 sorunlarin basinda teknoloji entegrasyonuna bagli olarak bilgi iletisim teknolojilerinin kullanimina
sahip olmama ya da yetersiz kullanim sorunu gelmektedir. Alan yazinda paylasilan sorunlarin yaganmasindaki ana
faktor olarak, 6gretmenlerin teknoloji entegrasyonuna sahip olmamalar1 ve bu nedenle ¢evrimigi egitimde sorun
yasadiklar1 ortaya ¢ikarilmistir.

Alan yazin tarafindan Covid-19 siirecindeki zorunlu uzaktan egitimde farkli sorunlar yasandigi ortaya
konulmustur. Buna karsin uzaktan egitimde 6zellikle ilk kademelerdeki 6grencilerin sosyal etkilesim ihtiyacinin
karsilanamadig1 sorunu Can (2020) tarafindan ortaya konulmustur. Fidan’in (2020) caligmasinda, uzaktan
egitimde Ogrencilerin i¢csel motivasyonlarinin 6n plana ¢ikmasma karsin ilkokul 6gretmenlerinin 6grencilerini
yeterince motive edemedikleri belirlenmistir. Bu baglamda uzaktan egitim siirecinde 6grenmenin sorumlulugunun
ogrencide bulundugu ve bu nedenle sorumluluklarinin daha da arttigi Bozkurt’un (2020) calismasinda ifade
edilmistir.

Ilkokul kademesindeki dgrencilerin bu siiregte hem 6gretmen hem de veli destegine daha fazla ihtiyag duyduklari
yapilan ¢aligmalarda ortaya konulmustur. Bundan dolayr zorunlu uzaktan egitim stirecinde teknoloji kullanim
becerisi ile birlikte internet etigi kurallarmin dgrencilere ve velilere kazandirilmasi gerekliligi dogmaktadir (Ozer
ve Suna, 2020; Sen-Akbulut, 2020). Uzaktan egitimin 6ne ¢iktig1 siiregte dgretmenlerin rolii azalmaz. Egszamanli
ya da eszamansiz egitim ile saglanan rehberlik yoluyla, 6gretmenin rolii 6grencileri yonlendirmek igin esastir
(Reimers ve Schleicher, 2020). Bu gerekgelerden dolay: temel egitimdeki sinif 6gretmenlerinin 6grencilerini ve
velilerini destekleyebilmeleri icin teknoloji entegrasyonuyla donanimli olmalar1 gerekir. Cilinkii 6gretmen hem
¢ocuklarin hem de velilerinin zorunlu uzaktan egitim siirecindeki adaptasyonunu kolaylastirabilecek anahtar
kisidir. Smif 6gretmenlerinin, hem hizmet 6ncesinde teknoloji entegrasyonu i¢eren bir deneyim yasamadan mezun
oldugu hem de &gretmenlik meslekleri siiresinde ve bu siirede verilen hizmeti¢i egitimlerde bu teknoloji
entegrasyonu deneyimini, yeterli diizeyde kazanamadigi alan yazindaki ¢alismalarda ortaya konulmaktadir
(Gokge-Erbil ve Kocabas, 2019; Yilmaz, 2016; Tasdemir, 2018). Zorunlu uzaktan egitim siirecinde sorunlarin
yasanmasindaki ana faktorlerin basinda smif 6gretmenlerinin teknoloji kullanimi yetersizligi ve teknoloji
entegrasyonuna sahip olmamasi ya da teknoloji entegrasyonu yetersizliginin bir sorun olarak devam etmekte
oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bu nedenle sinif 6gretmenlerinin 6grencilerine ulagabilecek ve onlara rehberligini
devam ettirebilecek teknolojik donanima sahip olmasi gerekliligi 6nemli bir sorun olarak yer almaktadir. Alan
yazina dayali olarak yapilan bu agiklamalar baglaminda, smif 6gretmenlerinin Covid 19 siirecini daha iyi
yonetebilmeleri ve teknolojik olarak giigclendirilmeleri igin teknoloji entegrasyonlar1 ve ¢evrimigi dgretimde
karsilastiklar1 sorunlarm incelenmesine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Amag
Bu aragtirmanin genel amaci, Rize ilinde Covid 19 siirecinde gorev yapan smif 6gretmenlerinin teknoloji
entegrasyonlarmin ne durumda oldugu ve ¢evrimici 6gretimde karsilastiklar1 sorunlarin incelenmesidir. Bu temel
amag dogrultusunda asagidaki sorulara yanit aranacaktir;

1) Rize ilinde Covid 19 siirecinde goérev yapan sinif dgretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri
entegrasyon yaklasimlar1 nasil bir dagilim gostermektedir?

2) Rize ilinde Covid 19 siirecinde gorev yapan smif 6gretmenlerinin teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-
yeterlik algilar1 nasil bir dagilim gostermektedir?

3) Rize ilinde Covid 19 siirecinde gorev yapan smf ogretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri
entegrasyon yaklasimlar1 ve teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-yeterlik algilar1 arasinda anlamli bir iliski var
mudir?

YONTEM

Bu arastirmada, Rize ilinde Covid 19 siirecinde gorev yapan sinif 6gretmenlerinin teknoloji entegrasyonlarinin ne
durumda oldugunun incelenmesi amag¢lanmistir. Bu baglamda arastirma, nicel arastrma deseninde ve tarama
modelinde planlanmigtir. Tarama modeli, gecmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaglayan arastirma yaklagimidir.

Arastirma Modeli

Nicel desenlemede olgu ve olaylar nesnellestirilerek gbzlemlenebilir, 6l¢iilebilir ve sayisal olarak ifade edilebilir.
Baska bir ifadeyle gozlem ve dlgmelerin tekrarlanabildigi ve objektif bir sekilde yapildig: sayisal arastirmalardir.
Nicel arastirmada veriler, tarama modellerinden iliskisel tarama modeline gére tasarlanmustir. iliskisel tarama
modelleri, iki veya daha fazla sayida degigsken arasinda birlikte degisim varligin1 ve/veya degisimin derecesini
belirleyebilmeyi amaglayan arastirma modelleridir (Karasar, 2016).
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Evren ve Orneklem

Elde edilen resmi verilere gore Rize ilinde 2020-2021 egitim-6gretim yilinda resmi devlet ilkokullarda 861 smif
Ogretmeni gorev yapmaktadir. Aragtirmanin evreninin tamamina ulasilabilir olmasi nedeniyle aragtirma evreninin
tamami1 drneklem olarak alinmigtir. Aragtirmanin verileri, 464 6gretmenin goriislerinden elde edilmistir. Tablo
1’de, 6rneklem grubuna iliskin demografik 6zelliklere yer verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Degisken f %

S, i 385 83.0
Okulun Yerlesim Tiirii flce 79 17.0
Cinsiyet Kadn 341 73.5
Erkek 123 26.5
Ogrenim Durumu Lisans . 411 88.6
Yiiksek Lisans 53 11.4
1-5 50 10.8
6-10 77 16.6
Mesleki Deneyim 11-15 109 23.5
16-20 89 19.2
21 y1l ve {izeri 139 30.0

Hi¢ Kullanmiyorum 39 8.4
1-2 saat 108 23.3
Haftalik Teknoloji Kullanim Siiresi 3-5 saat 128 27.6

6-10 saat 34 7.3
11 ve lizeri 155 334
s C . Evet 274 59.1
BIT Hizmet I¢i Egitim Alma Durumu Hayir 190 40.9

Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Arastirmada, veri toplama araci olarak “Ogretmenlerin Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BiT) Entegrasyon
Yaklagimlar1 Olgegi” ve “Teknoloji Entegrasyonuna Yonelik Oz-Yeterlik Algis1 Olgegi” kullanlmistir.
Ogretmenlerin Bilgi ve iletisim Teknolojileri Entegrasyon Yaklagimlar: Olgegi (OBEYO), 6gretmenlerin sinifta
teknoloji entegrasyonu ile ilgili yaklagimlarmim belirlenmesi amactyla Maddux ve Johnson’un (2005) TiP I ve TIP
II ve Yuen (2000)’in Kiiltiirel Entegrasyon teorisine dayali olarak, smifta teknoloji kullanim yaklagimlarini
belirlemek amaciyla Tezci (2016) tarafindan gelistirilmistir. Olgek; geleneksel entegrasyon, bilissel
yapilandirmaci entegrasyon ve sosyo-kiiltiirel entegrasyon olmak {izere 3 alt boyuttan ve 20 maddeden
olugmaktadir.

Teknoloji Entegrasyonuna Yonelik Oz-Yeterlik Algis1 Olgegi, Wang, Ertmer ve Newby (2004) tarafindan
gelistirilmis ve Unal (2013) tarafindan Tiirk¢eye uyarlamasi yapilmistir. Teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-
yeterlik algis1 6lgegi kullanilacaktir. Olgek toplam 19 maddeden olusmaktadir. Olgegin “Bilgisayar Teknolojilerini
Kullandirma Oz-Yeterligi” (BTKD) ve “Bilgisayar Teknolojilerini Kullanma Oz-Yeterligi” (BTKM) olmak iizere
iki alt boyutu bulunmaktadir.

Verilerin Analizi

Sinif 6gretmenlerinden, Ogretmenlerin BIT Entegrasyon Yaklagimlar1 ve Teknoloji Entegrasyonuna Yénelik Oz-
Yeterlik Algis1 Olgeklerinde ¢oktan segmeli sorulardan elde edilen veriler, IBM 24 SPSS programi ile analiz
edilmistir. Bu siiregte smif Ogretmenlerinin goriislerine iliskin ortalama puanlar, standart sapma degerleri
hesaplanmistir. Ortalama puanlarm katilimcilarin cinsiyeti agisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemede bagimsiz t-testi kullanilmistir. Ogretmen gériislerinin geleneksel entegrasyon, bilissel yapilandirmaci
entegrasyon ve sosyo-kiiltiirel entegrasyon diizeyine gore farklilagip farklilasmadigini belirlemede ANOVA testi
kullanilmistir. Siif gretmenlerinin BIT entegrasyon yaklasimlari ve teknoloji entegrasyonuna ydnelik 6z-yeterlik
algilart arasinda anlamli bir iliski var mudir?” sorusunun yaniti Pearson Momentler Carpim Korelasyonu
kullanilmistir.
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BULGULAR
Smif dgretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyon yaklagimlarmin alt boyutlarmna iliskin betimsel
sonuglar1 Tablo 2 ve 3’de verilmistir.

Tablo 2. Ogretmenlerin BIT entegrasyon yaklasimlarma iliskin betimsel analiz sonuglari

Olcek Olgek Alt Boyutu N X ss
Geleneksel Entegrasyon 464 31.35 5.17

OBEYO Biligsel Yapilandirmaci Entegrasyon 464 22.73 6.03
Sosyo-Kiiltiirel Entegrasyon 464 14.92 4.81

Tablo 2’de smif 6gretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyonunda en diisiik ortalama puanin
(X=41.92, ss=4.81) ile ‘sosyo-kiiltiirel entegrasyon’ ve en yiiksek puanm ise (X=31.35, ss=5.17) ile ‘geleneksel
entegrasyon’ oldugu sdylenebilir. Bu sonuglara gére, sosyo-kiiltiirel entegrasyon alt boyutunda katilimcilarin bilgi
ve iletigim teknolojileri entegrasyonlari en alt diizeyde gergeklesirken geleneksel entegrasyon alt boyutunda en {ist
diizeyde ger¢eklesmektedir.

Tablo 3. Ogretmenlerin teknoloji entegrasyonu &z-yeterlik algisina iliskin betimsel analiz sonuglar1

Olgek Olgek Alt Boyutu N X Ss
TEYO Bilgisayar Teknolojilerini Kullandirma 464 50.15 9.36
Bilgisayar Teknolojilerini Kullanma 464 22.87 4.17

Tablo 3’te smif 6gretmenlerinin teknoloji entegrasyonu 6z-yeterlik algilarinda en diisiik ortalama puanin (x=22.87,
ss=4.17) ile ‘bilgisayar teknolojilerini kullanma’ ve en yiiksek puanm ise (x=50.15, $s=9.36) ile ‘bilgisayar
teknolojilerini kullandirma’ oldugu sOylenebilir. Bu sonuglara goére, bilgisayar teknolojilerini kullanma alt
boyutunda katilimcilarin teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-yeterlik algisinda en alt diizeyde gerceklesirken
bilgisayar teknolojilerini kullandirma alt boyutunda en st diizeyde gergeklesmektedir.

Tablo 4. Ogretmenlerin teknoloji entegrasyonuna ydnelik &z-yeterlik algistyla BIT entegrasyon yaklagimlari
arasindaki korelasyon analiz sonuglari

TEYO Geleneksel Bilissel Sosyo-
Entegrasyon | Yapilandirmact | Kiiltiirel
Entegrasyon Entegrasyon
Pearson TEYO 1.000 .642 .587 532
Correlation Geleneksel Entegrasyon .642 1.000 710 .609
glhssel Yapilandirmaci 587 710 1.000 262
ntegrasyon
Dosyo-Kultirel 532 609 862 1.000
ntegrasyon

p<.05

Smif dgretmenlerinin teknoloji entegrasyonlariyla bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyon yaklasimlarinin alt
boyutlarindan geleneksel entegrasyon, biligsel yapilandirmaci entegrasyon ve sosyo-Kkiiltiirel entegrasyon arasinda
anlamli bir iligki bulunmamustir.

Tablo 5. Ogretmenlerin bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyonuyla teknoloji entegrasyonu arasindaki
korelasyon analiz sonuglari

OBEYO | Bilgisayar Bilgisayar
Teknolojilerini Teknolojilerini
Kullandirma Kullanma
Pearson OBEYO 1.000 .627 .629
Correlation Bilgisayar Teknolojilerini 627 1.000 847
Kullandirma
Bilgisayar Teknolojilerini 629 847 1.000
Kullanma
p<.05

Smif Sgretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojileri entegrasyonuyla bilgisayar teknolojilerini kullanma ve
kullandirma arasinda anlamli bir iliski bulunmamuistir.
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SONUC

Swnif 6gretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojilerinde sosyo-kiiltiirel entegrasyonun ve teknoloji entegrasyonunda
bilgisayar teknolojilerini kullanmanm diisiik diizeyde ve bilgi ve iletisim teknolojilerinde geleneksel
entegrasyonun ve teknoloji entegrasyonunda bilgisayar teknolojilerini kullandirmanin orta diizeyde oldugu
goriilmektedir. Siif 6gretmenlerinin teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-yeterlik algilariyla bilgi ve iletisim
teknolojileri entegrasyonu arasmnda iliski bulunmamigtir. Siif 6gretmenlerinin bilgi ve iletisgim teknolojileri
entegrasyon yaklasimlariyla bilgisayar teknolojilerini kullanma ve kullandirma 6z-yeterligi arasinda bir iliski
bulunmamustir.

Alan yazin incelendiginde Tezci (2016) tarafindan yapilan arastirmada, 6gretmenlerin bilgi ve iletigim teknolojileri
entegrasyon yaklagimlarinda geleneksel entegrasyon ile biligsel yapilandirmaci entegrasyon ve sosyo-kiiltiirel
entegrasyon arasinda diisiik iliski bulunmustur. Yilmaz (2019) tarafindan yapilan arastirmada, dgretmenlerin bilgi
ve iletigim teknolojileri entegrasyon yaklasimlariyla teknoloji entegrasyonuna yonelik 6z-yeterlik algilarinin genel
olarak cinsiyete gore farkhlastigi bulunmustur. Ogretmenlerin mesleki deneyimlerine gore, teknoloji
entegrasyonuna yonelik Oz-yeterlik algilarmin genel olarak farklilastii, bilgi ve iletisim teknolojileri
entegrasyonlarmin ise genel olarak farklilasmadigi ortaya konulmaktadir.

Alan yazindaki ¢ok sayidaki arastirmanin sonuglari, 6gretmenlerin 6grenme-6gretme siirecinde az bilgi gerektiren
teknolojileri (6rnegin; kelime islemci programlari, Internet, World Wide Web, elektronik posta vb.) bilgi ve
iletisim teknolojileri kullamiminda geleneksel tarzda kullandiklarini ortaya koymaktadir (Onal ve Cakir, 2016;
Yilmaz, 2016; Thomas ve Stratton, 2006). Giirbiiztiirk, Demir, Karadag ve Demir (2015) tarafindan yapilan
arastirmada, sinif 6gretmenlerinin bilgisayar ve internet kullanimi 6zyeterlik algilarmm uzmanlk gerektiren bazi
beceriler diginda, genel olarak yiiksek bulunmustur. Yilmaz (2016) tarafindan ilkokul 6gretmenlerinin egitimde
teknoloji kullanimina iligkin bilgisayar yeterliliklerinin ve teknoloji tutumlartyla ilgili yapilan arastrmanin
sonuglari; 6gretmenlerin bilgisayar ile ilgili temel kavramlari, kelime islemci programlari, Internet-World Wide
Web kullanimi ve e-posta kullanimmi iyi bildikleri; bilgisayarin fiziksel pargalari, isletim sistemi, hesaplama
tablosu programlar1 ve sunum programlarini orta diizeyde bildikleri; veritabant programlari ve Web sayfasi
gelistirme konularinda ise yetersiz kaldiklari tespit edilmistir. Atli (2019) tarafindan yapilan arastirmanin
sonuglari, sinif dgretmenlerinin derste teknoloji kullanimina yonelik egilim diizeylerinin cinsiyetlerine, bilisim
teknolojileri konusunda kendilerini yeterli goriip gormemelerine ve bilisim teknolojileri ile ilgili bir
hizmetici/seminer egitime katilip katilmamalarina gore farklilik gdstermedigini buna karsin kidemlerine, mezun
olduklar1 fakiilteye ve yeniligi benimsemelerine goére farklilik gosterdiklerini ortaya koymaktadir. Karatay ve
Torun (2016), Kaya (2017) ve Avci ve Ates (2017) tarafindan yapilan arastirmalarm sonuglari da geng
Ogretmenlerin kidemli 6gretmenlere gore bilgi ve iletisim teknolojilerini egitim &gretim siirecinde daha fazla
kullandiklarmi, derslere teknolojiyi entegre etmede kendilerini daha yeterli hissettiklerini ortaya koymaktadir.
Ogretmenlerin, teknoloji entegrasyonunu yeterince gergeklestiremedikleri alan yazindaki arastirmalarmn sonuglari
tarafindan ortaya konulmaktadir (Kaya ve Usluel Kocak, 2011). Bu arastirmalarin sonuglarina kargin 6gretmenlere
teknoloji entegrasyonunu kazandirabilmek i¢in hizmet i¢i etkinlikler, tanitim videolarinin hazirlanmasi, 6rnek
uygulamalar ve teknoloji araclarinin tanitimi gibi farkli alanlarda aragtirmalarin yapildigi alan yazin tarafindan
ortaya konulmaktadir (Topuz ve Goktas, 2015).

Perkmen ve Tezci (2011) tarafindan, bir yandan teknik alt yapinin ilerlemesi, cocuklarin teknoloji ile daha fazla
etkilesimde bulunmasma bagl olarak ¢ocuklarda meydana gelen teknolojik yatkinliklar ortaya ¢ikarken, diger
yandan da yeni 6gretim teknolojileriyle birlikte yeni 6gretim ydntemlerinin ortaya ¢ikmasinin §gretmenlerin
teknoloji entegrasyonunu zorunlu kildig: belirtilmistir.

Evren ve Sumuer (2020), Mohan vd., (2020) tarafindan yapilan arastirmalarm sonucunda, 6gretmenlerin zorunlu
uzaktan Ogretim siirecinde dijital icerik iiretmede zorlandiklari ortaya konulmaktadir. Egitim-Sen (2020)
tarafindan yapilan bir arastrmada 6gretmenlerin %93,8’inin Covid-19 siirecindeki uzaktan egitimi nitelikli bir
sekilde yapamadiklar1 ortaya konulmustur. Yildirim (2020) tarafindan yapilan bir ¢aligmanin sonucunda;
Ogretmenlerin bliyiik ¢ogunlugunun uzaktan egitim konusunda yeterli bilgi ve deneyim sahibi olmadigi, altyap1
eksiklikleri nedeniyle siirdiiriilen uzaktan egitim g¢aligmalarmm tam tamina uzaktan egitim sayillamayacagi
belirtilmistir. Bu baglamda 6gretmenlere bilgi ve iletisim teknolojilerini kullaniminin kazandirilarak 6gretmenlerin
zorunlu uzaktan egitim siirecinde ve yiiz yiize egitimde bilgi ve iletisim teknolojilerini entegre ederek egitim
ortamlarmin 6grencilerin ihtiyaglarimi dikkate alarak 6grenci etkilesimine dayali olarak diizenlemeleri 6nerilir.
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COVIiD-19 DONEMINDE BEDEN EGITiMi OGRETMEN ADAYLARININ
CEVRIMICI OGRENME ORTAMLARINDAKI SINIF TOPLULUGU HIiSSININ
CESITLI DEGISKENLER ACISINDAN INCELENMESI

M. Enes ISIKGOZ
Mardin Artuklu Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
pdgenes@gmail.com

OZET

Bu ¢alismanin amact; Covid-19 déneminde beden egitimi 6gretmen adaylarinin ¢gevrimici 6grenme ortamlarmdaki
sinif toplulugu hissinin ¢esitli degiskenler agisindan incelenmesidir. Arastirma betimsel nitelikte tarama modelinde
desenlenmistir. Arastrmanimn ¢alisma grubunu, 2020-2021 egitim Ogretim yili bahar doneminde ii¢ devlet
iiniversitesinin beden egitimi ve spor yiiksekokullarmin beden egitimi ve spor dgretmenligi programinda §grenim
goren ve arastirmaya goniillii katilan 296 6gretmen aday1 olusturmaktadir. Arastirmanin verileri; “Kisisel Bilgi
Formu” ve 6grencilerin ¢evrimic¢i 6grenme ortamlarindaki simif toplulugu hissini belirlemek i¢in “Sinif Toplulugu
Olgegi-(STO)” ile Google Docs Form araciligiyla ¢evrimici ortamda toplanmustir. Arastirmada; beden dgretmeni
adaylarmin genel olarak ¢evrimi¢i 6grenme ortamlarindaki sinif toplulugu hissinin olumlu oldugu, smif toplulugu
hissinin “Baglilik” alt boyutunda yiiksek, “Ogrenme” alt boyutunda ise diisiik diizeyde kaldig1 gériilmiistiir. Kisisel
ozelliklerine gore ise 6gretmen adaylarinin; cinsiyet degiskenine gore baglilik ve 6grenme alt boyutlarinda, smif
degiskenine gore sadece baglilik alt boyutunda, milli sporcu olup olmama degiskenine gore; baglilik ve 6grenme
alt boyutlarinda, kalinan yer degiskenine gore ise sadece baglilik alt boyutunda ¢evrimigi 6grenme ortamlarindaki
smif toplugu hissi anlamli olarak degistigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Beden egitimi, 6gretmen adayi, ¢evrimi¢i dgrenme ortami, sinif topluluk hissi.

ANALYSIS OF PHYSICAL EDUCATION TEACHER CANDIDATES’ SENSE OF
CLASSROOM COMMUNITY IN ONLINE LEARNING ENVIRONMENTS IN TERMS
OF VARIOUS VARIABLES DURING THE COVID-19 PERIOD

ABSTRACT

The purpose of this study is to examine physical education teacher candidates' sense of class community in online
learning environments in terms of various variables during the Covid-19 period. The research was designed in a
descriptive scanning model. The target population of the study consists of 296 voluntary teacher candidates who
are studying in the physical education and sports teaching program of physical education and sports schools of
three state universities in the spring term of the 2020-2021 academic year. The data of the research were collected
online via the “Personal Information Form” and the “Classroom Community Scale-(CCS)” and Google Docs Form
in order to determine the students' sense of classroom community in online learning environments. It was observed
in the research that the physical teacher candidates generally had a positive sense of classroom community in
online learning environments while the sense of classroom community was high in the "Commitment" sub-
dimension and low in the "Learning" sub-dimension. It has been concluded according to the personal
characteristics that teachers’ sense of class community in online learning environments significantly differ in the
sub-dimensions of commitment and learning according to the gender variable, only in the sub-dimension of
commitment according to the class variable, in the sub-dimensions of commitment and learning according to the
variable of being a national athlete or not, and only in the sub-dimension of commitment according to the variable
of place of residence.

Keywords: Physical education, teacher candidate, online learning environment, sense of classroom community.

GIRIS

Cin’in Vuhan kentinde Aralik 2019 sonunda baglayan ve tiim diinyaya yayilan Covid-19 enfeksiyonu hayatin her
alaninda insanlar1 olumsuz yonde etkilemistir. Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak toplumlarin normal akiginda
seyreden olagan hayatlar1, Diinya Saglik Orgiitiiniin (DSO) Covid-19 salgini1 nedeniyle tiim diinyada pandemi ilan
etmesi (DSO, 2020) ile birlikte olaganiistii bir hal almistir. Pandeminin tiim diinyada yaratmus oldugu kriz
durumunun basta saglik olmak iizere ekonomik, psikolojik, sosyal yasam ve egitim iizerine olan derin etkileri
devam etmekte ve ne zaman sona erecegine iligkin kesin bir veri bulunmamaktadir (Can, 2020). Kiiresel dl¢ekli
bu salgindan 6zellikle egitim-6gretim faaliyetleri biiyiik 6lgiide etkilenmis, iilkeler salginin seyrini azaltmak igin
almis olduklar1 6nlemler kapsaminda egitim-6gretim faaliyetlerinde ¢esitli kisitlamalara gitmislerdir. Nitekim
Nisan 2020'ye gelindiginde tiim egitim seviyelerinde diinyada 1,5 milyardan fazla 6grencinin bu kisitlamalardan
etkilendigi goriilmektedir (UNESCO, 2021). Salgmnmin kontrol altina almmmasi yonelik kisitlamalarin basinda,
okullarda yiiz ylize egitime ara verilmesi ve uzaktan egitim sistemine gegilmesidir.

copyright@ IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21 97
www.icgh.net, www.ite-c.net, www.iste-c.net, www.iticam.net



IETC-IDEC 21, IQC 21, ITEC 21, ISTEC 21, INTE 21, IWSC 21, ITICAM 21

Ulkemizde ilk Covid-19 vakasinin tespit edildigi 11 Mart 2020 tarihinden sonra Milli Egitim Bakanligi (MEB)
tarafindan 16 Mart Pazartesi'den itibaren 30 Mart Pazartesi'ne kadar tiim okullarin tatil edilerek, akabinde kismi
acilma ve kapanma ile birlikte okullarda cesitli e-6grenme platformlar: lizerinde uzaktan egitime gecilmistir.
Temel ve orta dgretim okullarinda oldugu gibi 16 Mart 2020 tarihi itibariyle Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) karari
ile iiniversitelerde de drgiin egitime ara verilmis (YOK, 2020a), salgmin artan seyri {izerine 26 Mart 2020 tarihinde
yeni bir karar ile 2019-2020 egitim-6gretim yili bahar doneminin sadece uzaktan egitim, acik 6gretim ve dijital
dgretim imkanlari ile siirdiiriilecegi kararlastirilmistir (YOK, 2020b). 2020-2021 egitim-6gretim yil1 igin ise YOK
(2000c) yeni bir karar alarak; kampiislerdeki ogrencilerin seyreltilmesi, hareketliligin azaltilmasi igin
iniversitelerin karar alma siireclerine genis imkan taninarak, fakiilte ve program bazinda farkli uygulamalar
yapabilmelerinin Oniinii agmistir. Bu noktada salginin bolgesel ve yerel seyrine gore farkli programlar igin
yapilacak olan uygulamalara yonelik hususlarda {iniversitelerin ilgili kurullarinin karar vermesi istenmistir. Bu
karar iizerine tiniversitelerin hemen hemen tamaminda uzaktan egitim sistemine gegilerek, 2020-2021 egitim-
Ogretim yilmin tamamlandig1 goriilmektedir.

Uzaktan egitim; geleneksel 6grenme 6gretme yontemlerinin smirliliklar: nedeniyle siif i¢i etkinliklerini yiiriitme
olanaginin bulunmadig1 durumlarda, egitim etkinliklerini planlayicilar ile 6grenciler arasi iletisim ve etkilesimin
0zel olarak hazirlanmis 6gretim iiniteleri ve ¢esitli ortamlar yoluyla belirli bir merkezden bir 6gretme yontemidir
(Kaya, 2002). Bir bagka tanima gore ise uzaktan egitim, farkli mekanlardaki 6grenci, egitmen ve Ogretim
materyallerinin iletisim teknolojileri aracilig1 ile bir araya getirildigi kurumsal bir egitim faaliyetidir (Gtilbahar,
2017). Uzaktan egitimde kullanilan ¢esitli modeller bulunmaktadir. Genel olarak kullanilan modeller;

Senkron (es zamanli) ve asenkron (es zamansiz) olmak {izere iki gruba ayrilmaktadir (Romiszowski, 2004). Web
tabanli bir egitim olarak senkron egitim; 6gretmen ve dgrencinin fiziksel olarak farkli ortamlarda bulunmalarma
ragmen iki yonlii iletisimin saglandigi ve karsilikli etkilesimin eszamanli olarak gergeklestigi bir ortam olarak
tanimlanirken, asenkron egitim ise ders igeriginin Onceden hazirlanarak internet araciliftyla ogrencilere
ulastirildigi, zaman ve mekandan bagimsiz, esnek bir iletisim ortami olarak tanimlanmaktadir (Yorganci, 2015).
Gerek senkron ve gerekse asenkron seklinde gergeklestirilen ¢evrimi¢i 6grenme-6gretme siireclerinin temelinde;
Ogrenen-dgretici, 0grenen-dgrenen, ogrenen-igerik olmak iizere ii¢ tiir etkilesim bulunmakta ve 6zellikle 6grenen-
Ogretici-6grenen arasindaki kisiler arasi etkilesim 6nemli bir yer tutmaktadir (Moore, 1989). Yine Garrison ve ark.
(2000)’na gore cevrimici 6grenme ortaminda gergeklesen dgrenmenin; 6grenci, dgretici ve icerikten olugan ii¢
onemli bilesen arasindaki etkilesimden meydana geldigini ifade etmiglerdir. Cevrimi¢i 6gretimde etkilesimin
onemli olmasinin nedeni, etkilesimin bu ortamlarda sosyal yakinlik yaratarak 6grencilerin soyutlanmislik hissini
azaltmasidir (Bibeau, 2001).

Cevrimi¢i O6grenmede etkilesim ayni zamanda Ogrencilerin bireysel farkliliklari, sosyal ve biligsel hazir
bulunusluklari, 6grenci katilimi, 6grenci ve Ogreticinin uzaktan egitimde degisen rolleri gibi konular 6ne
¢ikmaktadir (Gunawardena ve Mclsaac, 2003). Cevrimigi iletisim teknolojilerinin énemli rol oynadig1 uzaktan
egitimde bu teknolojiler sayesinde fiziksel olarak birbirinden ayr1 olan uzaktan egitim 6grenci ve dgretmenlerinin
iletisimleri ve topluluk hissi gelistirebilmeleri, sosyal agidan 6nem tasimaktadir (Ilgaz ve Askar, 2009). Cevrimigi
o0grenme ortamlarinda, 6grencilerin kendilerini sadece teknoloji ile etkilesiyor gibi degil, kendilerini bu ortamdaki
toplulugun bir pargas1 gibi hissetmeleri motivasyon ve basarilarini da olumlu yonde etkilemektedir (Haar, 2018;
Yilmaz, 2016). Topluluk hissi; grup iyelerinin birbirleriyle karsilikli baglilik iginde olmasi, birbirlerine karsi
duyduklar1 giiven ve birbirleri ile etkilesim halinde olma duygusu olarak tanimlanmakta, baglilik ve 6grenme
olmak tizere iki faktor altinda ele almmmaktadir. Grup iginde biitiinliik, canlilik, karsilikli dayanisma ve giiven
baglilik faktoriinii belirlerken, grup i¢indeki etkilesimin kullanilmasi ve bu ortamdan memnun olunan 6grenme
amagclarinin yayginlastirilmas: 6grenme faktoriinii belirlemektedir. Cesaret, giiven, etkilesim ve 6grenme unsurlar1
ise topluluk hissinin bilesenlerini olusturmaktadir. Bu bilesenlerden olusan smif topluluk hissi, ¢evrimigi
ogrenmede kalicilig1 saglayacagi ve 6grenci memnuniyetini etkileyecegi one siiriillmektedir (Rovai, 2001; Rovai,
2002b; Rovai, 2002c).

Uzaktan egitimde topluluk hissi olusturmak, bireylerin ilgisini ¢ekecegi ve egitime olan ilgilerini canli
kilacagindan 6nemli bir yere sahiptir (Ilgaz ve Askar, 2009). Alan yazin incelendiginde iiniversite 6grencilerinin
cevrim i¢i 0grenme ortamlarindaki topluluk hissinin incelendigi (Chatterjee ve Correia, 2020; Enfiyeci ve Filiz,
2019; Ergiin ve Kurnaz, 2017; Gokcearslan, 2013; Haar, 2018; Goksal, 2008; Ilgaz, 2008; Lin ve Gao, 2020; Luo
ve ark., 2017; Ozkanan ve Akdogan, 2013; Oztiirk, 2009; Saltiirk ve Giingér, 2020; Sel, 2018; Ustiindag, 2012;
Yildiz, 2020; Yildiz, 2016) ulusal ve uluslararasi diizeyde arastirmalarin raporlandigi ve bu aragtirmalarin daha
¢ok Covid-19 doneminden dnce yapildig: goriilmektedir. Alan yazinda beden egitimi 6gretmen adaylari ile Covid-
19 déneminde bu konuda yiiriitiilen bir ¢aligmaya ise rastlanilmamistir. Bu ¢aligmanin amaci; Covid-19 doneminde
beden egitimi 6gretmen adaylarmin ¢evrimigi 6grenme ortamlarindaki smif toplulugu hissinin ¢esitli degiskenler
acisidan incelenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda su sorulara cevap aranmistir;

1. Beden egitimi 6gretmen adaylarinin sinif topluluk hissi diizeyleri nasildir?

2. Beden egitimi 6gretmen adaylarmin sinif topluluk hissi diizeyleri; cinsiyete, 6grenim gordiikleri sinifa, milli
sporcu olup olmama ve kaldiklar1 yer degiskenlerine gore degismekte midir?
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YONTEM

Covid-19 doneminde beden egitimi 6gretmen adaylarinin ¢evrimigi dgrenme ortamlarindaki smif toplulugu
hissinin ¢esitli degiskenler agisindan incelendigi bu arastirma betimsel nitelikte tarama modelinde desenlenmistir.
Aragtirmanin ¢aligma grubunu, 2020-2021 egitim 6gretim yili bahar doneminde ii¢ devlet {iniversitesinin beden
egitimi ve spor yiiksekokullarimim beden egitimi ve spor 6gretmenligi programinda dgrenim goren ve arastirmaya
goniilli olarak katilan 296 Ogretmen adayi olusturmaktadir. Arastwrmanim verileri; arastirmaci tarafindan
olusturulan “Kisisel Bilgi Formu” ile 6grencilerin ¢evrimi¢i 6grenme ortamlarinda sinif toplulugu hissini 6lgmek
i¢in Rovai (2002a) tarafindan gelistirilen, Oztiirk (2009) tarafindan Tiirkgeye uyarlanan “Smif Toplulugu Olgegi-
(STO)” ile gevrimigi ortamda Google Docs Form araciligiyla toplanmustir.

Kisisel bilgi formunda 6grencilerin cinsiyet, sinif, milli sporculuk durumu ve kaldiklar1 yere iliskin 4 soru
bulunmaktadir. “Smif Toplulugu Olgegi” ise toplam 13 madde ve iki alt boyuttan (Ogrenme ve Baglilik)
olusmaktadir. Olcekte olumlu ifade iceren yedi madde, “1-Kesinlikle Katilmryorum ile 5-Kesinlikle Katiltyorum”
arasinda, olumsuz ifade igeren alt1 madde ise tersinden besli Likert tipli olarak derecelendirilmistir. Olgekten
almabilecek en diisiik puan 13, en yiiksek puan ise 65'tir. Elde edilen yiiksek puan degerleri, beden egitimi
Ogretmen adaylarinin ¢evrimi¢i &grenme ortamlarindaki giiglii bir sinif topluluk hissini yansitmaktadir.
Aragtirmaci tarafindan agimlayict ve dogrulayict faktdr analizi ile uyarlamis oldugu Slcegin Cronbach’s alfa
giivenirlik katsayis1 “Ogrenme” alt boyutu i¢in 0.84, “Baglilik” alt boyutu i¢in 0.77, dlgegin tamam igin 0.85
olarak bulmustur. Mevcut arastirmada ise dlgegin Cronbach’s alfa giivenirlik katsayis1 “Ogrenme” alt boyutu igin
0.70, “Baglilik” alt boyutu i¢in 0.80, dlgegin tamamui i¢in 0.79 olarak hesaplanmistir. Verilerin analizinde SPSS-
22 istatistik paket programi kullanilmistir. Gruplar arasindaki farkin anlamli olup olmadigmi 6lgmek i¢in bagimsiz
orneklem t-testi (Independent Sample t-Test) ve tek yOnlii varyans analizinden (One-Way ANOVA)
yararlanilmigtir. ANOVA sonucu belirlenen anlamli farkliliklarin hangi gruplardan kaynaklandigimi belirlemek
amactyla Levene testi sonucunda Bonferroni diizeltmeli Post Hoc testlerinden Games-Howell ¢coklu karsilagtirma
testi kullanilmistir. Elde edilen bulgular p<0,01 ve p<0,05 anlamlilik diizeyinde yorumlanmustir.

BUGULAR
Tablo 1. Katihmcilarn Kisisel Ozelliklerinin Dagilim

Kisisel Ozellik Kategori n %

Cinsiyet Erkek 136 45,9
Kadin 160 54,1

Simif 1.Smf 95 32,1
2.Smf 70 23,6
3.Simf 52 17,6
4.Smmf 79 26,7

Milli Sporcu Evet 22 7,4
Hayir 274 92,6

Kaldiklar Yer Ogrenci Yurdu 184 62,2
Kiralik Ev 81 27,4
Aile Tle Birlikte 31 10,5

Toplam 296 100,0

Tablo 1’e gore arastirmaya katilan beden egitimi d6gretmen adaylarmin 136°s1 (%45,9) erkek, 160’1 (%54,1)
kadindir. Ogretmen adaylarmmn 95°i (%32,1) 1.smif, 70’i (%23,6) 2.smif, 52°si (%17,6) 3.smif, 79’u (%26,7)
4.siif dgrencisidir. Ogretmen adaylarinin 22°si (%7,4) milli sporcu olduklarmi, 274’ (%92,6) ise milli sporcu
olmadiklarimi belirtmislerdir. Kaldiklar1 yer a¢isindan 6gretmen adaylarmin 184°i (%62,2) 6grenci yurdunda, 81’1
(%27,4) kiralik evde, 31’1 (%10,5) ise ailesi ile birlikte kalmaktadirlar.

Tablo 2. Katihmcilarin Simf Toplulugu Olceginden Aldiklari Puanlarin Betimsel Istatistikleri

Alt Boyutlar Ort. SS Carpikhik Basikhk Minimum Maximum
Baglilik 23,29 2,84 -0,31 0,64 6,00 30,00
Ogrenme 22,96 4,57 -0,28 0,01 7,00 35,00

Tablo 2 incelendiginde; Slcek alt boyutlarindan almabilecek minimum ve maximum puanlara gore “Baglilik
(23,29+2,84)” alt boyutunda smif toplulugu hissinin yiiksek, “Ogrenme (22,96+4,57) alt boyutunda diisiik diizeyde
oldugu goriilmektedir. Genel olarak 6grencilerin smif toplulugu hissinin ortalamanin {istiinde yiiksek diizeyde
oldugu sdylenebilir. Her iki alt boyutta elde edilen verilerin carpiklik ve basiklik degerlerinin 1,5 arali§inda
kaldig1 (Tabachnick ve Fidell, 2013), bu noktada dagilimin ortalamadan asir1 sapma goéstermedigi ve verilerin
normal dagilama uydugu tespit edilmistir. Bu kapsamda analizlerde parametrik testler kullanilmistir.
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Tablo 3. Katihmcilarin Simif Toplulugu Hissinin Kisisel Ozelliklerine Gore Degerlendirilmesi

Kisisel . Sinif Toplulugu Hissi (n=296)
Ozelik At Boyut Kategori n Ort+SS Test degeri, p
Baghlik Erkek 136 24,26+4,23 t: 4,698
Cinsiyet — Kadin 160 21,84+4,57 “p: 0,00<0,05
Ogrenme Erkek 136 22,69+3,29 t: 3,288
Kadin 160 23,80+2,27 “p: 0,01<0,05
1.Smif! 95 23,95+4,67 .
Baghlik 2.Smif? 70 23,84+2.85 bp%};ﬁ%% 5
3.Smif 52 24,32+2.81 p<0.0; Fark 12,354
Suf 4. Smf* 79 20,06+5,35 T "
1.Smif! 95 22,84+3,01 F 1273
Ogrenme 2.Smif2 70 23,6142.81 b 0,0850,05
3.Smif’ 52 23,34+2,75 .F ’ X k
4.Simf* 79 23,5142,68 arkJo
Baghlik Evet 22 27,81+£5,91 t: 4,081
Milli Hayir 274 22,56+4,22 “p. 0,00<0,05
Sporcu Os Evet 22 25,90+1,47 t: 7,890
grenme Hayir 274 23,0842,82 ap: 0,00<0,05
Yurt! 184 22,51+4,81 F: 6,323
Baghlik Kiralik Ev? 81 22.95+4,13 bp: 0,00<0,05
Kalman Aile Ile Birlikte? 31 25,61+£3,15 ‘p<0,01; Fark: 1,2,<3
Yer Yurt! 184 23,33+2,63 F: 0,919
Ogrenme Kiralik Ev? 81 23,01+3,59 bp: 0,40>0,05
Aile Ile Birlikte? 31 23,80+1,37 Fark yok

aStudent t-Test; ® Oneway ANOVA Test, “Post Hoc: Games-Howell Test

Tablo 3 incelendiginde; cinsiyet degiskenine gore Ogretmen adaylarinin smif toplugu hissi hem baglilik
(t294=4,698; p<0,05) hem de 6grenme (tpo4=1,273; p<0,05) alt boyutlarinda anlamli olarak degismektedir.
Gruplarm ortalamalar1 dikkate alindiginda, baglilik alt boyutunda erkek O6gretmen adaylarinin, 6grenme alt
boyutunda ise kadin 6gretmen adaylarmin smif topluluk hissinin daha olumlu oldugu gériilmektedir. Sinif
degiskenine gore dgretmen adaylarinin sinif toplugu hissinin baghilik (F3, 292=16,820; p<0,05) alt boyutunda
anlamli olarak degisirken, 6grenme (F@3, 202=1,273; p>0,05) alt boyutunda anlamli olarak degismemektedir.
Baglilik alt boyutunda uygulanan Levene testi (p=0,00 <0,05) sonucunda, gruplararasi varyanslarin homojen
dagilmadig: goriilmiistiir. Bu kapsamda anlamli farklilasmanin hangi ikili gruplar arasinda oldugunu tespit etmek
amaciyla yapilan Post Hoc-Games-Howell ¢oklu karsilastirma testi sonucunda, 1., 2., ve 3.smiflarda 6grenim
goren 6gretmen adaylari ile 4.smifta 6grenim géren 6gretmen adaylar1 arasinda anlamli farkin oldugu saptanmistir.
Gruplarin puan ortalamalar1 incelendiginde; 4.smif 6gretmen adaylarmimn baghilik alt boyutunda sinif toplulugu
hissinin diger smiflara gore diisiik diizeyde kaldigi dikkati gekmektedir.

Tablo 3 incelendiginde; milli Sporcu olup olmama degiskenine gore; 6gretmen adaylarinin smif toplugu hissi hem
baglilik (t94=4,081; p<0,05) hem de 6grenme (t(294=7,890; p<0,05) alt boyutlarinda anlamli olarak degismektedir.
Her iki alt boyutta milli sporcu olan beden egitimi 6§retmen adaylarinin sinif topluluk hissinin daha olumlu oldugu
goriilmektedir. Kalinan yer degiskenine gore 6gretmen adaylarinin smif toplugu hissinin baglilik (F, 293y=6,323;
p<0,05) alt boyutunda anlamli olarak degisirken, 6grenme (F(2,293=0,919; p>0,05) alt boyutunda anlamli olarak
degismemektedir. Baglilik alt boyutunda uygulanan Levene testi (p=0,00 <0,05) sonucunda, gruplararasi
varyanslarin homojen dagilmadigi goriilmiistiir. Bu kapsamda anlamli farklilagmanin hangi ikili gruplar arasinda
kaynaklandigin1 tespit etmek amactyla yapilan Post Hoc-Games-Howell ¢oklu karsilastirma testi sonucunda, ailesi
ile birlikte kalan 6gretmen adaylar1 ile yurtta ve kiralik evde kalan 6gretmen adaylar1 arasinda anlaml farkin
oldugu saptanmustir. Gruplarin puan ortalamalar1 incelendiginde; ailesi birlikte kalan 6gretmen adaylarmin, yurtta
ve kiralik evde kalan 6gretmen adaylarina gore baglilik alt boyutunda sinif toplulugu hissinin daha yiiksek oldugu
dikkati gekmektedir.

SONUC

Covid-19 doneminde beden egitimi dgretmen adaylarinin c¢evrimi¢i 6grenme ortamlarindaki smif toplulugu
hissinin gesitli degiskenler agisindan incelendigi bu ¢alismada; beden 6gretmeni adaylarinin genel olarak gevrimigi
o6grenme ortamlarindaki smif toplulugu hissinin olumlu oldugu, smif toplulugu hissi diizeylerinin “Baghlik” alt
boyutunda yiiksek, “Ogrenme” alt boyutunda ise diisiik kaldig1 goriilmiistiir. Kisisel 6zelliklerine gore ise
O0gretmen adaylarinin; cinsiyet degiskenine gore baglilik ve 6grenme alt boyutlarinda, smnif degiskenine goére
sadece baglilik alt boyutunda, milli sporcu olup olmama degiskenine gore; baglilik ve 6grenme alt boyutlarinda,
kalinan yer degiskenine gore ise sadece baglilik alt boyutunda ¢evrimici 6grenme ortamlarindaki smif toplugu
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hissi anlamli olarak degistigi sonucuna ulasilmistir. Alan yazin incelendiginde yakin sonuglarin oldugu
goriilmektedir. Erglin ve Kurnaz (2016) uzaktan egitim yoluyla pedagojik formasyon egitimi alan bir grup dgrenci
ile yiiriitmiis olduklar1 aragtirma sonuglarina gore, 6grencilerin sinif topluluk hissini yiiksek bulmuslardir. Saltiirk
ve Giingor (2020) Covid-19 doneminde 6grencilerde topluluk hissi ve ¢evrimici uzaktan egitimi inceledikleri
¢aligmalarinda, 6grencilerin topluluk hissini olumlu diizeyde, Enfiyeci ve Filiz (2019) uzaktan egitim yiiksek lisans
dgrencilerinin topluluk hislerini ortalamanin {izerinde bulmuslardir. Cevrimigi grenme tiirii olarak Oztiirk (2009)
ise; eszamanli ortamdaki dgrencilerin, duygusal ve toplumsal 6zelliklerini gergek bir insan gibi diger katilimcilara
yansitabilme yetenegi olan toplumsal buradaliklarinm, eszamansiz ortamdakilerden daha yiiksek oldugunu
belirlemistir. Durdu ve Albayrak (2020) ‘da uzaktan G6gretim Ogrencilerinin sosyal bulunugluk seviyelerini
ortalamanin {izerinde bulmuslardir. Ancak kisitlida olsa aksi yonde elde edilen sonuglar da mevcuttur. Sel (2018)
arastirmasinda, 6grencilerin uzaktan egitim ortaminda ‘topluluk hissi’ diizeylerini diigikk bulmus, 6grencilerin
Ogretim elemanlartyla yakinlik kuramadiklari, toplulugu olusturan diger 6grencilerle sik¢a vakit gegiremedikleri
ve duygusal bag kuramadiklar1 yoniinde disiincelerinin oldugun sonucuna ulagsmistir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin geng nesiller tarafindan 6zellikle artan sosyal medya platformundaki kullanimlari, teknolojiye hizli
uyumlar1 ve egitimde teknolojilerine olan hizli entegrasyonlari, ¢evrim i¢i ortamlara olan baglilik ve topluluk
hissini biiyiik 6lciide arttirmaktadir. Nitekim Ikizgmar ve Sengiil (2019), sosyal medya kullanan dgrencilerin
kullanmayan 6grencilere gore daha ¢ok smif toplulugu duygusuna sahip olduklarmi, Neira-Pineiro (2015) ise web
tabanli blog olusturmanin dgrenenlerin dijital ortamlarda iletisim becerilerini gelistirdigini, motivasyonlarini ve
arkadas iligkilerini arttirdigini vurgulamiglardir.

Aragtirmada beden egitimi 6gretmen adaylarinin cinsiyet degiskenine gore sinif toplugu hissinin anlamli olarak
degistigi, erkek Ogretmen adaylarinin baghlik alt boyutunda, kadin &gretmen adaylarinin ise 6grenme alt
boyutunda daha giiclii bir smnif topluluk hissine sahip olduklari saptanmistir. Alan yazinda ¢alisma bulgumuzla
benzerlik gosteren arastirma bulgulart oldugu gibi, farkli bulgularm da oldugu goriilmektedir. Rovai (2001)
caligmasinda, kiz dgrenciler erkeklerden daha giiglii bir topluluk hissi gdsterdiklerini, Oztiirk ve Deryakulu (2011)
ise, cinsiyete gore Ogrencilerin topluluk hissinde anlamli bir farklilasmanin olmadigini, ancak ‘6grenme’ alt
boyutunda kizlarin topluluk hissinin daha yiiksek oldugunu tespit etmislerdir. Saltiirk ve Giingdr (2020) Covid-19
doneminde bir grup iiniversite 6grencisinin topluluk hissini arastirdiklar1 ¢alismalarinda, 6grencilerin ¢evrimigi
ortamlarda smif topluluk hissinin cinsiyete gore anlaml farklilik gosterdigini, erkeklerin sinif topluluk hissinin
daha yiiksek oldugunu belirlemislerdir. Diger taraftan Enfiyeci ve Filiz (2019), uzaktan egitim yiiksek lisans
ogrencilerinin topluluk hissi diizeylerinin cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermedigini tespit etmislerdir.
Cevrimigi 6grenme ortaminin sosyal ve psikolojik yapisi, dgrenci nitelikleri ve ¢evrimigi ortamda bulunma nedeni
gibi etkenlerin, erkek ve kadmlarin topluluk hissinde de anlik degisimlere yol actig1 diisiiniilmektedir. Nitekim
Yildiz (2016) arastirmasinda, topluluk hissine etki eden bilesenleri; 6gretim elemani, 6grenci 6zellikleri, 6gretim
tasarimi, 6gretim yontemi, etkilesim, igbirligi ve uyum olarak belirtmistir.

Arastirmada 4.smifta 6grenim beden 6gretmen adaylarinin baglilik alt boyutunda sinif toplulugu hissinin alt
siniflara gore diisiik diizeyde kaldig1 goriilmiistiir. Sel (2018) arastirmasinda, 6grencilerin sinif kademelerine bagl
olarak ‘Topluluk Hissi’ diizeylerinin anlamli olarak degistigini, orgiin egitim 3. Sinif 6grencilerinin ‘Topluluk
Hissi’ diizeyinin diisiik, uzaktan egitim 1. smif 6grencilerinin ise ‘Topluluk Hissi’ diizeyinin daha yiiksek
oldugunu tespit etmistir. Durdu ve Albayrak (2020) sinif diizeyi 2 olan 6grencilerde e-6grenme tutumunu daha
yiiksek bularak bu durumu, e-6grenmeye karsi 6n yargilarin kirilarak, aligma stirecine girilmesi ile agiklamiglardir.
Bu bulgular ¢aligma bulgularimizla kismen ortiismektedir. Ancak ortiismeyen bulgular da bulunmaktadir. Saltiirk
ve Giingdr (2020) sinifi farkli olan gruplar arasinda ¢evrimici uzaktan egitim ortaminda topluluk hissi agisindan
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmadigmni tespit etmislerdir. Arastrmadan elde edilen bir baska sonug,
milli sporcu olan beden egitimi 6gretmen adaylarmimn sinif topluluk hissinin daha yiiksek olmasidir. Milli sporcu
olan 6gretmen adaylarinin arastirma grubunun kiiciik bir kesimini olusturmasmin yani sira, milli sporculugun
beraberinde getirmis oldugu statii, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel &zelliklerin de bu sonuca yol agtigi
diisiiniilmektedir. Arastirmanin bir diger sonucu ise ailesi birlikte kalan 6gretmen adaylarinin, yurtta ve kiralik
evde kalan dgretmen adaylarmma gore bagllik alt boyutunda sinif toplulugu hissinin daha yiiksek ¢ikmasidir. Aile
ortamindaki aidiyet duygusu, sosyo-ekonomik agidan rahatlik vb. olumlu unsurlar &grencilerin tutumlarini
etkileyebilmektedir. Bu ve benzeri faktorler, 6grencilerin smif ortamindaki psikolojik ihtiya¢larmin karsilanmasi
ve motivasyonlarmi etkilemektedir (Osterman, 2010). Benzer durum ¢evrimi¢i 6grenme ortamindaki topluluklar
icin de diistliniilebilir.

Cevrimi¢i dgrenme ortamlarinda grencilerin katilimmm saglamasinda topluluk hissi 6nemli bir yere sahiptir.
Uzaktan egitimde topluluk hissi olusturmak, bireylerin ilgisini ¢ekecegi ve egitime olan ilgilerini canli
kilacagindan 6nemli bir yere sahiptir (Ilgaz ve Askar, 2009). Ciinkii topluluk hissinin artmasi, ¢evrimigi 6grenme
ortamlarmda 6grencilerin bilgi paylasimmi ve katilimlarmi arttiracaktir (Sharratt ve Usoro, 2003). Nitekim
topluluk hissi gelistirebilen Ogrencilerin uzaktan egitime yonelik memnuniyetlerinin daha fazla oldugu
goriilmektedir (Ilgaz, 2008). Covid-19 doneminde beden egitimi Ogretmen adaylarmin g¢evrimigi Ogrenme
ortamlarmdaki smif toplulugu hissinin ¢esitli demografik degiskenlerine gore var olan durumu belirleyen bu
¢aligma neticesinde; arastirmalarin daha genis bir 6rneklem grubu {izerinde yiiriitiilmesi, farkli faktorler 1s1¢inda
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Ogrencilerin ¢evrimici ortamlarda simif topluluk hissinin incelenmesi ve daha derinlemesine bulgularin elde
edilmesi i¢in nitel desenli ¢aligmalara yer verilmesi 6nerilmektedir.
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COVIiD-19 ILE ILGILIi REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL ACIDAN
INCELENMESI: PEGASUS, KOC HOLDING, PETROL OFiSi REKLAMLARI
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Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii

OZET

2019 y1l1 Aralik ayinda baglayan ilk olarak Cin’in Vuhan eyaletinde goriilen ve tiim diinyaya yayilan koronaviriis
hastaligi (COVID- 19), hayatin her alanini etkileyerek kendini gostermistir. Bu siirecte etkilenmeyen kisi, kurum
ve sektor bulunmamaktadir. Kurumlar da tiim insanlarn istedigi gibi pandemi siirecinin bitmesini, normal hayata
doniisii beklemektedir. Reklam kampanyalar1 diizenleyen kurumlarm yayinladiklari reklamlarin ve siirece yonelik
verdikleri mesajlarin degerlendirilmesi arastirmanin konusunu olusturmustur. Bu dogrultuda Pegasus, Kog
Holding (Fiat Tiirkiye) ve Petrol Ofisi kuruluglarmin olusturduklar1 reklamlar, pandemi siirecine ve koronaviriis
hastaligma dair ¢esitli mesajlar igermesi ve giincelligini korumasi sebebiyle aragtirmaya konu olmustur.

Birgok reklam kampanyasi, koronaviriis ortaya c¢iktigindan bu yana pandemi siirecine iliskin olmustur.
Aragtirmada Pegasus, Kog¢ Holding ve Petrol Ofisi reklam kampanyalarinin hedef kitleye ulagtirdig: anlam, nitel
analiz yontemlerinden gostergebilimsel ile ele alinmistir. Verilerin analizinde, senaryosu, reklamlarin slogani,
oyunculari, miizigi, ahengi, renkleri, diiz anlam, yan anlam ve karsitliklar1 incelenerek reklamlarin hedef kitleye
vermek istedigi mesaj ortaya ¢ikarilmigtir. Reklamlar, anlati icerigi déhilinde gosterge, gdsteren ve gosterilen
unsurlarn dilsel ve gorsel olarak ¢oziimlenmesi temelinde ele alinmistir.

Arastirma sonucunda ortaya ¢ikarilan bulgular incelenip pandemi siirecinin, kuruluslarin reklam yonetimlerini
nasil degistirdigi, hedef kitlelerine birlik ve beraberligi, sevgiyi, umudu gostergelerle yansittigi gorilmiistiir.
Incelenen reklamlarda kurumlarin pandemi siirecinin neresinde yer aldiklari ve insanlara verdikleri olumlu
mesajlar 6n plana ¢ikmistir. Reklamlarda verilmek istenen mesajlarin etkililigi agisindan anlatinin ve hikayenin
onemi ortaya ¢ikarilmistir. Ayrica s6zii konusu reklamlarin aslinda ne anlatmak istedigi de gorsel ve dilsel analizler
sonucu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, Reklam, Gostergebilim, Anlati Kurami

GIRIS

Cin'in Wuhan sehrinde 2019 yilinin son zamanlarinda Aralik aymda tiim diinyay: tehdit eder hale gelen ve pandemi
olusturan pnémoni ortaya ¢ikmustir (Tiiziin vd., 2020). Tiirkiye'de Covid- 19 ile ilgili tedbirler alinmaya baglamis
ancak 11 Mart 2020'de ilk vaka tespit edilmistir (ince ve Evcil, 2020). Covid-19'un Tiirkiye'de ortaya ¢ikmasiyla
onlemler gesitlilik gdstermeye baglamistir ve hemen hemen her alanda bu énlemler sekillenmistir (Ince ve Eveil,
2020).

Bireylerin bu siirecte medya ile iliskisi de artmigtir (Azoulay ve Barnes, 2020). Covid-19 ile ilgili geleneksel
iletigim arac1 olan televizyon ekranlarindan dijital medyaya kadar her aragla birgok mesaj iletilmistir (Tiiziin vd.,
2020). Covid-19 ile ilgili reklamlar, pandemi siirecinde vaktini evde gegiren bireyler i¢in on plana ¢ikan,
yonlendirici iletilerle dolu etkili bilgilendirmeler olarak ortaya ¢ikmistir (Bastiirk ve Eken, 2020).

Covid-19

Giiven (2020) ne gore, ilk olarak 2019 yilinin Aralik ayinda Cin’in Wuhan sehrinde ortaya ¢ikan ve COVID-19
olarak bilinen Koronaviriisiin sebep oldugu salgin hastalik, kisa siirede biitiin diinyayr saglik anlaminda ve
ekonomik anlamda etkilemistir (s.252). Diinya Saglik Orgiitii tarafindan Covid-19 ad1 verilen hastahigm 113
iilkeye kadar artisindan ve siddetinden dolay1 pandemi ilan edilmistir (Ince vd., 2020). Pandemiler, insan sagligini
son derece olumsuz etkileyen bir saglik sorunudur (Pala ve Metintas, 2020). Damlaciklar vasitasi ile Covid-19'un
aktarimi meydana gelmistir (Samanci, 2020). Herhangi bir sekilde temas halinde olan kisiler i¢in 14 giin boyunca
karantina siiresi uygun bulunmaktadir (Ak, 2020). Uludag (2020)’a gore, Vakalarin tedavi ve izlem siireci hekim
degerlendirilmesi sonrasinda pandemi hastanelerinde izole sekilde yapilir ayn1 zamanda hastanelerde temas ve
damlacik enfeksiyonundan korunmak i¢in standart kontrol 6nlemleri uygulanir (s.126). Herhangi bir siiphelenme
oldugunda, solunum yolundan giiclik c¢ekenlerden, enfeksiyonu tespit etmek amaciyla kiicik bir ornek
alinmaktadir (Sahin, 2020). Covid-19’a kars1 heniiz bir ilacin ya da asmin insanlara sunulmamasi nedeniyle
bireyler hem sosyal mesafeyi koruyucu hareket etme hem de gerekmedik¢e evden ¢ikmama noktasinda
uyartlmaktadir (Kara, 2020). Insanlar giinliik hayat aktivitelerini bir siire kisitlama noktasma gelmis ve I¢isleri
Bakanlig1 Genelgesi ile kisitlama alanlar1 belirlenmistir (Glimiisgiil ve Aydogan, 2020).

Hastalik kendisini genellikle oksiiriik ve ates belirtileri ile gostermektedir (Ak, 2020). Covid-19, bireyi fiziksel
oldugu kadar ruhen de olumsuz agidan etkilemekte, bireyde yasama dair kaygi verici duygular olusturabilmektedir
(Dagli vd., 2020). lyilesme siirecinden sonra ise organlarin hangisinin, ne kadar siire zarara ugrayacagi net bir
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konu degildir (Ak, 2020). Covid-19, viicut direnci iyi olmayan, yasga ilerlemis, kronik rahatsizligi olan bireylerde
agir zatiirre yasatabilmektedir (Arslan ve Karagiil, 2020). Bu sebepten yasca ileri olan 65 yas iistiine hastaligin
bulagsmamasi i¢in sokaga ¢ikma kisitlamasi getirilmistir (Soysal, 2020).

Covid-19 ile ilgili bireylerin kendini korumak i¢in alabilecegi dnlemler ise; elleri sik sik yikamak, sosyal mesafeyi
koruyarak temash kisilerden korunmak, enfekte olan kisiler varsa ¢evremizde onlarin dokundugu alanlara
dokunmamak, kolonya benzeri iriinleri kullanmak ve maske takmaktir (Arslan ve Karagiil, 2020). Covid-19 ile
kisilerin giinliik hayatlarinda temizlik ile ilgili dikkat ¢eken nokta, el yikamayla ilgili diisiince ve davraniglarmda
degisiklik meydana gelmesidir (Kalkan vd., 2020).

Tiim diinya insanlarmin hayatina cesitli sekillerde dokunan Covid-19 her meselenin i¢inde yer alan bir unsur
olmustur (Ozcan, 2020). Diinyanin toplumsal, ekonomik yapisin1 degistirmis yeni yonelimleri ortaya ¢ikarmistir
(Ozdemirci, 2020). Ayrica tiim siireglerden haberdar olma istegi bireyleri olumlu olmayan bilgiler ile karsi karstya
getirmekte, psikolojik durumlarinin {istiinde negatif etkide kendini géstermistir (Tonbiil, 2020). Bireyler medya
araglar1 dolayisiyla da ister istemez pandemi siirecine dair toplumsal, bireysel, ekonomik, uyarici nitelikte birgok
mesajlarla yiiz yiize gelmistir.

Reklam

Reklam, ulasabildigi kisileri etkileme amaci giiden, amaglanan unsurlarin gergeklesmesi i¢in sunulan aragtir
(Y1ldirim, 2019). Tiirkiye’de reklamcilik anlayisi 1920°li yillarda Thap Hulusi Gorey tarafindan sekillenmis, daha
¢ok devlet kurumlarina reklamlar iiretilerek hedef kitleye gorsellikten ziyade fazlaca bilgi aktarimi yapilmistir (A.
Aslaner ve D. Aslaner, 2020). Reklamlarda, hedef kitlelerinin harekete gegmesini saglamak ve onlar1 kontrol
edebilmek amacrtyla bilgilendirme unsuru bulunmaktadir (Iplik¢i, 2015). Giinliik hayatimizin isleyisi sirasinda her
zaman Oniimiize ¢ikabilen reklamlar artik yadirganmamaktadir (Demirci, 2016). Reklamlar vermek istedikleri her
tiirlii mesaj1 bireylere iletir ve bu mesajlar igerisinde toplumun tiimiinii ilgilendiren degerler de ivedi sekilde
kitlelerde yerini bulmaktadir (Onay, 2011). Hedef kitlenin timiine hitap eden reklamlar daha ¢ok dikkat ¢ekmistir.
Reklamlar sadece iiriinii satmak amaciyla mesaj gonderiminde bulunmayarak, hedef kitlelerine ¢esitli isaretlerle,
gorseller tizerinden deger aktariminda da bulunmaktadir (A. Aslaner ve D. Aslaner, 2020). Reklamlarda gonderilen
mesajlar, hedef kitle iizerinde bir anlamlandirma siirecini de baslatmaktadir (Demirci, 2016). Reklamlarda gérme,
isitme, tatma, koklama, dokunma duyulari anlamli mesajlar olusturup kullanilarak hedefkitle harekete gegirilmek
istenmektedir (Akgiin ve Papatya, 2018). Reklamcilik anlayis1 artik geleneksel mecralarin digina ¢ikip yeni medya
ortamlarina da taginarak daha fazla kisiye ulagsmstir (Kalan, 2016).

Reklamlar, birincil talep olusturmak isteyen, sosyal hedefi olan, kar amaci giiden, kar amagsiz (kamu spotlar gibi)
ve segici talep reklamlari seklinde amaglarina gore ayrilmistir (Kaya, 2019). Birincil talep olusturmak isteyen
reklamlarda, iiriiniin hedef kitleye saglayacag: fayda iizerinde ve iiriin ile ilgili islevler {izerinde durarak {iriini
alma istegi uyandirmak amaglanir (Acet, 2013). Burada amag oncelikle hedef kitlenin dikkatini ¢ekip sunulana
kars1 istek uyandirmaktir (Kogyigit, 2017). Sosyal hedefi olan reklamlar, sosyal sorumlulugu i¢ine alan toplumun
geneline mesaj gonderen reklamlardir (Yildiz ve Denegli, 2011). Kar amaci giiden reklamlar, {iriiniin satmayi,
mesaj1 alanlara iirtin hakkinda bilgiler sunmay1 amag edinir (Kasim, 2004). Kar amagsiz reklamlar, amaci kar
olmayan kuruluslarin tanitimlarini igeren reklamlardir (Kaya,2019). Segici talep reklamlari, hedef kitleye sunulan
riinle ilgili mesaj verirken mesajin 6zel bir etkiye sahip olmasini amaglar ve bunu gostergeler ya da simgelerle
destekler (Aydin ve Yegen, 2019). Reklam, hedef kitleye yonelik iiretimi, ticareti ve tiiketimi yansitan bir arag ve
gostergebilimle iligkili olan iletilerin siirekli oldugu bir alani ifade etmektedir (Horzum, 2008). Reklamlardaki
sloganlar, oyuncular, ¢esitli miizikler, renkler, ve reklam senaryosu da bu iletilerin i¢indedir.

Reklamin konusu, i¢erik 6zellikleri, en garpict ifadeleri 6n plana ¢ikarilir ve hedefkitleye yansitilir (Erkan, 1998).
Reklam, markaya olan giiveni olumlu ydnde ilerletebilmek igin hedef kitleye verdigi mesaji cesitli agilardan
sunmaktadir (Kogyigit,2017). Giiniimiiz reklamcilik anlayisinda ise, hedef kitleye verilen mesajlarda biiyiik bir
kitleyi ilgilendiren maddi ve manevi kiymetleri aktaracak nesne ve olaylar bulunmaktadir (Farsa, 2007).

Gostergebilim

Gostergebilim yontemi tarihsel agidan ¢ok eskilere dayansa da bilimsel olarak 20. yiizyilda 6n plana ¢ikmistir
(Giines, 2013). Gosterge, bir sozciigin, kalicilik tasiyan bir unsurun, meydana gelen fiilin bellegimizdeki
karsiligidir (Goneng, 2018). Semboller, kelimeler, anlam yiikletilen her sey, gosterge olarak ifade edilirken varligi
disinda baska anlami ifade eden unsurlar gosterge tanimi olarak agiklanabilir (Rifat, 2009). Celebi (2009)’a gore,
giiniimiiz gostergebilim ¢aligmalari, temelini Saussure’den almakta, diinyadaki her tiirlii iletisimde yararlanilan dil
ici ve dil dis1 biitliin gostergeleri igine alan ve 6zellikle son yillarda 6nemli arastirmalarla gelisen bir bilim dali
olarak goriilmektedir (s.17). Gosterge, baslangigta fark edilen mananin Gtesine gegmek demektir (Civelek ve
Tiirkay, 2020). Ornegin, atesimizin ¢ikip ¢ikmadigma elle bakmak yerine derece ile bakmak gostergenin
fonksiyonunun, bir davranigi, durumu ya da diisiinceyi dolayl olarak ifade etmek oldugunu gésterir (Bayav, 2006).
Gostergebilimdeki amaglardan biri, iletigimi ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilan tiim aracilara bakip aralarindaki bagi
tespit etmek ve ¢esitlerini belirlemektir (Horzum, 2008).
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Goneng (2018)’e gore, gostergebilim, bireyler ya da topluluklar arasi bildirisimi saglayan cesitli gosterge
dizgelerinin iiretim, igleyis ve algilama bi¢imlerine iligkin genel bir bilim olarak da tanimlanabilir (S.15).
Gostergebilim tahlil edilecek unsurlar ile bag kurup anlamsal ifadeler ortaya ¢ikarmaya olanak saglamistir
(Civelek ve Tiirkay, 2020). Ayrica bireyin iginde bulundugu ¢evreyi anlamlandirmasini kolaylastirir (Rifat, 2009).
Sozel dilin disinda yazili olan dilin, gorsel dilin ve eylemsel dilin oldugunu bu iletisim dillerinin nasil
yorumlanmasi gerektigini gostergebilim ortaya c¢ikartmistr (Hafizoglu, 2020). Gostergebilim, ¢ok sayida
disiplinden faydalanip ¢ok sayida alana hitap etmekte teknolojik doniisiimle de karsilikli bag artmaktadir (Giines,
2013).

Gosterge, gdsteren ve gosterilen unsurlaridan olusur (Halman, 2019). Ornegin, Covid-19 kelimesinin gosterileni
hastaligin kendisi degil onun aklinda olusturmus oldugu imgesi ve anlamidir. Gostergebilim yontemi, hem dilsel
hem de goriintii olarak olusan gdstergelerin arasindaki iliskiyi incelemektedir (Délkeles, 2019). Uriin ve
hizmetlerini 6ne ¢ikarmak isteyen kuruluslar, tiim markalardan farkli olmak i¢in, hedefkitlenin zihninde yer etmek
ve onlar1 ikna etmek i¢in reklamlarda gostergelerin etkililiginden faydalanmiglardir (Caglar, 2012). Bu {iriin ve
hizmetin 6n plana ¢ikarildig1 reklamlarda da ¢ogunlukla gorsel olarak gdstergeler mesaja yerlestirilmistir (Culha,
2011).

Hedef kitleye sunulan gostergeler, kullanilan dili de desteklemekte ve ¢esitli mecralarla farkli alanlarda bireylerin
duygu ve diistincelerini yansitacak sekilde kendini gostermektedir (Anik vd., 2017). Arastirmada da Covid-19 ile
iliskili reklamlar ele alinip gorsel ve dilsel gostergeler, semboller incelenmis, anlamsal agidan degerlendirilmistir.

AMAC

Bireylerin farkindaliklarinin artmasini saglayan reklamlar, insanlara bilgiler vererek onlar1 yonlendirmektedir
(Bastiirk ve Eken, 2020). Inandirma, animsatma, verilen mesajlar1 tekrar etme ile de reklamlar insanlar1 etkileme
gorevini Ustlenmeye devam etmektedir (Kalan, 2016). Boylece insanlarin tavirlarmi, hareketlerini ve fikirlerini
degisiklige ugratma amaci giidiip bunu gergeklestirebilmektedir (Yildirim, 2019). Reklamlarda insanlari
etkilemek icin bircok gosteren ve gosterge kullanilmaktadir (Akgilin ve Papatya, 2018). Arastirmada, insanlar1
etkileyip yonlendirme amacinda olan Covid- 19 ile ilgili, Pegasus: Siz Simdi Saghgmza Iyi Bakin
(#GiizelGiinlerYakm), Ko¢ Holding: lyilesecegiz (#iyilesecegiz) ve Petrol Ofisi: Petrol Ofisi ve iTU Cekirdek
Korona ile Miicadelede El Ele (#TekTiirkiimiizMemleket) reklamlarinda kullanilan dilsel ve gorsel gdstergeleri
inceleyip arkasinda yatan anlami ortaya ¢gikarmak amaglanmustir.

Reklamm hedef kitlesi ve izleyici olan birey, izledigi reklami g¢esitli agilardan anlamlandirmakta,
degerlendirmektedir (Demirci, 2016). Kuruluslar ise sadece kar odakli bir yaklagimdan ziyade toplumla ilgili
mesuliyetlerin de farkinda olarak bireyleri yonlendirmektedir (Karpat, 2006). Reklamda gonderilen iletiler ile
bireylerin herhangi bir konudaki diisiincesini degistirmek amaglanmaktadir (Alyakut ve Fereli, 2019). Kurumlar,
sunduklari iriine ya da hizmete dair mesaj vermekten dte toplumsal birlik ve beraberlige, gelecekten umut etmeye,
saglikli yasama, her seyin normale donecegine, herkesin iyi olacagina dair mesajlar vererek bireylerin
diistincelerini de degistirmek istemistir.

Reklamlarda hedef kitleye verilen gorsel, isitsel mesajlarn ve gostergelerin siirekli degisimi hedef kitlenin mesajt
kavramasimi kolaylagtirmaktadir (Pektas, 2017). Arastirmada bu mesajlar dogrultusunda dilsel ve goriintiisel
gostergeleri incelemek ve bunlari anlamlandirmak amaglanmistir. Yaynlanan reklamlarda bu gostergeler hareketli
ifadeler olarak cesitli bicimlerde 6ge olarak yer almistir.

Sosyal reklam ya da kamu spotu adini verdigimiz reklamlar, insanlarin tiimiine fayda

saglamak, pozitif durumlara katki sunmak amaciyla olusturulmustur, arastirmada da s6zii

gecen reklamlarin bu tema gergevesinde incelenmesi de bir diger amagtir (Yildirim, 2019). Pegasus: Siz Simdi
Saghgmiza Iyi Bakin (#GiizelGiinlerYakin), Ko¢ Holding: lyilesecegiz (#iyilesecegiz) ve Petrol Ofisi: Petrol Ofisi
ve ITU Cekirdek Korona Ile Miicadelede El Ele (#TekTiirkiimiizMemleket) reklamlarmnda da 6zel kuruluslarin
sosyal reklam kampanyalari, isbirlikleri, topluma fayda amaglari, pozitif etki uyandirmak istemeleri, farkindalik
olusturma mesajlar1 gibi unsurlar ¢esitli mesajlarla 6ne ¢ikmustir.

Resgber’e (2013) gore gostergebilim; bir metnin ya da goriintiiniin belirgin, a¢ik olan anlamini degil de onun altinda
yatan anlamin bulunmasini, anlagilmasimi saglamaktadir, bdylece anlamlarin ne oldugundan ¢ok anlamlarin nasil
yaratildigiyla ilgilenir (s.67). Arastirmada reklamlarm analizi amaciyla kullanilacak gostergebilimsel yontem
Parsa (1999)’ya gore, gosteren gostergenin algiladigimiz fiziksel varligi, gosterilen gostergenin diisiinsel
kavramidir ayn1 zamanda gosterge duygularla algilanabilen, kendisinden baska bir seyi isaret eden, kullanicilar
tarafindan isaret oldugu kabul edilen, taninan fiziksel seydir (s5.19-22).

Gostergebilimsel yontemle ¢6ziimlenmis reklamlarda hedef kitleler tarafindan gorintiiler ve isaretler anlam bulur
(Yakm vd., 2014). Ornegin, arastirmaya konu olan reklamlarda oldugu gibi miizigin reklamlarda kullanilmast,
verilmek istenen iletiyle hedef kitle arasinda olusan bagi olumlu yonde etkilemekte ve istenen iletigimi
gergeklestirebilmektedir (Birol, 2018). Reklamlarda kullanilan miiziklerin reklamla ve hedef kitleye verilmek
istenen mesajla iligkisini ortaya ¢ikarmak arastirmanin bir diger amacidir.

Covid-19 ile ilgili olusturulan medya igerikleri dahilinde bulunan reklamlarda hedef kitleler, igerik iireticilerinin
farkinda olarak olusturup ilettigi diigiincelere maruz kalmaktadir (Ulas, 2020). Covid-19 ile ilgili reklamlarda
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kullanilan yan anlam ve diiz anlami ortaya c¢ikarmak amaciyla da bu aragtirmada gostergebilimsel analiz
kullanilmistir (Yakimn vd., 2014). Sucu (2020)’ya gore, covid-19 ile televizyon dizilerinin bazi boliimlerinin dahi
evde ¢ekilerek izleyiciye izletilmesi, setlerde sosyal mesafeye 6zen gosterildigi ve bu yonde reklam ¢alismalarinin
yapildig1 goze ¢arpmaktadir (s.561). Bu sekilde bireylere ulasip olumlu mesajlar verilmeye calisilmis, yalniz
olmadiklar1 vurgusu ¢esitli yaymlarda yapilmustir.

Covid-19, bir¢ok kisitlamay1 beraberinde getirmis, insanlarin kiiresel anlamda ihtiyaglarini farklilagtirmus herkesi
cesitli degigimlere maruz birakmustir (Kara, 2020). Bu degisimler 6ncelikle Erdogan’a (2020) gore, niifus
yogunlugu fazla olan biiyliksehirlerde sokaga ¢ikma yasaklariin uygulanmasi, maske ve sosyal mesafenin zorunlu
hale getirilmesi geklinde olmustur (s.1302). Maske ve sosyal mesafe sinirlandirmalarma uymak, bir siire birgok
insan i¢gin aligkanliklarini zorlayici bir durum olmustur.

Olaganiistii siireclere bakildiginda da bir¢cok salgmn hastalik goriilmekte ve bu hastaliklarin bireyler iizerinde
yikima neden oldugu, 6liimle sonu¢landigi goriilmektedir (Summak, 2020). Covid-19’un tiim diinyada etkisini
gostermesiyle bireylerde olusan kaygi ve endiselerindeki artig tedbirleri de sekillendirmistir (Erdogan, 2020).
Covid-19’un giderek artmasinin Oniine gegmenin en etkili segenegi, topluluktan uzak olup evde kalmaktir
(Demirdégmez, 2020). Evde kalan bireyler ise medyadan gelen bilgi seli ile karsi karsiya kalmislardir bu da
arastirmaya konu olan reklamlarin temasina maruz kalan bireyleri etkilemistir.

Aragtirmada, endiseleri en aza indirmeyi amaglayan kuruluslarm reklamlarinda toplumsal birliktelik saglamak
isteme mesajlarini; gosterge, gosteren ve gosterilen unsurlar agisindan incelemek amaglanmgtir. Sosyal mesafeli
ya da uzaktan iletigimde olmak zorunda kalan bireylere reklamlarin arka planinda birlikteligi vurgulayan sozler,
miizikler, oyuncular, renkler, goriintiiler ile mesaj veren, reklamlarin bir 6gesi olan gostergelerin analizini yapip
reklamlarm vermek istedigi mesaj1 ortaya ¢ikarmak bir diger amagtir.

ONEM

Covid- 19 ile birlikte meydana gelen olumsuzluklar, bireylerin ve tiim diinyanin dayaniksizligini, nicelik ve nitelik
bakimindan eksikligini gostermistir (Karatag, 2017). Covid-19 sebebiyle tiim diinya pandemi siirecine girerek
toplumsal ve bireysel yansimalari ile bireylere getirilen kisitlamalar ¢esitli yollarla insanlara ulastirildi (Afacan ve
Avci, 2020).

Birgok insan bu kisitlamalarla hayatini diizenledi ve bunun sonucu olarak fiziksel degisimden 6te ruhsal degisim
de gostermeye basladi (Kogak ve Harmanci, 2020). Cesitli medya araglar1 da bu degisimi ele alarak farkli agilardan
iletilerini hedef kitlelerine yansitmaya basladilar.

Reklamlarda hedef kitleye ulasan anlamlara rasyonel ve duygusal unsurlar eklenir; rasyonel unsurlar {iriin ya da
hizmetle ilgili bilgilendirmeleri i¢erirken, duygusal unsurlar da seving, hiiziin, kaygi gibi durumlari igerir (Aytekin
ve Yakin, 2015). Bu da hedef kitleyi ikna etmede reklamlarda bircok 6ge kullanildigmi gdstermis ve bu 6gelerin
nasil kullanildigin1 ortaya ¢ikarip fark ettirmek arastirmanin dnemini olusturmustur.

Akin’a (2019) gore reklamin amaci, hedef kitlesindeki bireylerin tutum ve davranislari degistirmektir (s.40). Bu
tutum degistirme duygusal ya da rasyonel agidan degiskenlik géstermektedir. Siirgit ve Babaogul’un (2010)
belirttigi lizere reklamin en 6nemli fonksiyonu reklami yapilan {irlin veya hizmetle ilgili bilgiler igermesidir
(5.137). Kuruluslar, hedef kitlelerine olumlu imaj yansittigini, kiymetli oldugunu ¢esitli anlamlarla, gostergelerle
reklamlar vasitasi ile gostermeyi amaglarlar (Yavuz, 2020). Bu dogrultuda reklamlarda bazen korku bazen mizah
gibi unsurlar yer edinerek izleyici ya da dinleyiciler etkilenmeye g¢alisilmaktadir (Yildiz ve Denegli, 2011).
Reklamlarda sadece irlinii ya da hizmeti satmak degil anlam olusturmak da 6nem kazanmaktadir ve toplumun
maddi, manevi yapisini anladigini ortaya koyan gostergeler reklamlarda yer almaktadir.

Kogak ve Harmanc1’ya gore (2020), belirsizlikler ve hala ¢coke¢a bilinmeyeni igeren bu donem aile i¢i veya sosyal
¢evrede iletigim problemleri, 6fke patlamalar1 ve davranis problemlerine sebep olabilir (s.194). Bu donemde
siklikla evde olan bireyler medyadan, aileden, ¢evreden hastalikla ilgili olumsuz mesajlarin yani sira umut veren,
birlikteligi vurgulayan mesajlar da almaktadir.

Pandemi siirecinde gesitli markalar, gerek yeni medya araglari ile gerek geleneksel medya araglari ile sadece hedef
kitlelerine degil tiim bireylere Covid-19 ile ilgili siiren ¢abayi, faaliyetleri farkli sekillerde ifade ederek kendi
agilarindan siirece katki saglamaktadir (Cilizoglu vd., 2020). Hedef kitlelerin eyleme gegirilebilmesi amaciyla,
reklamlarn iletilerinin igeriginde yaratici, dikkat ¢ekici ve ikna edici unsurlara yer verilmektedir (Yildiz ve
Denegli, 2011). Covid-19 ile ilgili yapilan reklamlar tiim bireyler tarafindan gerek gorsel gerek dilsel gostergeler
kullanilarak dikkat ¢ekici, uyarici 6zellige sahip olmaktadir.

Karatag‘a gore (2017) pandemi donemlerinde ortaya ¢ikan belirsizlik ve krizin, duygusal ve psikososyal etkilerinin
nasil yonetildigi, bunlarla nasil basa ¢ikildig1 birey ve toplum agisindan dnemli bir yer tutmaktadir (s.6). Tim
giindelik hayati etkileyen pandemi siirecinde markalar, kimi zaman bireylere uyaricit mesajlarda bulunurken kimi
zamanda saglik sektdriine yaptiklar1 destekle siirecte yer edinmekte, insanlara umut vermektedirler (Cilizoglu vd.,
2020). Reklamin niteliginden ¢ok hedef kitlenin onu ne sekilde anlamlandirdigi 6nem kazanmaktadir (Bastiirk ve
Eken, 2020). Her hedef kitle reklamin ona sundugu gostergeyi farkli anlamlandirabilmektedir.

Tiikel’e (2007) gore reklamcilik ve reklam anlayisinda yasanan tarihsel gelisim ve degisimler, teknolojik,
toplumsal ve ekonomik yapidaki degisimlerden etkilenmektedir (s.71).
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Reklameilikta, toplumsal meseleler, problemler, mesuliyetler gibi durumlar 6ne plana ¢ikarilmistir (Uslusoy,
2004). Toplumda degeri olan bu konular incelenen reklamlarda da 6n plana ¢ikarilmaktadir bu da arastirmanin
toplumsal 6nemini arttirmustur.

Arastirma da pandemi siirecinde sosyal mesaj veren, saglik sektoriine destek olarak siire¢ icinde yer alan,
insanlarin psikolojik olarak da rahatlamalarin1 amaglayan gostergeler sunan reklamlarin analizi, alana katki
agisindan ve konunun giincelligi bakimindan 6nem tagimaktadir (Cilizoglu vd., 2020). Reklamlarda arka planda
kullanilan miizik ise, hedef kitledeki hislere seslenerek, zihinlerde yer edinmeyi amaglamakta ve duygu paylagimi
yapilmaktadir (Sert vd., 2019). Bu da bir gdsterge unsuru olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bati’ya (2006) gore reklam
metinlerindeki dil kullanimlari, reklam amaglar1 dogrultusunda, agdali, torensel, siradan, kisisel, yalin ve karmagik
olarak gergeklesebilir (5.151). Arastirma bu amaglari dil izerinden ortaya ¢ikarma agisindan da onem tagimaktadir.
Tiikel’e (2007) gore, medya iizerinden etkisi sayesinde reklamim toplum {izerinde doniistiiriicii bir giicii vardir
(s.79). Bu etki sosyal sorunlara 6nem vermek, toplumdan soyutlasmamak seklinde reklamlarda 6n plana ¢ikmis
ve s0zil gegen reklamlarin arastirma konusu olmasinda 6nem kazanmustir. Toplumu anlamak ve buna dair mesajlar
iletmek reklamlarda 6ne ¢ikmaktadir.

Reklamin niteliginden ¢ok hedef kitlenin onu ne sekilde anlamlandirdigi dnem kazanmaktadir (Bastiirk ve Eken,
2020). Sosyal mesaj igeren reklamlar, hedef kitlelerinin ve reklam veren olarak kendilerinin menfaatleri
dogrultusunda tiim bireylere yarar saglayacak yonlendirmeler, uyarilar, bilgiler vermektedir (Akin, 2019). Kimi
zaman mutluluk, hiiziin gibi hislerin ortaya ¢iktig1 reklamlarda, ¢cogu zaman insanlarin birbirine temas ettigi,
birbirini kucakladigi gostergeler bulunmaktadir (Sagiroglu, 2012). Toplumun geneline sosyal mesaj veren
reklamlarda, bireylerin dikkatini ¢ekmek igin 6zgiin, uyarici nitelikte, inandirici 6geler bulunmaktadir. Bu da
toplum i¢in 6nemli hale gelmektedir.

Arastirmaya konu olan reklamlarda da sosyal mesaj iceren reklamlarin konusu ile ortak unsurlar ortaya ¢ikarilacak,
toplumsal birlikteligi vurgulayan, tiim bireylere aktarilan mesajlar ele alinmistir. Bu mesajlarm reklam verenlerce
ortaya konulmasinin ve vurgulanmasimin hedef kitle agisindan anlamlandirilmasimi analiz etmek, reklamlardaki
Covid-19 ile ilgili mesajlar1 anlamlandirmak aragtirmanin da 6nemini ortaya ¢ikarmigtir. Arastirma konu olarak
giincelligini slirdiirdiigii i¢in alana katki saglayacagi diisiinilmistiir.

KURAMSAL TEMEL

Arastirmanin konusu, Walter Fisher’in ortaya ¢ikardigi anlat1 analizi ya da narrative paradigmasi olarak bilinen
kuram ile iliskilidir (Engin, 2013). Bireylerin hislerini ve fikirlerini aktarmak istemeleri anlatinin gelismesine
sebep olmustur (Aydin ve Torusdag, 2020). Insanlarm yansittiklar1 fikirler, hisler, objeler vb. hakkinda sdylenenler
anlati kurami aracilhig1 ile aktarilmaktadir (Erol, 2009). Narrative de denilen anlati kurami ortaya ¢ikarilan yazilarin
da degerlendirilmesinde tercih edilen bir yontemdir (S6zen, 2008). Anlati kuraminda; bulundugumuz ve
varligimizi stirdiirdiigiimiiz ¢evrenin agiklanmasi olasi olaylardan meydana geldigi belirtilmektedir (Engin, 2013).
Anlat1 kurami son zamanlarda izlenilen reklamlarda siklikla yer almaktadir (Sardagi ve Yilmaz, 2017). Anlatinin
kullanildig1 yazilarda, dogruluk barmdiran ya da tasarlanmis belirli hadiseler biitiinliik icerisinde yer alir (Aydin
ve Torusdag, 2020). Anlati, kaynak ve mesaj1 alan kiginin bulunmast ile olugmaktadir (Erol, 2009). Anlatiya uygun
reklamlarin hedef kitle tarafindan izlenmesi, onlarin verilen mesaja olan direncini azaltmaktadir (Sardagi ve
Yilmaz, 2017). Reklamda anlati unsurlarinin kullanimi, o reklamin hedef kitle tarafindan daha kabul edilebilir,
daha tesir edici, daha diisiindiiriicii olmasina sebeptir (Erdem, 2017). Anlati kuramindaki hikayelestirme unsuru
ile hedefkitle reklamdaki olaylarin, siirecin bizzat i¢indeymis hissine kapilmaktadir (Sahin, 2018). Bu da reklamin
etkileyiciligini ve akilda kaliciligin1 arttirmaktadir.

Reklamlar, gorsellige veya isitsellige dayanan unsurlar kullanilarak olusturulmakta ve anlatiya doniisebilmektedir
(Sert vd., 2019). Reklamlarda kisi, zaman ve uzam Ogeleri hedef kitleye aktarilacaklarin mesaj haline
getirilmesinde 6nemli yer tutar (Kii¢iikerdogan, 2013). Arastirmada anlati analizi reklamlarda gecen kisi, zaman,
uzam ti¢geninde degerlendirilecektir. Anlati ile hedef kitlenin reklamda verilmek istenen iletiyi kabul etmesi i¢in
bir sebep ve istek olusturulur (Sardagi ve Yilmaz, 2017). Anlati, verilmek istenen mesajin ne sekilde anlatildigini
ve mesajin hedef kitleye ulagmasi i¢in hangi unsurlarm kullanildigmi da kapsar.

Aragtirmada incelenecek reklamlar gostergebilimsel agidan 6nem tagimakla birlikte anlati kuramu ile biitiinliik
olusturmakta, hedef kitleye ulasan gostergeler anlati unsurunu bulundurmaktadir (Culha, 2011). Dolayisiyla
gostergebilim ve anlat1 kuramu birbirine katki saglamaktadir (Giines, 2013). Reklam yaymlayanin amaci, hedef
kitleye mal ya da sundugu hizmetle ilgili sayginlik olusturucu, éne ¢ikan iletiler sunmaktir (Ozdemir, 2007).
Reklamlarda kullanilan anlati1 unsurlari, reklamm diger reklamlardan olumlu sekilde ayirt edilmesi imkanini
sunmaktadir (Yildirim, 2019).

Sekil olarak farkliliklar bulunsa da hikdye anlatimi alan yazinda narrative ya da anlati olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Topal ve Ispir, 2019). Hikayeler, reklamda kullanilirken markay1 da kisisel hale getirir (G¢men, 2016). Evecen
ve Can’a (2017) gore, anlat1 kuraminda 6ykii, anlatinin neyi anlattigi anlamina gelirken; sdylem ise anlatinin nasil
anlattigma iligkindir (s.283). Reklamlardaki hikayeler vasitasi ile hedef kitleye yollanan mesajlar degistirilmekte,
siraya dizilmektedir (Sahin, 2018).
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Reklamda anlat1 hem sdzel hem de gériintiisel olarak karsimiza cikabilir (Topal ve Ispir, 2019). Kiiciikerdogan’a
(2013) gore, reklam iletisimi s6z konusu oldugunda, kisi, zaman, uzam tglii anlat1 yerlemi ile reklam: yapilan
tiriin/marka ile ilgili hem bir konumlandirma hem de bir deger aktarmmi ortaya ¢ikar (s.16). Reklamlardaki
mesajlarm ve gostergelerin kisi, zaman, uzam unsurlar: ile anlami ortaya ¢ikarilacaktir, bu da ayni zamanda
gosteren ve gosterilen arasindaki uyumu olusturacaktir (Sagiroglu, 2012). Anlati kuraminda zaman ileriye ya da
geriye doniik olabilir (Savci, 2015).

Oldukga genis kapsamli olan anlati tiyatrodan, reklama giinliikk hayatimiz da dahil birgok yerde kullanilmaktadir
(Ozsener, 2014). Arastirmada incelenecek reklamlar gibi bazi reklamlar da insanlarin yasadigi olaylar1 birebir
yansitan gostergeler ierebilir (Sardagi ve Yilmaz, 2017). Insanlar kendi yasamlarindan bir pargayi, goriintiiyii,
anlatiy, sesi fark edebilmektedirler.

Reklamda kullanilan miizik unsuru da anlatiya dahil edilmekte hedef kitleyi etkileme ve ona sunulan her sey i¢in
ikna etme amacmnda kullanilmaktadir (Iplik¢i, 2015). Fon miizikleri, reklamin vermek istedigi mesajin arka
planinda yer alip onu destekleyen, anlat1 unsuruna dahil edilen, hedef kitleyi mesaji kabul ettirmeye calisan aractir
(Sert vd., 2019).

Reklamcilik meydana geldiginden bu yana topluma etkileri konusunda olumsuz oldugunu belirtenler var
olmaktadir (Phillips ve Tepe, 2006). Toplumdaki gergek olaylar1 yansitip, toplumu yonlendirme niteliginde olan
bunu anlat1 kurami ile hikayelestiren reklamlar bulunmaktadir. Anlati, kaynak ve mesaji alan kisinin bulunmasi
ile olugur (Erol, 2009). Reklamda hikdye unsurunun, anlati unsurunun kullanimi hedef kitlenin hem kuruma hem
markaya olan bakis acisini, duygusal bagmi degistirmektedir (Topal ve Ispir, 2019).

Arastirmada incelenecek reklamlar sakli manalar1 iginde bulunduran gostergeler ile anlati1 kurami dogrultusunda
ele almmustir (Cebi, 2007). Reklamlardaki ilk amag {iriin ya da hizmeti satmak degil hedef kitle ile olumlu baglar1
giiclendirmek de olmaktadir ve bu dogrultuda gesitli yaklagimlar ele alinmaktadir (Ozdemir, 2007). Reklamda
hedef kitleyi ikna etmek i¢in korku faktorii gibi birgok unsur kullanilmaktadir (Gegit, 2011). Reklam verenler
insanlar1 etkileyen, hayatlarinda biiyiikk 6neme sahip unsurlari anlati kurami ile daha dikkat g¢ekici hale
getirmektedir.

Erol’a (2009) gore, medya var olan toplumsal diizeni korumak, var olan toplumsal diizen iginde yer alan bazi
unsurlar1 degistirmek, yeni tutum ve yargilar olusturmak igin gorsel, isitsel ve gorsel-isitsel mesajlar yollar (s.104).
Aragtirmada, gercek hayattan kesitler bulunan ve ¢ok sayida uyarici mesaj igeren reklamlarda duygusal 6gelerden;
miizik, ses, ciimleler, goriintiiler dykii unsurunu harekete gegirmesi acisindan anlat1 kuramryla incelenmistir. One
¢ikan Oykiileme; anlatidaki zaman, kisi, uzam tiggeninde sekillenmistir.

LITERATUR TARAMASI

Literatiirde arastirma konusu ile ilgili yapilan ¢esitli ¢alismalar bulunmaktadir. Bu arastirmalardan birincisini
Culha (2011), gostergebilim teknigini kullanarak cesitli fotograflar1 degerlendirilmistir. Gorsel gostergeler ile
semiyotik de denilen gostergebilim analizini, turizm fotograflar1 ile ele alinip semiyotik tiggen kullanilarak anlati
¢ozlimlemesi yapilmistir. Arastrmada fotograf araciligr ile Kanada’nin algisina dair bilgiler verilmistir.
Fotograflarda 6ne ¢ikan gostergeler bu dogrultuda degerlendirilmistir.

Aragtirmada Culha, her bir fotografta yer alan gostergelerin farkli anlamlara geldigi sonucuna ulagmustir.
Fotograflarda insan gdstergelerinin yani sira baska gostergelerin de oldugunu belirtmistir. Gostergelerin ardindaki
duygularin anlamlarmi da ifade etmektedir. Gostergelerin birlesiminden ¢ikan anlamlar da ortaya koyulmustur.
Aragtirmada renk gostergelerinin insanlar iizerindeki etkisine de deginilmistir. Fotograflarda yer alan insanlarn,
mutluluk ve heyecan duygusunu yansittigina dair ipuglar1 verdigi sonucuna ulagilmistir. Fotograflar ve gostergeler
araciligi ile turistler tarafindan Kanada i¢in algilanabilecek iilke mesajlarinin olumlu olacagina dair bulgular elde
edilmigtir. Fotograflarda verilmek istenen ve ©on plana c¢ikarilmak istenen ana mesaj yine gostergelerin
yorumlanmasi ile anlam bulmaktadir.

Bu aragtirmanin, gostergebilim yontemi ele aliarak reklam goriintiilerinin incelenmesi temali arastirmaya katkist
genel itibariyle bulunmaktadir. Gostergebilim yonteminde yer alan semiyotik {iggen yani gosteren, gosterilen ve
yorumlama asamalar1 arastirmada da ele alinan 6geler arasinda bulunmaktadir. Anlat1 ¢éziimlemesinin de yer
aldig1 arastrmada, fotograflarmm bu ¢6ziimleme ile gostergebilim kullanilarak degerlendirilmesi iki arastirma
arasindaki bagi gostermektedir. Arastirmaya diger yardimci unsur, gostergelerin yer aldigi goriintiilerin hangi
acilardan ele alinmasi gerektigine dair vurgulamalarin yapilmasidir. Arastirma ses, 151k, insan gibi unsurlar
degerlendirilecegi i¢in 6nem arz etmektedir.

Yapilan aragtirmalardan ikincisini Yakin ve digerleri (2014) reklamlarda kullanilan marka kisilik arketipleri
incelenmistir. Diinya havacilik sektoriinde en basarili olan on firmaya ait reklam filmleri aragtirmada
gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir. On firmaya ait reklam analizleri birbirleri ile Karsilagtirilarak
incelenmistir. Arastirmada reklamlarda gosterilen on dort sahne gdsteren unsurlar adi altinda incelenmistir.
Reklamlardaki gostergelerin algilanmasinda bireyler {izerinde etkili olabilecek isitsel ve go6rsel unsurlar
degerlendirilmistir.

Arastirma sonucunda gostergebilim yontemi ile degerlendirilen reklam filmlerinde firmalarin Kkisilik
arketiplerinden faydalandiklar1 goriilmektedir. Gosteren, gosterge ve bunlari animsatan unsurlar arastirmada
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incelenmektedir. Sahne, miizik, olay, dis ses; gosterilenler, gosterenler, gosterge ¢ercevesinde degerlendirilmistir.
Tiim bunlar gostergelerle veriler esliginde sunulmaktadir. Reklamlar incelendiginde ise igerikte gdstergebilime
dair sembolik imgelerin yer aldig1 ve ¢esitli bolgelerde siirekli yasayan ya da gezgin olan insanlara dair birgok
gosterge unsurun yer aldig1 goriilmektedir. Yardimsever, asik, soytari, sihirbaz, bilge, kasif gibi ¢esitli arketipler
ile gostergeler ¢oziimlenmektedir. Boylece gosteren ogelerin ve diger unsurlarin reklamlarda kullanilmasi
gerektigi sonucuna ulagilmaktadir.

Bu arastirma, reklamlarin gosterge, gosteren, gosterilen unsurlar ile reklam analiz modeli sunmasi sebebiyle
aragtirmaya destek olmaktadir. Covid- 19 ile ilgili hazirlanan reklamlarda da reklam analiz yontemi kullanilacak
olup ¢esitli unsurlarla incelenecektir. Reklamda kullanilan 6gelerin hedef kitle {izerinde etki birakma amacini
gostergebilimsel analiz yoluyla sorgulayan arastirmanin miizik, dis ses ve olay unsurlari baglaminda incelenmesi
arastirmaya katki sunmaktadir. Arastirmada elde edilen verilerin bu unsurlar kullanilarak nasil yorumlanmasi
gerektigine dair de katkisi bulunmaktadir. Aragtrmada reklamlardaki sahne, olay, miizik, dis ses unsurlarmnin
sadece ekrandaki karsiligi degil, giindelik hayatta ne sekilde anlam bulduguna dair yorumlamalar da 6nem
kazanmaktadir.

Yapilan aragtirmalardan tigiinciisiinde Sardagi ve Yilmaz (2017), anlati kurami ve anlati kurammin reklamlarda
ele alinig bi¢cimini degerlendirmistir. Arastirmada reklamlarin insan iligkilerini yansittig1 bunu yansitirken tiriinii
ya da hizmeti sunmada anlatiyr reklamin igerigine kattigi belirtilmistir. Anlati kurammin reklamda nasil
kullanildig1, kronoloji, nedensellik ve ahenk bakimimdan nasil olusturuldugu ortaya ¢ikarimistir. Bu dogrultuda
televizyonda yaymlanan Allianz Seninle isimli reklam incelenmistir.

Arastirmada incelenen reklamda kronolojik ve nedensellik ilkesi geregi ilerlemis goriintiiler tespit edilmektedir.
Olaylarin siralaniginin mantiksal olarak ilerledigi goriilmektedir. Reklamda anlat1 kurami gergevesinde eklenen
unsurlarm kullanisi birbiriyle baglantili sekilde ilerlemektedir. Anlat1 kuraminin énemli unsurlarindan biri olan
ahenk Oykiideki tutarhlik agisindan incelenmis, inandiricilik olarak reklamda yer almigtir. Reklamda yer alan
oyuncularin inandiricilik seviyeleri bagarili bulunmustur. Reklamda yer alan miizigin etkisi verilen mesajin etkisini
arttirict unsur olarak degerlendirilmektedir. Reklamin korku ve endige unsuru ile baslaylp mutlu sonla bittigi
vurgulanmigtir. Reklamda gecen anlatinin birden fazla uzamda gergeklestigi sonucuna ulasilmistir. Aragtirmada,
tiikketiciye dogrudan iiriin tanitilip satin almasina yonelik mesaj verilmeyip hikdyenin icinde yer almasi
saglanmistir mesaji1 ortaya ¢ikarilmigtir.

Arastirmanin diger arastirma ile ilgisi ise, reklamda kullanilan anlati kurami ve unsurlarmin ele alinis bigimiyle
baglantis1 olmasidir. Reklamdaki kronolojik ve nedensellik ilkesi ele alinacak Covid-19 reklamlarinda da
bulunmaktadir. Bu dogrultuda anlati analizi yapilmasina yol gosterici olmaktadir. Reklamda kullanilan korku ve
endige unsuru ile reklamin etkisini arttirmasi sonucu arastirma ile de reklamlar ile de ortiismektedir. Reklamdaki
hikdye unsurunun giris, gelisme ve sonug etrafinda sekillenmesi 6nemlidir. Hikaye unsuru ile hedef kitle reklamin
icine ¢ekilmekte ve ¢esitli duygularla kendini reklamda biitiinlestirmektedir. Covid-19 ile ilgili verilen reklamlarda
da bu goriilmektedir.

Yapilan arastirmalardan dordiinciisiinde Caglar (2012), gostergebilim yontemini ele almistir. Hayatimizda yer alan
tiim gostergelerin ¢oziimlenmesinin iletigim i¢in dnemli oldugu konusu aragtirmada yer almistir. Gonderici ve alici
icin mesajlarin kullaniminda gostergelerin akilda kalic1 olmasindan bahsedilmistir. Milattan dnceki zamandan
simdiki zamana kadar deginip ¢esitli sekillerin, sembollerin, gorsel iletisimin, sézel iletisimin nemine ve gosterge
bilimdeki yerine deginmistir. Anlamlama adi altinda ele alinan diiz anlam ve yan anlamin gostergebilimdeki
temsili de aragtirmanin konusunu olusturmustur. Hedef kitleye sunulan gostergelerin toplumun genelinde kabul
almasi ve gostergelerin bir anlaminin olmasma deginilmistir.

Arastirmada gosterge herhangi bir seyin yerini almis unsur olarak gosterilmektedir. Kurumlar, markalar i¢in
farklilasmada 6nemli rol oynayan gostergeler hedef kitleyi harekete gegiren unsur olarak gesitli sekillerde
kullanilmaktadir. Markalar ¢esitli sembollerini kiiltiirlere yerlestirmektedirler ve boylece tiiketicilere
sunmaktadirlar. Bireylere ve kiiltiirlere sunulan gostergelerin anlamlar1 toplumdan topluma degismektedir.
Reklam verenler ve diger kuruluslar bu farklilig1 dikkate alip gostergeleri iyi kullanmali ve iyi okumalidirlar.
Dikkate alinmayan gostergelerin sunulmasi iletisim kazalarma sebebiyet verebilmektedir.

Aragtirmada gostergebilim alaninda sunulan; simge, gériintii, ikon, sembol, beden dili, renk, yan anlam ve diiz
anlam unsurlarinin agiklamasi yer almistir. Bu agiklamalarin gostergebilimdeki 6nemine deginilmistir. Bu da
aragtirmaya konu olan Covid-19 reklamlarinin incelenmesinde bu unsurlarin kullanilmasi ve incelemeye dahil
edilmesi agisindan énem arz etmektedir. Gostergebilimde 6nemli olan gdstergelerde algilanin gizli ya da agik
anlamlar ifade etmesi arastirmada belirtilmistir. Tekrarlanan ifadelerin insanlara kodlarla 6gretildigi bilgisi
aragtirmada ele alinmistir. Sembollerin kullanildigi toplumla iligkisinin olmasi ve gesitli goriintiisel gostergelerde
de bunun yansitilmasi incelenecek reklamlarda dikkate alinacagi i¢in arastirma ile ilgisi bulunmustur.

Yapilan arastirmalardan begincisi Erdogan’in (2020), Covid-19 ve bu donemde yapilan dijital reklamlara dair
yatirimlar konusundadir. Pandemi siirecinin ulusal ve uluslararasi etkilerinden, topluma nasil yansidigindan
bahsetmistir. Cesitli sekillerde alinan pandemi siireci 6nlemlerinin e-ticaret ve reklamlar iizerindeki etkisi ele
alinmustir. Pandemi siireci tiiketici davramiglarmi da etkilemektedir ve reklamlar da buna goére sekil almistir.
Aragtirmada ¢evrim i¢i harcamalarm bu siirece yansiyan sekli ve durumu tiiketiciler tizerinden incelenmistir.
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Arastirmada sonucunda pandemi siirecinin getirdigi korku ve panik duygular ile hareket eden bireylerin daha ¢ok
online tiiketime yoneldikleri tespit edilmistir. Yasam seklini bu siirecte degistirmeyen kisi sayisi oldukea diisiiktiir.
Evlerinde daha ¢ok zaman gegiren, vaktini temizlige ayiran bireyler bulunmaktadir. Hava yolculuklarinda ve toplu
tagima araclarmin kullaniminda ciddi diigiisler yasanmaktadir. En fazla gida tiiketimi artmus, insanlar kendilerini
bu yonde rahat hissetmek i¢in stok yapma yoluna gitmislerdir. Bireylerin internet kullanimlar1 artmus, e-ticaret
pandemi siirecini firsata gevirerek indirimler ile one ¢ikmus, bireyler kolay 6ddeme segenegi ile ihtiyaclarini
karsilamislardir. Tiiketicinin bu siirecte markaya duydugu giiven temizlik konusunda kendini 6ne ¢gikarmaktadir.
Hedef kitlelere sunulan dijital igeriklerde, reklamlarda pandemi haber konusu haline gelmektedir. Bu siiregte var
olan tiiketici tanimi da degismistir.

Arastirmada yasanan pandemi siirecinde bireylerin daha ¢ok evlerinde olmalari, tiikketimlerine sinirlama
getirmeleri, ruh hallerindeki degisimler reklamlara da yansimaktadir.

Reklam veren kuruluslarmm mesajlarinda pandemi siirecini destekleyen gerek logolari ile sosyal mesafeyi
vurgulayan gerek is birligi yapici adimlar atan mesajlar goriilmektedir. Arastirmada incelenecek reklamlarda da
markalarin gesitli agilardan sadece hedef kitlelerini degil tiim insanlar1 kapsayan olumlu mesajlar verilmistir. Bu
yonden arastrmada ortaya koyulan sonuglar ile Covid-19 reklamlarinda tiim insanlara verilen mesajlar
ortiismektedir.

Yapilan arastirmalardan altincisinda Aydin ve Siislen (2018), siyasal reklamlar1 gostergebilimsel yontemle
incelemistir. Siyaset alanindaki kisilerin halkoylamasi Oncesinde ¢esitli iletisim araglarmi kullandigina
deginilmistir. Halk1 bilgilendirme, etkileme, ikna etme amaciyla mesajlarmi yansittiklarr bu amagla ¢esitli isitsel
ve gorsel gostergebilimsel unsurlar kullandiklar1 6ne ¢ikarilmistir. Arastirma bu unsurlarin siyasal reklamlara
yansimig halindeki gostergelerin anlamlandirilmasini konu edinmistir.

Arastirmadaki bulgulara gore siyasiler, kendilerini ses, miizik, imaj ve gorseller araciligi ile hedef kitlelerine
yansitmaktadir. Hedef Kkitleleri ile iletisime ge¢melerini saglayan ve etkilesim kurmalarma aracilik eden
gostergeler olmaktadir. Siyasal reklam filmi analizi sonucunda reklamda miizik unsurunun agirlikli olarak
kullanildig: tespit edilmektedir. Reklam filminin genel olarak betimlenmesinde reklam zamany, siiresi, goriintiileri,
sloganlari, miizik ve dilsel ileti incelenmektedir. Gostergeler, gosterenler, yan anlam, diiz anlam, gosterilenler
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapi ¢ergevesinde incelenmektedir. Mekan, karakter, teknik kodlar analizlerle ortaya
¢ikarilmaktadr. Beden dili ile reklamdaki kisilerin ne demek istediklerine dair analizler yapilmaktadir.
Reklamlardaki bu unsurlar ile siyasilerin hedef kitlesini ikna etme amac1 giittiigii bilgisine ulasilmaktadir. Bundaki
paym iletisimde meydana gelen teknolojik doniistimler oldugu belirtilmektedir.

Aragtirmanin diger arastirma ile ilgisi ise, gostergebilimin unsurlarindaki kullanig bigimi ve reklam konusu
olmaktadir. Covid-19 reklamlarinin incelenmesinde de gostergeler, gosterenler, yan anlam, diiz anlam unsurlarina
yer verilmektedir. Mekanin, reklamlardaki karakterlerin ¢6ziimlenmesi iki arastirmada da yer almaktadir. Gorsel
ve igitsel yontemler ile Covid-19 reklamlarinda verilen mesajlar bu arastirmada siyasilerin ikna ¢abasi gibi ortak
gergevede ele alinmaktadir. Duygusal anlamda ses, miizik ve gorsellerin agirlikli kullanimi, bunlarin igindeki
sembollerin degerlendirilmesi ile reklamlari hem daha ilgi c¢ekici hem de ikna edici hale getirmesi her iki
aragtirmada da tizerinde durulmus noktalardir.

Yapilan arastrmalardan yedincisi Parsa’nin (1999) televizyona dair yaptigi gostergebilimsel calismadir.
Gostergebilimin tarihi cesitli goriisler ¢ergevesinde incelenmistir. Her tiirlii iletisimin kodlar i¢erdigine vurgu
yapilmigtir. Saussure ve Peirce’in, Jakobson’un gériisleri Eco’nun elestirileri ve gostergebilime dair tanimlamalar1
yer almistir. Gostergebilim ve yapisalcilik iligkisine de deginilmistir. GOsteren ve gosterilen unsurlar ayrintili
sekilde agiklanmistir. Chandler’in gostergebilim ¢dziimleme yontemi medya metinlerini anlamlandirmak i¢in
kullanilmistir. Gostergeler kapsaminda bunlara yansiyan kiiltiir de incelenmistir.

Aragtirmada, gdstergebilimin yan anlamimin ve diiz anlamimnin bulundugu agiklanmakta ayni1 zamanda bunlarn ig
ice oldugu bilgisi de verilmektedir. Televizyon ise bireylerle iletisimde bulunurken ¢ok fazla gostergeler sistemini
de sunmaktadir. Gostergebilimin Oncelikle sorguladigi seyin ne oldugundan ¢ok nasil meydana getirildiginin
onemli oldugu kanaatine varilmaktadir. Ayrica anlati kuramina da deginilmekte anlatiy1 6ykii ve sdylem olmak
iizere ikiye ayirmaktadir. Televizyonun c¢ok giiglii ikonlara sahip oldugu, ikonlarmn siklikla yayinlandigi ortaya
¢ikarilmaktadir. Televizyon ekranina yansiyan goriintiilerde kamera 6lgeklerinin dnemine deginilmekle gosteren,
gosterilen ve tanim olarak degerlendirilip televizyon grameri ortaya ¢ikarilmaktadir. Metnin dizimsel yapis1 ve
dizisel ¢oziimlemesi ortaya ¢ikarilmaktadir.

Aragtirmadan televizyonda yaymlanan hem goriintii ikonlart hem metin ¢éziimlemeleri nasil yapilmalidir sorusuna
cevap vermesi agisindan yararlanilmaktadir. Cekim tiirli, tanimi1 ve anlami agisindan arastirma konusu ile
iligkidedir. Kamera ¢ekimlerinde gosterilen agilarin (yakimn, boy, uzak, genel ¢ekim) gosterilen yani anlam olarak
hangi duyguyu ifade ettigi konusunda yol gdsterici olmaktadir. Reklamda yer alan fotograflarin diiz anlam ve yan
anlam igerisinde ¢6ziimlenmesi noktasinda arastirma ile iliskilidir. Cesitli gdstergebilim goriislerinin sunulmasi da
aragtirmaya katki saglamaktadir.

Yapilan arastirmalardan sekizincisi Oz (2017), tarafindan televizyon reklamlarinin gdstergebilimsel agidan
incelenmesi konusunda ele almmustir. Arastrmada Tirk Hava Yollari’nin Hayal Edince adli reklam filmi
incelenmistir. Reklamda dil, imgeler, fikirler ve degerlere bagvuruldugu ve televizyon reklamlarinda hedef kitle
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iliskisine 6nem verildigi belirtilmistir. Arastirmaya konu olan reklam filmindeki gostergelerin ardindaki anlam,
sahnelerin analiz edilmesi ve karsitliklarm belirtilmesi ile ortaya ¢gikarilmistir. Gostergelerin ¢dziimlenmesi insan,
nesne, hayvan ve doga unsuru ele alinarak da yapilmistir. Gostergebilim tanimlar1 arastirmada reklam metinlerinin
¢Oziilmesine yon vermistir. Reklam filmlerindeki gostergelerin tek tek ele alinig1 arastirmada yer almaktadir.
Arastirmada, incelenen reklamda siyaset¢i ve milliyetgi imgelerin yer aldigi sonucuna ulagilmaktadir. Reklam
filmindeki ¢ocuklarm hayallerini gerceklestirmek icin istekleri dogrultusunda umut 6gesi dikkat ¢cekmektedir.
Gosteren 0ge olarak Tiirk Bayragi reklam filminde kullanilmaktadir. Siyasi olarak ise milli unsurlarin
kullanildigina dikkat ¢ekmektedir. Bu dogrultuda siyasi 6gelerin kullanilmasi reklam veren kurumlarin da siyasi
yonlerinin ne oldugu konusunda fikir vermektedir. Bir diger gosteren unsur olarak ampuller reklam filminde anlat1
unsuru olarak yer almaktadir. Bunun baska bir hava yolu firmasinin reklam i¢in hazirladig: afis ile bagdasmasi
sonucunda bir mesaj yollama amac1 olabilecegi tartigma konusu olmaktadir.

iki arastirmanin da ortak yonii reklamlarin gostergebilimsel analiz yoluyla ele almip degerlendirilmesi olmustur.
Televizyon reklamlarmin gostergebilimi araciligi ve bircok gosterge unsurlari ile hedef kitlelerine mesajlar
vermesi, her gostergenin ardinda bir mesajin olabilecegi bilgisi arastirmalarin iligkisini ortaya g¢ikarmustir.
Arastirmada sadece goriilen gostergeler degil umut etmek gibi manevi duygular iceren gostergelerin anlami da
ortaya koyulmustur. Bu da arastirmaya ¢ok yonlii bakabilmeyi saglamistir. Covid-19 reklamlarina da bu yonde
degerlendirme yapma noktasinda yardimci olmustur.

Yapilan arastrmalardan dokuzuncusu Yildiz ve Denegli (2011) tarafindan, sosyal sorumluluk kampanyalarinin
ikna yonii sosyal igerikli reklamlarm gostergelerin incelenmesi ile ele alinmigtir. Sosyal sorumluluk
kampanyalarinda verilen mesajlar saglik, cevre, egitim gibi konularda olmustur. Bunlarla ilgili farkindalik
olusturucu mesajlar1 hedef kitlelere duyurmak amaciyla ¢esitli reklam filmleri olusturulmustur. Trafik kurallarina
uymays1 igeren bir sosyal sorumluluk kampanyasi ele alinmakta ve ikna ¢ergevesinde degerlendirilmesi yapilmistir.
Sosyal sorumluluk kampanyalarinda yer edinen ikna &gesinin rolii ve dnemi reklam filmindeki gesitli sahneler
tizerinden degerlendirilmistir.

Aragtirma trafik kuralarina uyma noktasinda gelistirilen sosyal sorumluluk kampanyasinda trafik giivenligine dair
sosyal igerikli ifadeleri ele almaktadir. Bu igeriklerde bireyleri trafik sorunlarmma dair bilgilendirme noktasinda
ikna edici unsurlar yer almaktadir. Bu unsurlar ile bir yandan hedef kitlenin dikkati ¢ekilmekte bir yandan ise temel
amac olan bilgilendirme siireci gergeklestirilmektedir. Bunlar aktarilirken diigsel 6gelerden adim adim gergek
dgelere gecis yapilmaktadir. izleyenlerin meraklar1 ayrica bu geler ile ortaya cikarilmaktadir. Arastirmada genel
reklam kampanyalarindan farkli olarak ele alinan bu sosyal sorumluluk reklamlarinin ilgi ¢ekici olmasi igin ¢esitli
Ogeleri kullanma gerekliligi ve 6nemli olusu ortaya ¢ikarilmaktadir. Giiglii birer 6ge olarak kullanilan unsurlar
siradan reklam kampanyalarindan algisal agidan ayrilmaktadir.

Aragtirmada bireylerin reklamlar araciligi ile ikna edilmesi konusunda degerler, inanglar, tutumlar gibi 6gelerin
Onemi ortaya ¢ikarilmaktadir. Covid-19 ile ilgili reklamlarin incelenmesinde de bu reklamlarda kullanilan gesitli
Ogelerin 6n plana ¢ikmast durumu vardir. Gergekligin reklamda bir ikna unsuru olarak kullanilmasi arastirma ile
ortak yoniidiir. Korkuyu yansitacak 6gelerin bireyleri ikna etmek i¢in dikkat ¢ekici unsurlar olarak kullanildig:
goriilmektedir. Ayrica reklamda bircok duyguya hitap edilmesi ve hedef kitleyi ikna etmesi arastirma ile iligkili
olmaktadir.

Yapilan arastirmalardan sonuncusu, Sagwoglu (2012) tarafindan duygu paylasiminda sarilma-kucaklasma
eyleminin televizyon reklamlarina yansimasi gostergebilimsel analiz ¢ergevesinde incelenmistir. Reklamda
olusturulan anlati ile gorsel-isitsel 6gelerin de ¢oziimlenmesi yapilmistir. Dokunma duygusunun gorsel ve isitsel
olarak nasil yansitildig1 arastirmada ortaya ¢ikarilmistir. Paylasma eyleminin gostergeleri ele alinarak anlati
Ogelerinden kisi, zaman ve uzam ile reklamin degerlendirilmesi yapilmistir. Reklam filmindeki olay 6rgiisiiniin
gosteren ve gosterilen iliskisi ile duygu durumlarini kapsayici sekilde anlattig1 goriilmiistiir.

Aragtirmada ele alinan reklam filminde, sevgi sozciiklerinin paylagimi dogrultusunda davraniglar incelenmekte ve
kucaklagsma-sarilma eylemleri goriilmiistiir. Birgok duygu durumu paylagimi gorilmiistiir. Ayn1 zamanda
reklamda ¢esitli bilgi aktarimlar1 da goriilmektedir. Duygu ve dusiinceler reklam filminde yer edinmekte ve
agirlikli olarak dokunma eylemi hedef kitleye gosterilmektedir. Reklamda gorsel gostergeler yer almakta ve bu
gostergeler ile dokunma duygusunun insanlar iizerinde olusturdugu pozitif etki hedef kitleye sunulmustur. Sevgi
ve ilgi gostergesi reklam filminde yer almistir. Sevgi paylasimini destekleyen ve hedef kitleyi bu dogrultuda ikna
etmeye caligan reklamda, marka sadakati de pekistirilmek istenmektedir. Kisi, zaman, uzam, tema ve teknik
acilardan reklam filmi biitiinlestirilerek sarilma-kucaklasma eylemini duygusal biitiinliik olarak yansitmaktadir
bilgisine arastirmada ulagilmistir.

Aragtirmada reklam ve reklamin gostergebilimsel analiz ile ¢dziimlenmesi siireci Covid-19 reklam arastirmasi i¢in
ortak noktadir. Reklamda gorsel gdstergeler ile nasil ¢oziimleme yapilacagina dair analizlerin arastrmada yer
almasi diger aragtirmanin kapsamima girmektedir. Dilsel iletinin, sesin, kisilerin, dig sesin, efektin, kampanya
sloganinin incelendigi goriilmiistir ve Covid-19 reklamlarmm da boyle bir inceleme ile gostergesel agidan
Ogelerinin ele alinmasi aragtirmanin ilgisini ortaya ¢ikarmistir.
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Arastirma i¢in yararlanilan 10 makale de ortak konular ¢ergevesinde ilerlemektedir. Arastirmaya katki sunan
konular; gostergebilim, reklam, anlat1 analizi, Covid-19’dur. Makaleler ilgili arastirmayla yakin iliski i¢inde olacak
sekilde se¢ilmistir. Konularm en giincel halleri ve ilgi diizeyleri ele alinmis ve arastirmaya katki saglamistir.
Covid-19 ile reklam konusu genelde bir arada ele alinmistir. Covid-19 ile ilgili makalelerde arastirmaya yardimei
olarak bireylerin bu siiregten nasil etkilendikleri, siirecin neleri igerdigi ve reklamlarda bu siirecin nasil
degerlendirildigi konular1 yer almistir. Pandemi siirecinde iilkelerde alinan tedbirlerin ve bu tedbirlerin bireylerde
hangi degisiklikleri olusturduguna dair agiklamalar yer almistir. Arastirmaya katkist bireylerin maddi ve manevi
durumunu agiklama noktasinda olmustur.

Reklam konulu makalelerde ise, genellikle gostergebilimsel unsurlar ile birlikte degerlendirilmektedir. Reklam
filmlerinde yer alan 6gelerin her birinin bir sey anlattig1 s6z konusu olmaktadir. Reklamlarda gesitli duygulara
hitap etmek hedef kitleyi ikna agisindan 6nemli olmaktadir. Yapilan arastirmaya katkisi ise, reklamda yer alan
amaclar ve 6gelerin ele alinis bigimi konusunda olmaktadir.

Anlat1 analizi konulu makalelerde, anlatinin 6ykiileme yoluyla hangi unsurlar ile yapildigi, anlatinin nerelerde
kullanildig1 yer almaktadir. Arastirmaya katkisi ise, reklam filmlerindeki anlatinin agiklanmasi ile olmaktadir.
Gostergebilim konulu makaleler ise, reklamda yer alan anlatilarin nasil ¢éziimlenmesi gerektigine dair arastirmaya
katki saglamaktadir. Reklamdaki cesitli 6gelerin gosteren, gosterilen gibi agilardan nasil degerlendirilecegi
konusunda gdstergebilim ile ilgili makaleler yardimci olmaktadir.

Aragtirmaya konu olan Covid-19 reklamlari, anlati kuramu ile 6ykiilendirilmekte, ayni1 zamanda gostergeler ile
¢oziimlenmektedir. Bu dogrultuda, literatiir taramasi ile irdelenen makaleler birbirleri ile iligki igerisindedir.
Arastirmay1 desteklemekte ve gelistirmektedirler.

YONTEM

Bu arastirmada yontem olarak nitel yontem kullanilmigtir. Nitel arastirma dokiiman analizi gibi nitel olarak
gergeklestirilen yontemlerin ele alindigi, s6z konusu durumlarin hakikate uygun bir sekilde yansitilmasina dair
diizenin oldugu arastirma alanidir (Aydin, 2018). Nitel arastirma yapacak arastirmacilarda deginilen konuya
yonelik sorunlar ¢oziimiine dair ilgi olmalidir (Baltaci, 2019). Nitel arastirma ydntemi, arastirilacak konu ile
ilgili ayrintili ve ¢ok yonlii ¢6ziimleme olanagi saglamaktadir (Fidan, 2018). Nitel aragtirma yontemini kullanan
aragtrmact dokiiman analizi ile zamandan tasarruf saglamaktadir (Karatas, 2017). Arastirmada reklam film
kayitlar1 ele alinarak dokiiman analizi yapilmistir. Arastirma sorusunun nitel paradigmanin yapisina uygun
olmasindan dolay, nitel yontem seg¢ilmistir.

Problem Ciimlesi
Covid-19 siireci reklamlarda gostergebilimsel agidan ne sekilde ele alinmaktadir?

Arastirma Modeli

Arastirma paradigmalari nicel ve nitel olarak ayrilmaktadir. Yapilacak olan bu ¢alismada ise nitel aragtirma modeli
kullanilmistir. Nitel aragtirmada ortaya ¢ikarilan verilerin ¢ok iyi analiz edilmesi gerekmektedir (Karatas, 2017).
Aragtirmanin amaci, Covid-19 ile ilgili reklamlarin gostergebilimsel analizini yapip nitel veriler elde etmektir.

Evren
Bu aragtirmanin evreni Youtube’da gosterilen Covid-19 ile ilgili yapilan reklam filmlerini kapsamaktadir.

Orneklem

Olasiliga dayali olmayan ornekleme yontemlerinden, onceden belirlenen kistaslarm getirilmesi ile olugmasi
saglanan 6lgiite dayali 6rneklem arastirmada kullanilmigtir. Bu dogrultuda arastrmanin 6rneklemini; Pegasus: Siz
Simdi Sagliginiza lyi Bakmn (#GiizelGiinlerYakim), Ko¢ Holding: lyilesecegiz (#iyilesecegiz) ve Petrol Ofisi:
Petrol Ofisi ve ITU Cekirdek Korona ile Miicadelede El Ele (#TekTiirkiimiizMemleket) reklam kampanyalar1
olugturmaktadir.

Veri toplama araci
Aragtirmada, gostergebilimsel veri toplama araci kullanilmaktadir. Arastrrmaya konu olan reklamlar
gostergebilimin gosterge, gosteren ve gosterilen unsurlarmin kullanilmasi ile analiz edilmistir.

Veri analizi

Verilerin analizinde, reklamlarin slogani, oyunculari, miizigi, ahengi, renkleri, senaryosu, diiz anlam, yan anlam
ve karsithiklar: incelenerek reklamlarin hedef kitleye vermek istedigi mesaj ortaya ¢ikarilmistir. Gorsel ve dilsel
iletilerin degerlendirilmesi ile veriler analiz edilmistir.

Varsaymmlar
1) Covid-19 reklamlarinda bireyleri ruhsal agidan olumlu olarak etkileyecek mesajlar verilmektedir.
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2) Covid-19 reklamlarinda bireyleri duygulandirici miizikler kullanilmaktadir.
3) Covid-19 reklamlarinda bireyleri gelecegin daha iyi olacagma dair ikna edici bir¢ok gosterge
bulunmaktadir.

Smirhhiklar

Aragtirma, Mart-Aralik 2020 tarihlerinde, Covid-19 pandemi siirecinde yayinlanan Pegasus: Siz Simdi Sagligmiza
Iyi Bakin (#GiizelGiinlerYakm), Ko¢ Holding: Tyilesecegiz (#iyilesecegiz) ve Petrol Ofisi: Petrol Ofisi ve ITU
Cekirdek Korona ile Miicadelede El Ele (#TekTiirkiimiizMemleket) reklam filmlerinin analizi ile
siirlandirilmgtir.

Tanimlar

Bu aragtirmada 6nemli olan tanimlarin agiklamasi asagidaki gibidir:

Reklam: Insanlar1 Covid-19 ve pandemi siirecine dair umut etmeye, iyi olmaya, eski giinlere donmeye ikna edici
gostergeler ile mesajlari iceren kisa filmlerdir.

Gostergebilim: Gosterge, gosteren ve gosterilen unsurlarinin kullanilmas: ile reklamlara dair detayli analizlerin
yapildig1 yontemdir. Gosterge, gosteren ve gosterilen sekilde reklam filmlerinde yer alan isaretlerdir.

Covid-19: 2019 yilinin sonlarinda Aralik ayinda Cin’in Wuhan sehrinde ortaya ¢ikmus, insanlarm ¢liimiine neden
olmus ayrica sektorleri de etkilemis olan salgindir.

BULGULAR )
Pegasus: Siz Simdi Saghginiza Iyi Bakin (#GiizelGiinlerYakin) Reklam Analizi
Gosterge: Pegasus: Siz Simdi Sagliginiza Iyi Bakin reklam filmi.

Gosterenler:
Sahne Miizik Dis Ses Olay
1. Sahne Tempolu miizik Cok yakinda [k sahnede Topkap1 Saray1 Miizesi ve bir
baglamaktadir. iilkemizin tizerine Istanbul manzarasi ile giinesin dogusu yer
yaz giinesi dogacak. almigtir.
2. Sahne Miizik devam Biz yine giin Kapodakya bolgesinde giin dogumuyla
etmektedir. dogumunda balonlar1 | balonlarin yiikselisi ve bu yiikselisi izleyen bir
seyredecegiz. erkek gosterilmistir.
3. Sahne Miizik devam Masmavi sularda Mugla, Dalaman’a ait havadan ¢ekilen bir deniz
etmektedir. serinleyip... gorseli gosterilmistir.
4. Sahne Miizik devam Yepyeni lezzetler Mangalda pisen kebap goriintiileri
etmektedir. deneyecegiz. gOsterilmistir.
5. Sahne Miizik devam Yine herkes Havadan ¢ekilmis goriintiilerle biiyiik bir halka
etmektedir. diigiinlere kosacak. olusturmus halay ¢eken insanlar bulunmaktadir.
6. Sahne Miizik devam Bayram sofralarinda | Sofranin yakindan ¢ekiminde ekmegi diger
etmektedir. herkes bulusacak. kisiye uzatan kisi goriilmektedir. Ayakta duran
Dedeler torunlarina geng bir kadin sofradaki adama cay
doldurmaktadir. Yiizleri giilimsemektedir.
Dede ve kiz torununun sarilma anlar1
gosterilmektedir.
7. Sahne Miizik devam Taraftarlar Kalabalik bir taraftar grubunun coskusu
etmektedir. deplasmanlarina yansitilmistir.
kavusacak.
8. Sahne Miizik devam Yine herkes bir arada | Grup halinde ii¢ gencin denize atlayis anlar1
etmektedir. gezip egleniyor gOsterilmistir.
olacak. Diger goriintiide insanlarin oturdugu sahil
gosterilmistir. Herkesin mutlulugu
yansitilmistir. Denizin kiyisinda atlamaya hazir
geng gosterilmistir. Pegasusla yolculuga hazir
olan geng kiz ve geng erkek yolcularin
mutluklar1 gosterilmistir.
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9. Sahne Miizik tempoyla Seyahat dolu giizel Eglence parkinda iki geng¢ kadinin kameraya

etmektedir. giinler ¢ok yakin. opiiciik gonderisi ve el sallamasi gosterilmistir.
Pegasus’a ait ugagin havaalanindan kalkis an1
gosterilmistir.
10. Sahne Miizik tempoyla Yeter ki siz simdi Sar1 ekranda sagligmiza iyi bakin ile
etmektedir. saglhiginiza iyi bakin. | #GiizelGiinlerYakin yazis1 belirmis ve en sonda

da kurumsal Pegasus yazisi ortada ¢ikmig
reklam sona ermistir.

Tablo:1
Gosterilen: Umut, iyimserlik, sevgi, olumlu bakis a¢isi, saglik, 6zlem.
Analiz: Reklamin ilk sahnesinde Topkap: Sarayi Miizesi ve bir Istanbul manzarasi giinesin dogusuyla
anlamlandirilmistir. Burada dogan giines umutlu olma mesajmi vermistir. Reklamin baslangi¢ miiziginin hareketli
olmasi giine enerjik baglamayi1 da hatirlatmustir. Dis sesin yaz giinesi vurgulamasi da tiim insanlarin digar1 ¢gtkma
arzusunu, doganin ve hayatin canlanigma vurgu yapilmistir. Gergek hayatta yasanilan Covid-19 hastaligi ve
pandemi siirecinin getirdigi kisitlamalarin tam tersi mesajlar herkese iyi gelme amacini tasimaktadir. Pandemi
stirecinin bitmesi ve hastaligin ge¢mesi ile tekrardan hep birlikte sevdiklerimizle seyahat edebilecegimizi o
giinlerin ¢ok yakin oldugunu belirten olumlu mesajlar verilmistir.
Tiim sahnelerde herkesin hemen hemen ortak olarak yaptiklari geziler, paylagimlar, ziyaretler vurgulanmigtir. Bir
dedenin su anda belki torununa sarilamiyor olmasi durumu ¢ok yakin zamanda kavusacaklari miijdesi ile
canlandirilmistir. Sarilma an1 ile 6zlemlerin giderildigi mesaji verilmistir. insanlara iyi gelen seyahat, giiliimseme,
birliktelik duygusu, sarilma, istedigi an doga ile vakit gecirme duygular1 yansitilmistir. Reklamda insanlari
birlestirici unsur olan kiiltiir de 6n plana ¢ikarilmistir. Yemek kiiltiirlimiizde pay1 ¢ok olan kebabin gosterilmesi,
pandemi siirecindeki kisitlamalardan dolayi restorana gidip rahatca yenilemeyen fakat rahatca yenilecek giinlerin
de gelecegine vurgu yapilmistir. Yine kiiltiiriimiizde olan kalabalik diigiinler ve diigiinlerde halay ¢ekmenin
vurgulandig1 goriintiilerde birlikteligin, mutlulugu paylasmanin ve eglence anlayisinin da 6zlendigi giinlere vurgu
yapilmistir. Pandemi siirecinde de diigiinlere gelen kisitlamalara génderme yapilmustir.
Altinc1 sahnede ise bayram giinlinde bayram sofralarinin kuruldugu, biiyiiklerin toplandigi bir arada olmanin
6zlemle beklendigi giinlerin yakinhigma umut verilmistir. Ozelikle erkeklerin mag sevgisi ve maga gidip takimini
destekleyici birlikteligi gosterilmistir. Pandemi siirecinde getirilen seyircisiz oynama kurali ve artik seyircilerin de
oldugu giinlere kavusulacagma dair umut verilmistir.
Pegasus ile istedigi yere seyahat etmenin mutlulugu i¢inde olan iki gencin vurgulanmasi bir yandan da kurumun
bu siirecteki paymni vurgulamistir. Reklamin son sahnesinde de bu vurgu ugagin havalanmasi ile gosterilmistir.
Yine pandemi siirecine ve insanlarm sagliga yonelik vurgu “’yeter ki siz simdi sagliginiza iyi bakin’’ climlesi ile
verilmistir. Bu ciimle ile siz simdi saghgmiza iyi bakin koronaviriis gectiginde seyahatleriniz igin Pegasus Hava
Yollar1 her zaman hazir mesaji verilmistir. Giizel giinlerin yakim oldugu vurgusu ile insanlara umut dolu mesajlar
verilmeye ¢alisilmistir.
Anlat1 kuramina dair ise reklam filmi zaman, kisi, uzam liggeninde degerlendirildiginde;

Unsurlar Degerlendirme

Zaman Giin dogumuyla baslamustir.

Dis ses, seyahat edenler, diigiinde halay ¢eken ve eglenen kisiler, bayram sofrasinda
Kisi yer alan aile, dede ve torun, taraftarlar, tatil mekanlarindaki kisiler, ugaktaki
gengler, eglence parkindaki gengler.

D1s uzam: Topkapi Saray1 Miizesi ve Istanbul manzarasi gériintiisii, Kapadokya,
Uzam Dalaman, a¢ik hava ortami, deniz kenaridir.
I¢ uzam: bayram sofrasinin kuruldugu ev, ucagn igi

Tablo:2

Zaman: reklamin kurgulanis siralamasi; giin dogumundan baslangi¢ gostermekte sonrasinda hayata dair insanlarin
ozlem icinde oldugu goriintiilerle devam edilmekte en sonda ise seyahate dair umut dolu mesajlarla sona
ermektedir. Verilen mesajlar ile yaz giinesinin dogumuyla her sey degismis olacak, kavugmak istediklerine herkes
kavusacak ve Seyahat 6zgiirliigii ile bulusulacaktir. Insan hayatina ait, dogaya ait, Pegasus’a ait goriintiiler reklam
filmindeki dis sesin sdyledigi climlelere paralel ilerlemistir.

Kisi: Dis ses reklam filminde verilmek istenen tiim mesajlar1 dile getirmektedir. Anlatidaki kisiler betimlendiginde
ise genel olarak hepsinde mutluluk, 6zlem giderme, kavusma ve sarilma anlarina yonelik duygular bulunmaktadir.
Beden dillerinden ise giilimse ve cosku mesaji alinmaktadir. Kisiler pandemi sonrasi kavugma anini ve
mutlulugunu temsil etmektedir.
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Uzam: Reklam filminin biiyiik bir kismi dis uzamda gegmistir. Tamami gercek hayatta karsilasilabilecek yerlerdir.

Reklam filmleri anlat1 kuramindaki unsurlar ile degerlendirildiginde;

Diiz Anlam | Dig mekanda ve seyahat halindeki insanlar, kalabalik bir evdeki insanlar.

Yan anlam | Aile, dost, komsuluk, huzur, mutluluk, eglence.

Karsithklar | Yalnizlik- kalabalik, seyahat etmek-evde olmak, yash-geng.

Ahenk Giinesin dogusuyla hayat baslamakta, tilkenin giizelliklerini gosteren gorseller ve Tiirk
kiiltiiriinii yansitan degerler, birlikte ya da tek basina seyahat eden bireyler ile mantiksal
tutarlilik igermektedir.

Miizik Ritmi giderek artan hareketli miizik kullanilmistir.

Slogan #GlizelGiinlerY akin

Tablo:3

Reklam filmindeki ahenk incelendiginde; giinesin dogusuyla hayat baglamakta giiniin ve iilkenin giizelliklerini
gosteren gorseller ve Tiirk kiiltiiriinii yansitan degerler ile devam edilmis, birlikte ya da tek basina seyahat eden
bireyler ile devam ederken ugagin kalkisi ile sonlanmigtir. Reklam filmindeki kareler de mantiksal olarak da tutarl
bir sekilde uyum iginde ilerlemistir. Dolayisiyla her asama ahenk ig¢indedir.

Reklam filmindeki miizik incelendiginde; olduk¢a hareketli bir miizik ile giris yapilmistir. Miizigin ritmi giderek
artmigtir. Miizik ve goriintiiler birbirini tamamlamaktadir. Miizik ne kadar hareketli ise insanlarda o kadar keyifli
ve mutlu goriilmektedir. insanlarmn duygulari pozitif bir sekilde ortaya ¢ikarilmak istenmektedir. Miizigin katkis
ile olumlu ve umut verici mesajlar aktarilmigtir.
Reklam filimdeki slogan; #GiizelGiinlerY akin pandemi siirecinde olan, Covid-19 ile miicadele eden tiim insanlara
umutlu olmanin mesaji verilmistir. Tiim insanlarin bu siirecten olumsuz olarak etkilenmesi karsisinda Pegasus
insanlar giizel giinlerin yaklastig1 konusunda ikna etmeye ¢aligmaktadir.

Koc¢ Holding: Tyilesecegiz (#iyilesecegiz) Reklam Analizi
Gosterge: Kog Holding: lyilesecegiz (#iyilesecegiz) reklam filmi.

Gosterenler:
Sahne Miizik Dis Ses Olay

1. Sahne Kus ve diger Iyilesecegiz. [k sahnede bir dag ve etrafi gosterilmistir.
hayvan sesleri ile | Bu da geldi, kabul. Ayni1 zamanda etrafta ugusan kuslar, asili
baglamaktadir. Ama bu da gececek, mecbur. | camasirlar ve dag yamacina kurulmus evler

gosterilmistir.

2. Sahne Bagka bir fon Tyilesecegiz. Birbirinin tstiine konan eller gdsterilmistir.
miizigi ile devam | Sagligimiza tekrar Daha sonra bir yash kadin ve geng kizin
etmistir. kavusacagiz. ylizlerini yan yana gosterilmistir. Uzaklara

bakan bir geng kizin yan profili gosterilmistir.

3. Sahne Kus sesleri Biz insanlar. Biz iilkeler. Biz | Diinyanin uzaydan goriintiilenen hali
esliginde miizik koca diinya... gosterilmistir. Kapadokya’nin genel hali
etmistir. Ozenle, sabirla. havadan gdsterilmistir. Bir kusun goriintiisii

lyilesecegiz. ekrana yansimistir.

4. Sahne Miizik devam Yalnizca bedenlerimizle Havuzda bir baba ve kucaginda bebegi ile
etmistir. degil, diisiincelerimizle, eglendigi goriintiiler gosterilmistir. Bir

Davranislarimizla da arabanin yolda giderken agik penceresinden

iyilesecegiz. bakan yagli kadin ve yaninda oturan, ona
basini yaslayan geng erkek gosterilmistir. Ikisi
de giiliimsemistir.

5. Sahne Miizik devam Evlerimizde ister Giliimseyen kiigiik bir erkek ¢ocugu, elinde
etmistir. ekranlardan igeri, fincaniyla pencereden bakan geng kadin ve

Ister pencerelerden digari yesil gozlii bir kiz gocugu gosterilmistir.
bakalim... Yansiyan giines 1siklar1 esliginde, denizde
Daha net sandalin i¢inde olan ve elini denize sokan bir
gorecegiz, Olgilip kisi goriilmiistiir.

bicecegiz.

6. Sahne Alkis sesleri arka | Daha iyi insanlar olacagiz Bir binada yanip sonen 1giklar gdsterilmistir.
fonda yer alr. bugiinlerin sonrasinda. Bir geng kadin ve geng erkegin sokakta
Miizik etmistir. Hig¢ olmadigimiz gibi birbirine sarilma anlar1 gosterilmistir. Aksam

cikacagiz sokaklara. disarida olan bir geng kadin gosterilmistir.
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Daha iyi evlatlar, Trenle yolculuk yapan, pencereden digar1
ebeveynler, bireyler, bakan geng¢ kadin gosterilmistir. Calisanlarin
Kurumlar olarak. goriindiigli, aksam mesai yapan bir kurumun
Daha sagduyulu, daha iyi distan goriintiisii yer almistir. Topraga ekilen
kararlar alarak. bir tohumun biiyiime asamalar1 gosterilmistir.
Tyilesecegiz. Biri kiz biri erkek iki gocugun yataga uzanip

yorganin altinda el feneri esliginde kitap
okuduklar1 anlar yansitilmistr.

7. Sahne Kus sesleri Su an i¢in yan yana Gokyliziinde ugusan kus siiriisii gosterilmistir.
esliginde girig gelemesek de herkesi Yesillik alanda yiirityen bir baba ve elinden
yapilir. yanimizda hissederek. tutan kiz1 gosterilmistir. Bir kdpegi seven
Miizik devam Hepimizin aslinda ayni kadin gosterilmistir. Gokyliziine bakip yagmur
etmistir. mavilikte yasadigini, esliginde gozlerini kapayan kadm ile goriintii

ayni gezegenin ¢ocuklari sona ermistir. Son olarak Ko¢’un logosu ve
oldugumuzu bilerek. #iyilesecegiz yazis1 belirmistir.
Hep birlikte. .. lyilesecegiz”

Tablo: 1

Gosterilen: Umut, kararlilik, birlik ve beraberlik, sevgi, 6zlem, sabur.

Analiz: Reklamin ilk goriintiilerinde dag ve yamaglara kurulmus evler havadan goriintiilenmistir. Kuglarin sesi ve
gecisi, horozlarin 6tiisii, kopek havlamalar ile insana huzur veren bir mesaj verilmistir. Ikinci sahnede iist {iste
konan eller, yasli ve geng goriintiileri ile pandemi siirecinde her iki tarafinda esitligi akla gelmektedir. Iyilesme
umudu mesaji ise herkes i¢in gecerli olmaktadir. Insanlarin seyahat ya da tatil igin gittikleri yerleri hatirlatan
gosterenler yer almakta ve bunlara 6zlem hatirlatilmistir.

Saglik calisanlarina destek igin 1g1klarm agilip kapatilmasi etkinliginden goriintiiler ile zor giinler hatirlatilmigtir.
Pandemi siirecinden ve korona bitisinden sonra yepyeni bir insan olmayi, diistincelerimiz ile kendimizi yenileyip
sliregten ¢ikmayi vurgulamistir. Her bireyin sorumlu oldugu rollerini bu siiregten sonra daha iyi yapabileceklerine
dair umut verilmistir. Tim diinyay1 kusatici, birlik beraberlik duygusunu yansitan ayni haller i¢inde oldugumuzu
vurgulayan mesajlar verilmistir.

Anlat1 kuramina dair ise reklam filmi zaman, kisi, uzam liggeninde degerlendirildiginde:

Unsurlar Degerlendirme

Zaman Giin dogumuyla baglamistir.

Dis ses, yasca biiylik kadin ve geng bir kizin elleri ve yiizii, baba ve havuzda yiizen
bebegi, birbirine sarilan ¢ift, seyahat eden geng bir kiz, erkek torunu ile aragtaki
Kisi kadin, is yerinde ¢alisan insanlar, evlerinden saglik ¢alisanlarina destek verenler,
kitap okuyan ¢ocuklar, babastyla dogada yiiriiyen kiz, yagmurda disarida olan geng
kadm yer almustir.

Dis uzamlar ise; dag ve yamagtaki evler, diinyaya uzaydan bakis, Kapadokya,
kuslar, torunu ile kadin, dogadaki kiz ¢ocugu, denizde kayikta olan bir kisi, bir bina,
Uzam bir ¢iftin sokaktaki sarilis1, bir kadmin sahilde oturusu, trende seyahat ederken bir
kadmn pencereden bakmasi, baba ve kizin dogada yiiriiytisii, kopek, gen¢ kadmin
dogadaki goriintiistidiir.
I¢ uzamlar ise; babanin ve bebegin havuzdaki goriintiisii, kiigiik bir gocugun kapali
ortamdaki goriintiisii, bir kadinin evinin pencere kenarmdan goriintiisii, ev
ortaminda odalarinda kitap okuyan ¢ocuklardir.

Tablo: 2
Zaman: Her bir kare farkh goriintiilerle farkli zamanlarda insanlarm iginde bulundugu anlar1 yansitmistir. Kimi
zaman giindiiz kimi zaman aksam vakti goriintiiler yansimistir. Hem insanlarin yalniz oldugu zamanlar hem de
birlikte oldugu zamanlara “’iyilesecegiz’’ sdzciigii ile vurgulama yapilmistir.
Kisi: Kisilerden bazen hiiziin bazen mutluluk, bir arada olmanin verdigi seving, yalnizlik duygusu, saglik
¢alisanlarma destek olmanin verdigi cosku, kavusmanin mutlulugu ve sefkat duygusu yansimaktadir.
Uzam: reklam filminin ¢ogunlugu dis uzamda gegmistir.
Reklam filmleri anlat1 kurami déhilindeki diiz anlam ve yan anlam unsurlari ile degerlendirildiginde;
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Diiz Anlam Seyahat edenler, havuzda olanlar, dogada olanlar, ¢aliganlar.

Yan anlam Yasli, geng, cocuk olarak herkesin iyilesecegi belirtilmistir.

Sadece diisiincelerle degil davranislar ile de insanlarin iyi olacagini yansitan goriintiiler
bulunmaktadir.

Pandemiden Onceki yakimlagmalar, seyahatler ve is hayatmin eskisi gibi olacagina dair
umut verici goriintiiler bulunmaktadir.

Karsithklar Yasli-geng, yalnizlik-kalabalik, ¢caligmak-seyahat-evde olmak, dogada olmak-sehirde
olmak.

Ahenk Giin dogumu ile reklam baslamis, bireylerin yiiz detay ¢ekimleri ile devam ederken
diinyaya dair dogayi yansitacak gdstergeler sunulmakta, baba-cocuk, yash kadm-torun,
yalniz kadin, yalniz kiigiik ¢ocuk, yalniz geng kiz ile devam etmistir.

Daha sonra sarilan ¢ift, seyahat edenler, ¢alisanlar, gece kitap okuyan ¢ocuklar, giindiiz
dolasan baba-kiz ve yalniz kadmn goriintiisii ile bitmistir.
Mantiksal tutarlilik bulunmaktadir.

Miizik Dogada olan kus, horoz, kopek sesleri ile baglangi¢ yapilmakta piyano, alkis, vapur, tren,

trafik ve yagmur sesi ile sonlandirilmstir.
Slogan #iyilesecegiz

Tablo: 3
Reklam filmindeki ahenk incelendiginde; burada giin dogumu ile baslayip yine giin dogumu, giindiiz vakti ile
bitmesi dikkat cekicidir. Insan gostergeleri de birbiriyle uyum icindedir. Mantiksal acidan da yalniz insandan bir
arada olan insanlara dogru bir siralama bulunmaktadir.
Reklam filmindeki miizik incelendiginde; ger¢ek hayatta insanlarin karsilastigi ve pandemi siireci ile 6zledigi
sesler reklamda yer edinmistir. Insanlarin duygularini, 6zlemlerini harekete gegirmek amaglanmustir. Gorseller ve
miizik birbirine paralel sekilde anlamlandirilmistir.
Reklam filimdeki slogan; #iyilesecegiz vurgulamasi yapilmistir. Diisiince ve davranis olarak pandemi siirecinden
sonra tamamen degisip, iyileseceklerine dair insanlara umut vermeyi amaglamistir. Birlik ve beraberlik mesaji ile

tiim insanlarimn iyilesecegi vurgulanmistir.
Petrol Ofisi: Petrol Ofisi ve ITU Cekirdek Korona ile Miicadelede El Ele
(#TekTiirkiimiizMemleket) Reklam Analizi
Gosterge: Petrol Ofisi: Petrol Ofisi ve ITU Cekirdek Korona ile Miicadelede E1 Ele
(#TekTiirkiimiizMemleket) reklam filmi.

Gosterenler:
Sahne Miizik Dis Ses Olay
1. Sahne “Degmen Tek tiirkiisii memleketi olan, hayat I1k sahnede uzun bir yol ve o yolda
Benim”’ durmasin diye yollara koyulanlara giden siiriicii gdsterilmistir.
tlirkiisti arka minnettariz. Onlar i¢in gorevimizin Tarlada calisan insanlar ve iiriinleri
planda basindayiz. araca koyan kisinin goriintiileri yer
¢almaya almistir. Kisi alin terini silmistir.
baglamugtir. Bir firinc1 yaptigi ekmekleri
yerlestirmistir. Tir siirliciisii yola
cikmistir. Petrol ofisi gelen siirticiiyli
el sallayarak yolcu etmistir.
Tiirk bayraginin goriintiisii havadan
goriintiilenmistir.
2. Sahne Miizik devam | Tiirkiye’nin korona salgini ile Ambulansin oniinde saglik gorevlisi
etmistir. miicadelesinde Istanbul Teknik maskesini takmig beklemistir. ITU
Universitesi biinyesinde yer alan, ‘niin distan goriintiisii belirmistir.
diinyanm en 6nde gelen girisimcilik ITU Cekirdek binasi ve igindeki
merkezlerinden ITU Cekirdek ile el laboratuvar ile ¢alisanlar
ele verdik. gosterilmistir.
3. Sahne Miizik devam | Petrol Ofisi olarak olusturdugumuz Petrol Ofisi genel olarak
etmistir. fonla, su an hastanelerin ihtiyag gosterilmekte sonrasinda
duydugu malzemelerin iiretimi, laboratuarda korona ile ilgili ¢alisan
dagitimi ve ileride tedaviye 151k saglik¢ilar yer almistir.
tutacak saglik teknolojilerinin Malzemelerin iiretiminin yapildigi
laboratuvar ve dagitiminda kutular
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gelistirilmesi icin ITU Cekirdek ile yola ¢ikmaya hazirlananlarin
girisimcilerini destekliyoruz. gorintiileri yer almistir. Saglik¢ilarin
bir arada bulundugu planlama yaptig1
goriintiiler gdsterilmistir.

4. Sahne Miizik devam | Amacimiz bugiine ve gelecege umut | Dagitim yapan kisi, market ¢alisani,
etmistir. olabilmek. Ciinkii hepimizin ogrenci, eczaci, saglikgi, giilen yasca
kalbindeki tek tiirkii bu memleket. biiytik kisi, yine giilimseyen kadin,

giiliimseyen ig¢i gdsterilmistir.
Sonrasinda yola ¢ikmis ara¢ ve ona
eslik eden dag manzarasiyla Petrol
Ofisine giris yapan araglar
gosterilmistir. Son goriintiide ise
Petrol Ofisine ait logo ve ITU ARI
TEKNOKENT logosu yer almigtir.

Tablo: 1

Gosterilen: Memleket vurgusu, birlik ve beraberlik, bilim, umut, sevgi.

Analiz: Reklam filmi “’Degmen Benim’’ ayrilik tiirkiisii ile baglangic yapmustwr. Tirki vurgusu ile birlik
beraberligi niteleyici tek tiirkiimiiziin memleket oldugu mesaj olarak verilmistir. Koronaviriis hastaligi siirecinde
bile memleketi igin, ¢aligan kisiler ve emekleri gosterilmistir. Onlara tesekkiir ettikleri mesaj1 verilmigtir. Kurum
onlar i¢in ¢ahstiklar1 vurgusunu da yapmistir. Bunun i¢in ise sadece mesaj vermekle kalmayip ITU Cekirdek ile
yapmis olduklar1 ortak calisma da reklam filmine dahil edilerek anlatilmistir. Insan sagligmimn zor bir siirecten
gectigi bu donemde fon ayirdiklarini ve bunu gerekli malzeme tretimi, dagitimi i¢in kullanacaklarini girisimcileri
desteklediklerinin mesaji kurum olarak verilmistir. Bu onemli siirecte kendilerinin de pay1 olmasi i¢in, tiim
insanlara umut verebilmek igin ¢alistiklart vurgulanmistir. Tiim bunlarin memlekete olan agktan, sevgiden ve
insana verilen degerden yapildig1 mesaji yine ¢esitli gosterenler ile vurgulanmastur.

Anlat1 kuramina dair ise reklam filmi zaman, kisi, uzam {iggeninde degerlendirildiginde:

Unsurlar Degerlendirme

Zaman Gilin dogumuyla reklam filmi baglamis, aksam olmasiyla bitmistir.

Reklam tir sofori, tarlada galisan insanlar, firinda ¢alisan kisi, Petrol Ofisi’nde
calisan kisi, saglik calisani, ITU Cekirdek te ¢ahsan kisiler, saghk ¢alisanlari,
Kisi girisimciler, dagitimda gorevli kisi, market ¢alisani, 6grenci, eczaci, doktor,
vatandaslar, is¢i yer almistir.

Reklam filminin ¢ogu dis uzamda yer almistir.

D1s uzamlar ise; ormanlarla kapli otoyol, tarla, Petrol Ofisi, sehir goriintiisii, hastane
Uzam onii, ITU 6nil, fakiilte 6nii, insaat, dag yamacidir. I¢ uzam; firm, ITU Cekirdek
Girisimcilik Merkezi, market, eczane, hastane, evdir.

Tablo: 2

Zaman: Reklam filminde zaman olgusu uyumlu bir sekilde ilerlemistir.

Kisi: Reklam filminde yer alan kisilerin varhigi reklamda 6nem olarak 6n plana ¢ikarilmistir. Gergek hayatta her
kisinin temsil ettiklerinin {ilkeye olan katkisi, cabasi, emegi vurgulanmistir. Tek amag olarak memlekete olan fayda
inancint kurum da zaman zaman kendini 6n plana ¢ikararak belirtmistir.

Uzam: Mekanlarin gesitli sekillerde gosterilmesi de iilkeye katki saglayan insanlarin nerelerde, ne yaptiklarini
belirtmek, detaylandirmak agisindan ve insanlari ikna etme agisindan onemlidir. Ayrica insanlar1 umut etmeye
yoneltmek, pandemi siirecinde kurumlar da dahil herkesin kendince olumlu ¢aligmalar yaptigy, siirece katki verdigi
mesaji iletilmistir.
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Reklam filmleri anlat1 kurami dahilindeki diiz anlam ve yan anlam unsurlari ile degerlendirildiginde;

Diiz Anlam Reklamda gogunlukla ITU Cekirdek’te cahisan kisiler, saghk calisanlari, girisimciler ve
tarlada ¢aligan insanlar.
Yan anlam Caligan kisilerin miicadelesinin memlekete katki saglamak, memleketteki insanlara

hizmet etmek, onlara deger verip en saglikli sekilde hizmet ve {iriin sunmak amaci
yansitan goriintiiler bulunmaktadir. Tarlada ¢alisan iiretim yapan, ITU Cekirdek’te
pandemi siirecine katki saglama amaci giiden, insanlara hizmet eden saglik ¢aliganlari
goriintiilerinin altinda yatan anlam bu sekilde anlatilmstir.

Karsithklar Uretim-hizmet sektdriinde ¢ahisanlar, kurum icinde-kurum diginda calisanlar, cahisanlar-
evinde olanlar, yasli-geng olanlar.

Ahenk Giin dogumu ile baslangi¢ yapilmis ve reklam filmi giin batimi ile sonlandirilmistir.
Mantikli tutarlilik vardir.

Miizik “’Degmen Benim’’ adl tiirkii ¢almaktadir.

Slogan #TekTiirkiimiizMemleket

Reklam filmindeki karsithklar incelendiginde ise; tiretim veya hizmet sektoriinde ¢alisanlar, kurum i¢inde ya da
kurum diginda ¢alisanlar, ¢alisanlar veya evinde olanlar, yash veya geng olanlar seklindedir.

Reklam filmindeki ahenk incelendiginde; birlikte ¢esitli sektorlerde ¢alisan insanlardan baslayip sona dogru tek
tek bu insanlar gosterilip vurgulanmustir. Yapilan projenin anlatiminda 6zelden genele dogru bir uyumluluk
bulunmustur.

Reklamdaki miizik incelendiginde; “’Degmen Benim’’ adli tiirkii ile ayrihigi anlatan ve dolayisiyla pandemi
siirecindeki insanlarin yasadig1 duyguya da vurgu yapan bir tema ile birlesmistir. Insanlar1 hiiziinlendiren bu tiirkii
ile tek dertleri memleket olanlarin duygularini harekete gegirecek 6zelliktedir.

Reklam filimdeki slogan; #TekTiirkiimiizMemleket ile sahiplenici, pandemi siirecindeki birlik ve beraberlik
belirtilmistir. Tiirkiilerin halktan, halkin duygularmdan, sevinglerinden, hiiziinlerinden dogdugu bilinmektedir. Bu
sebeple duygu yogunlugu olan bu slogan reklamda kullanilmustir.

SONUC VE TARTISMA

Reklamlar insanlara ulagsma, mesaj verme, ikna etme siirecinde Onemli iletisim aracidir. Reklamlardaki
yonlendirmeler ile bireyler ikna olup harekete gecip verilen mesaji kabul edebilmektedir. Reklamlardaki
gostergeler, miizik, oyuncular, ahenk, slogan, karsitliklar, diiz anlam, yan anlam da bu siiregte verilen mesaji
olusturmada ikna edici rolii listlenen unsurlar olmaktadir.

Covid-19 siireci bireyler i¢in olaganiistii bir siiregtir. Pandemi siirecinden olumsuz etkilenen insanlara olumlu
mesajlar verme noktasinda medya da devreye girmektedir. incelenen Pegasus, Kog (Fiat Tiirkiye) ve Petrol Ofisi
reklamlarinda Covid-19 temasinin temelinde oldugu pandemi siirecine dair gesitli mesajlar verilmistir.

Sloganlar; Pegasus #iyilesecegiz, Kog Holding #GiizelGiinlerYakin, Petrol Ofisi #Tek TiirkiimiizMemleket olarak
secilmis ve olumlu mesajlar iceren dilsel kodlarla olusturulmustur. Miizik, duygulara hitap edici bir sekilde arka
plana yerlestirilmistir. Pegasus ve Ko¢ Holding reklamlarinda daha hareketli bir miizik algilanirken, Petrol ofisinde
ise tiirkii seklinde kendini gdstermis ve duygu yogunlugu fazla olan bir ileti verilmistir. Reklamlarda goérsellerin
ilgi gekici sekilde kullanildig1 gériilmiistiir. Insanlarin gercek hayatta karsilarma ¢ikabilecedi, pandemi siirecinde
ise sabirsizlikla ve 6zlemle bekledigi giinler reklam filmlerinde kullanilmistir. Bu goriintiilerin gergeklesmesinin
miimkiin oldugu yakin zamanda kavusulacagi ve hep birlikte olusacak ¢aba ile daha da iyi giinlerin insanlar1
bekledigi vurgulanmustur.

Incelenen reklamlarda, Covid-19 sonrasina dair mesajlarinda olumlu, umut dolu, birlik ve beraberlige vurgu
yapicl, uretime tesvik edici, ruhsal ve bedensel agidan daha iyi insan imaji ¢izen vurgulamalar yer almustir.
Anlatinin da dahil edildigi reklamlarda herhangi bir iiriinii ya da hizmeti satin almaya yonelik mesajlar degil;
tilkemizin ger¢ek hayatta ufak bir hikdyesini one ¢ikarici tatil yerleri, onemli giinleri, topluca keyif veren ve
desteklenen sporlari, ¢alisip iilkeye hizmet edenleri yer almistir. Ayn1 zamanda reklam veren bu kurumlarin
pandemi siirecinin neresinde olduklari ve insanlara verdikleri olumlu mesajlar 6n plana ¢ikmustir.

Kurumlarin pandemi siireci gibi olaganiistii donemlerde insanlara seslenisi reklamlar ile deger kazanmustir.
Kullandig1 markanin iiriin ya da hizmetini alan birey i¢in bu seslenis daha da anlam kazanmigtir. Pandemi
stirecinde ¢ogu zamanini evlerinde, kisitlamalar ile gegiren bireyler medya ile bag basa kalmig ve olumsuz mesaj
bombardimanina da ugramustir. incelenen reklamlarda verilen mesajlar ise olumlu ve bireylerde gelecege dair
umut olusturacak gostergelerle kullanilmistir. Reklamlarm tiimiinde Tiirk toplumunu gesitli unsurlarla yansitacak
gostergeler, beraberlik duygusunu vurgulama ve ikna amagli kullanilmistir. Bu gibi olaganiistii ve insanlarin umut
bekledigi donemlerde birlik beraberlik mesaji igeren iletilerin medyada verilmesinin tiim insanlara olumlu sekilde
yanstyacagi distiniilmistiir.

Reklamlarin insanlar1 ikna etme yonii bu gibi saglik durumlarinda ileti olarak 6n plana ¢ikarilabilir. Ayni zamanda
devleti, saglik kurumlarmi, saglik calisanlarini olumlu yonde destekleyici mesajlar insanlarin hem hayata dair
bagin1 hem de birbirlerine olan bagini giiclendirmektedir. Gelecegi planlayarak, gelecege dair mutlu olmay1 hayal
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ederek hayata tutunan bireyler i¢in pandemi ilk bakista bu mutlulugu cesitli sekillerde ertelemistir. Ancak bu gibi
kriz donemlerinde bile firsatlar ve kendine 6zgii alanlar olusturan bireyler bu duygu bag: ile krizin {istesinden
gelebilmektedirler. Kurumlari temsil eden reklamlar da ticari araciliktan bu donemde bir nebze uzaklasip insanlara,
topluma ve saghga katki saglayict mesajlar vermelidirler.
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COVID-19 PANDEMIi SURECINDE BEDEN EGITiMi VE SPOR YUKSEKOKULU
OGRENCILERININ ES ZAMANLI SANAL SINIF ORTAMLARINI KULLANIM
NIiYETLERININ INCELENMESI

Mustafa Enes ISIKGOZ
Mardin Artuklu Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
pdgenes@gmail.com

OZET

Bu caligmanin amaci; Covid-19 pandemi siirecinde beden egitimi ve spor yiliksekokulu dgrencilerinin es zamanli
sanal sinif ortamlarint kullanim niyetlerinin incelenmesidir. Arastirma nicel yaklasimla betimsel nitelikte tarama
modelinde desenlenmistir. Aragtirmanimn ¢alisma grubunu, 2020-2021 egitim 6gretim yili bahar déneminde bir
Devlet Universitesinin Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulunda dgrenim goren ve arastirmaya goniillii olarak
katilan 193 6grenci olusturmaktadir. Aragtirmanin verileri; “Kisisel Bilgi Formu” ve dgrencilerin es zamanli sanal
sinif ortamlarimi kullanim niyetlerini tespit etmek amaciyla “Es Zamanli Sanal Smif Kabul Olgegi” ile toplanmustir.
Caligma sonucunda; dgrencilerin es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerinin genel olarak olumlu
oldugu ve bu niyetlerinin “Oznel Norm” ve “Oz-yeterlilik” alt boyutlarinda daha yiiksek, “Kullanim Kolaylig
Algist” alt boyutunda ise daha diisiik ¢iktig1 goriilmiistiir. Ogrencilerin cinsiyet ve dgrenim gordiikleri bdliim
degiskenlerine gore es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerinin anlamli olarak degismedigi, 6grenim
gordiikleri smif degiskenine gdére anlamli olarak degistigi; birinci smnifta 6grenim goéren Ogrencilerin diger
smiflarda 6grenim goren dgrencelere gore es zamanli sanal smif ortamlarmi kullanim niyetleri daha olumlu
cikmistir. Ayrica kisisel bilgisayar1 ve internet baglantili akilli telefonu olan 6grenciler ile diziistii bilgisayarla
derslere evinden erisen 6grencilerin es zamanl sanal smif ortamlarini kullanim niyetlerinin diger gruplara gore
daha olumlu diizeyde oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Beden egitimi ve spor, 6grenci, es zamanli sanal sinif, kullanim niyeti.

AN ANALYSIS OF THE INTENTION OF STUDENTS STUDYING AT PHYSICAL
EDUCATION AND SPORTS SCHOOL TO USE SYNCHRONOUS VIRTUAL
CLASSROOM ENVIRONMENTS DURING THE COVID-19 PANDEMIC PERIOD

ABSTRACT

This study aims to analyze the intention of students studying at physical education and sports school to use
synchronous virtual classroom environments during the Covid-19 pandemic period. The research was designed in
a descriptive survey model with a quantitative approach. The study group of the research consists of 193 voluntary
students studying at School of Physical Education and Sports in a State University in the spring semester of the
2020-2021 academic year. The data of the research were collected with the "Personal Information Form" and the
"Synchronous Virtual Classroom Acceptance Scale" in order to determine the students' intention to use
synchronous virtual classroom environments. It has been determined following the study that the intention of
students to use synchronous virtual classroom environments is generally positive and these intentions are at higher
level in the "Subjective Norm" and "Self-efficacy" sub-dimensions, and lower in the "Perceived Ease of Use" sub-
dimension. We have found that the students' intention to use synchronous virtual classroom environments does
not change significantly according to the variables of gender and the department they study, but changed
significantly according to the variable of the class they studied while the students studying in the first year have
more positive intentions to use the synchronous virtual classroom environments than the students studying in other
classes. In addition, it has been concluded that the intention of using the synchronous virtual classroom
environments of the students who have a personal computer and an internet-connected smart phone and the
students who access the lessons from their home with a laptop computer is more positive than the other groups.
Keywords: Physical education and sports, student, synchronous virtual classroom, usage intention

GIRiS

Cin’in Vuhan kentinde 31 Aralik 2019 tarihinde ortaya ¢ikan ve hizli bulagsma o6zelligi gosteren SARS-
Coronavirus-2 etkenine bagli Covid-19 salgmi basta Avrupa iilkeleri olmak iizere tiim diinyay1 etkisi altina
almugtir. Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan pandemi ilan edildigi dénem ile es zamanl olarak, {ilkemizde 11
Mart 2020°de ilk vaka bildirilmis ve Saglik Bakanlhgi tarafindan kamuoyuna agiklannustir (iskit ve ark., 2021).
Tiim diinyada oldugu gibi salginin hizin1 azaltic1 yoniinde Tiirkiye’de de ¢esitli onlemler alinmis ve uygulanmaya
konmustur. Bu 6nlemlerden biri de her kademedeki egitim kurumlarinda, ilgili saglik kurullarinin 6nerisi ve yetkili
kamu otoritelerinin karar1 ile uzun siire 6rgiin egitime ara verilerek gevrimici (online) seklinde uzaktan egitime
gecilmesidir. Covid-19 salgininda sosyal mesafe yaratilarak bulagiciligin 6nlenmesine yonelik tiim diizenlemelerin
yaninda, egitim alaninda bunu saglayabilecek en iyi uygulamanm uzaktan egitim ortami oldugu, bilhassa viral
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dagilimi yogun yasayan tiim iilkelerde kabul gérmiis ve egitim konusunda ydneticiler ve uzmanlar tarafindan da
en fazla tercih edilen kanal haline doniismiistiir Nitekim diinya genelinde uzaktan egitim, 6zellikle Covid-19
hastalik riski nedeniyle basta tiniversiteler ve K-12 diizeyinde okullar olmak iizere hemen her kurumda artik
alternatif bir egitim sistemi olarak kullanilmaya baslanmigtir (Yamamoto ve Altun, 2020).

Tiirkiye’de tiim temel ve orta dgretim kademelerinde oldugu gibi 16 Mart 2020 tarihi itibariyle Yiiksek Ogretim
Kurulu (YOK) karart ile iiniversitelerde ii¢ hafta siire ile uzaktan egitime gecilmis (YOK, 2020a), salgmin artan
seyri lizerine 26 Mart 2020 tarihinde alinan yeni bir karar ile 2019-2020 egitim-6gretim yil1 bahar dénemi egitim
Ogretim silirecinin sadece uzaktan egitim, agik Ogretim ve dijital 6gretim imkanlart ile siirdiirilecegi
kararlastirilmistir (YOK, 2020b). 2020-2021 egitim-6gretim yili i¢in ise YOK (2000c) yeni bir karar alarak;
iniversitelerin egitim 6gretim takvimlerini 1 Ekim 2020 tarihi sonrasinda baglayacak sekilde planlamalarini,
“kamptislerdeki dgrencilerin seyreltilmesi, hareketliligin azaltilmas1” i¢in {iniversitelerin karar alma siireclerine
genis imkan tanmarak, fakiilte ve program bazinda farkli uygulamalar yapabilmelerinin oniinii agmistir. Bu
noktada salgmin bolgesel ve yerel seyrine gore farkli programlar icin yapilacak olan uygulamalara yonelik
hususlarda iiniversitelerin ilgili kurullarinin karar vermesi istenmistir. Bu karar iizerine iiniversitelerin hemen
hemen tamaminda uzaktan egitim sistemine gegilerek, 2020-2021 egitim-6gretim yilnm tamamlandigi
goriilmektedir. Salgin siirecinin baglamasiyla birlikte; 23 Mart 2020 tarihi itibar1 ile devlet iiniversitelerinin
%72,6’s1n1n, vakif tiniversitelerinin %60,6’sinin uzaktan egitime gegtigi, 31 Mart-6 Nisan 2021 tarihi itibartyla
ise devlet tiniversitelerinin %27,5°1 ile vakif {iniversitelerinin %39,5’inin kademeli sekilde tamamen uzaktan
egitime basladig1 goriilmiistir (YOK Uzaktan Ogretim Anketi, 2020). Universitelerin uzaktan &gretim
uygulamalar1 incelendiginde hem devlet hem de vakif iiniversitelerinin %99°dan fazlasmin teorik olarak verilen
dersleri uzaktan Ogretime tasidigi goriilmektedir. Teorik dersler ile birlikte, uygulamali derslerin teorik
kisimlarmin da uzaktan 6gretim yapilarak islenmesi karari devlet ve vakif niversitelerinin yaklasik %88’1
tarafindan onaylanmustir (YOK Uzaktan Ogretim Anketi, 2020).

Uzaktan egitim; dgreten ile 6grenenin ayni ortamlarda bulunmak zorunda olmadig, egitim-6gretim faaliyetlerinin
bilgi ve iletisim teknolojileri aracihigiyla yiiriitiilen bir egitim sistemi olarak tanimlanmaktadir (Isman, 2011).
Uzaktan egitim, senkron ve asenkron seklinde yiiriitiilebilmektedir. Ogrenci ve dgretmenin farkli mekanlarda
birbirleriyle ayni zamanda ¢ift tarafli etkilesimde bulundugu egitim ortami senkron (es zamanli), 6grenci ve
Ogretmen arasinda ayni anda iletisimin olmadigi, yer ve zamandan bagimsiz olarak ders i¢cin gerekli olan
materyallerin web ortaminda 6grenci ile paylasildigi egitim ortami ise asenkron (es zamansiz) olarak
tamimlanmaktadir (Yorganci, 2015). Universiteler uzaktan egitim siirecinde, kapasite ve teknolojik alt yapilarina
gore gesitli 0gretim ydnetim sistemlerini (Adobe Connect, Akademik LMS, Google Meet, Microsoft Teams,
Perculus, Zoom vb.) kullanarak c¢evrimi¢i (online) Ogrenme veya kisaca e-0grenme faaliyetlerini
gerceklestirmektedirler. E-6grenmeyi; elektronik ortamda uygun olunan zamana gore (senkron ve/veya asenkron)
farkli teknolojiler kullanilarak sunulan &grenme tiirii olarak tanimlanmayabiliriz (Yamamoto ve ark., 2010).
Senkron ve/veya asenkron seklinde sanal ortamda yiiriitiilen e-6grenmeyi kuskusuz etkileyen bircok faktor
bulunmaktadir. Egitim-6gretim hizmetlerinin temel girdisi olan 6grencilerin ¢evrimici 6gretime ydnelik sahip
olduklar1 teknolojik donanimlari, teknolojiyi kullanim becerileri, ¢evrimi¢i Ogrenmeye yonelik algilari,
beklentileri, tutumlar1 gibi unsurlar1 bu faktorler arasinda sayabiliriz. Uzaktan egitim siirecinde yiiriitiilen derslere
iliskin 6grencilerin; gerekli teknolojik donanima, beceriye, farkindaliga, yenilige ve gelisime sahip olmalarmin
cevrimi¢i Ogrenmede anlam ifade etmesi biiyiikk Olciide bu teknolojik sistemleri kabullenme ve kullanim
niyetlerine, kisaca teknolojiyi benimsemelerine baghdir.

Literatiirde bireylerin teknolojiyi kabullenme ve kullanim niyetlerini agiklamak maksadiyla bir¢ok model
iretilmistir. Bu modellerden en yaygin kullanilani, Davis (1985)’in teknoloji kullanicilarinin davraniglarini
aciklamak ve tahmin etmek amaciyla gelistirilmis oldugu “Teknoloji Kabul Modeli (TKM)” dir Bu modele gore
bilgi sistemine kars1 kullanicilarmn gelistirdigi davranislar, sisteme iligkin algilanan kullanim kolaylig1 ve algilanan
faydadan etkilendigi ongoriilmektedir. Modelde; digsal degiskenler, algilanan fayda, algilanan kullanim kolayligi,
kullanima yonelik tutum, davranigsal kullanim niyeti ve gerceklesen kullanim olmak iizere alt1 faktdr arasindaki
nedensel iligkilere dayanilarak kullanicilarin bilgi teknolojilerine yonelik eylemleri agiklanmaya c¢alisiimaktadir.
Modelde yeni bilgi teknolojisinin benimsenip kullanilmasmnin belirleyicisinin niyet oldugu ve iki davranigsal inanig
olan “yarar algis1” ve “kullanim kolayligr” algisinin bu niyet {izerinde etkili oldugunu 6ne siirmektedir. Sirasiyla
stire¢ beklentisi ve sonug beklentisine karsilik gelen “yarar algisi” ve “kullanim kolayligi algisi” niyetin,
teknolojilerin ger¢ek kullanimina iliskin yolunu gdstermektedir (Cakir ve Arslan, 2020). Alan yazin incelendiginde
Covid-19 pandemi siirecinde iniversite Ogrencilerinin uzaktan egitimde e-6grenme ortamlarinda teknoloji
kullanimlarinin ¢esitli boyutlardan incelendigi (Adeyemi ve Isaa, 2020; Atasoy ve ark., 2020; Dhawan, 2020; He
ve ark., 2021; Kahya, 2021; Karatepe ve ark., 2020; Keskin ve Ozer, 2020; Korkmaz ve Toraman, 2020; Latorre-
Cosculluela ve ark., 2021; Papouli ve ark., 2020; Saritas ve Barutgu, 2020; Vargo ve ark., 2021) ulusal ve
uluslararasi diizeyde arastirmalarin raporlandigi goriilmektedir. Yine pandemi siirecinde beden egitimi ve spor
bilimleri 6grencilerinin uzaktan egitime iliskin tutumlarinin (Aktas ve ark., 2020; Ekiz, 2020) incelendigi bazi
caligmalarin oldugu goriilmiistiir. Ancak Covid-19 pandemi siirecinde beden egitimi ve spor bilimleri alaninda
Ogrenim goren dgrencilerin es zamanli sanal smif ortamlarmi kullanim niyetlerinin incelendigi bir g¢aligmaya
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rastlanilmamistir. Bu kapsamda bu c¢alismanin Covid-19 pandemi donemine iliskin olarak ilgili yazina katki
saglayacagi oOngoriilmektedir. Bu g¢aligmanin amact; Covid-19 pandemi siirecinde beden egitimi ve spor
yiiksekokulu 6grencilerinin es zamanli sanal sinif ortamlarimi kullanim niyetlerinin incelenmesidir.

Yontem

Covid-19 pandemi siirecinde beden egitimi ve spor yiiksekokulu 6grencilerinin es zamanli sanal sinif ortamlarmni
kullanim niyetlerinin incelendigi bu arastirma nicel yaklagimla betimsel nitelikte tarama modelinde desenlenmistir.
Arastirmanin c¢alisma grubunu, 2020-2021 egitim dgretim yil1 bahar déneminde bir Devlet Universitesinin Beden
Egitimi ve Spor Yiiksekokulunda 6grenim gdren ve ¢alismaya goniillii olarak katilan 193 6grenci olusturmaktadir.
Aragtirmanin verileri “Kisisel Bilgi Formu” ile 6grencilerin es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerini
tespit etmek amaciyla “Es Zamanl Sanal Sinif Kabul Olgegi” kullanilmistir. Kang ve Shin (2015) tarafindan
gelistirilen ve Bulutlu (2018) tarafindan Tiirkge ’ye uyarlanan “Es Zamanli Sanal Smif Kabul Olgegi” toplam 24
madde ve “Oz-Yeterlilik (OY-3 madde), Yapilandirilmis Ders igerigi (YDI-3 madde), Oznel Norm (ON-3 madde),
Sistem Erisilebilirligi (SE-4 madde), Yarar Algis1 (YA-4 madde), Kullanim Kolaylig: Algis1 (KKA-4 madde) ve
Davranissal Niyet (DN-4 madde)” olmak iizere toplam 7 alt boyuttan olusmaktadir. Yine 6lgekle birlikte Kang ve
Shin (2015) tarafindan gelistirilen ve Bulutlu (2018) tarafindan Tiirk¢e ’ye uyarlanan “Kigisel Bilgi Formu” nda;
Ogrencilerin yas, cinsiyet, boliim, sahip olduklari cihazlar ve es zamanl sanal smiflara erisim sagladiklar1 yer
bilgileri ile ilgili 7 demografik soru yer almaktadir.

Bulutlu (2018) tarafindan agimlayici ve dogrulayici faktdr analizine tabi tutulan 6l¢egin Cronbach’s alfa giivenirlik
katsayilar1 alt boyutlarda 0.76 ile 0.86 arasinda bulunmustur. Mevcut ¢alismada da dlgegin faktdr yapisi korunarak
hesaplanan Cronbach’s alfa giivenirlik katsayilar1 alt boyutlar itibari ile 0.75 ile 0.92 arasinda, dlgegin tiimii i¢in
ise 0.95 olarak bulunmustur. Olgekte tersine madde olmayip dlgek maddeleri “Hi¢ Katilmiyorum”, “Kismen
Katilmiyorum”, “Emin Degilim”, “Kismen Katiliyorum” ve “Tamamen Katiliyorum” seklinde 5°li Likert tipli
olarak derecelendirilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler SPSS-22 istatistik paket programi kullanilarak analiz
edilmistir. Gruplar arasindaki farkin anlamli olup olmadigini 6lgmek i¢in bagimsiz 6rneklem t-testi (Independent
Sample t-Test) ve tek yonlii varyans analizi (One-Way ANOVA) kullanilmistir. ANOVA sonucu belirlenen
anlamli farkliliklarin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek amaciyla Bonferroni testinden yararlanilmistir.

Bulgular
Tablo 1. Ogrencilerin demografik dzelliklerinin dagilim

Demografik Degisken Grup n %
Cinsivet Erkek 90 46,6
Sye Kadin 103 53,4
Beden Egitimi ve Spor 64 33,2
Bolim Antrendrliik Egitimi 69 35,8
Spor Yoneticiligi 60 31,1
1.Smf 57 29,5
Sumf 2.Smif 63 32,6
3.Simif 41 21,2
4.Smif 32 16,6
.. o Var 51 26,4
Kisisel Bilgisayar Yok 142 73.6
. N Evet 183 94,8
Internet Baglantis1 Olan Akilli Telefon Hayir 10 5.
E-Ogrenme Ortamindaki Derslere Erisimde Diziistii Bilgisayar 51 26,4
Kullanilan Cihaz Akilli Telefon 142 73,6
. . .. . Ev 163 84,5
E-Ogrenme Ortamindaki Derslere Erisim Yeri Diger 30 15.5

Tablo 1’e gore; arastirmaya katilan 6grencilerin 90° 1 (%46,6) erkek, 103’ii (%53,4) kadindir. Ogrencilerin 64°i
(%33,2) Beden Egitimi ve Spor, 69’u (%35,8) Antrenorlik Egitimi, 60’1 (%31,1) Spor Yoneticiligi boliimiinde
6grenim gormektedir. Ogrencilerin 57°si (%29,5) 1.smif, 63’1 (%32,6) 2.smif, 41°i (%21,2) 3.smf, 32°si (%16,6)
4.smif dgrencisidir. Ogrencilerin 51°i (%26,4) kisisel bilgisayarlarinin oldugunu, 142’si (%73,6) ise kisisel
bilgisayarlarinin olmadigini, yine 6grencilerin 183°i (%94,8) internet baglantisi olan akilli telefona sahip
olduklarini, 10’u (%5,2) ise internet baglantis1 olan herhangi bir akilli telefona sahip olmadiklarini ifade
etmislerdir. Ogrencilerin 51°i (%26,4) e-6grenme ortanundaki derslere erisimde diziistii bilgisayar, 142’si (%73,6)
ise akill telefonlarmi kullandiklarini, yine 6grencilerin 163’1 (%84,5) e-6grenme ortamindaki derslere evlerinden,
30’u (%15,5) ise diger yerlerden eristiklerini belirtmiglerdir.
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Tablo 2. Ogrencilerin ey zamanh sanal sinif ortamlarim kullanim niyetlerinin betimsel istatistik sonuclari

Ort. SS Carpikhk  Basikhk  Min. Max.
Oz-yeterlilik (OY)
Yapilandirilmis Ders igerigi (YDI) 9,77 3,48 -0,48 -0,76 3,00 15,00
Oznel Norm (ON) 10,83 3,58 -0,86 -0,28 3,00 15,00
Sistem Erisilebilirligi (SE) 12,70 4,94 -0,29 -1,06 4,00 20,00
Yarar Algisi1 (YA) 12,30 5,30 -0,32 -1,14 4,00 20,00
Kullanim Kolaylig1 Algis1 (KKA) 12,14 4,82 -0,19 -1,00 4,00 20,00
Davranigsal Niyet (DN) 7,88 4,04 0,26 -1,28 3,00 15,00
Olcek Genel Ortalamasi 75,66 2423 -0,33 -0,73 24,00 120,00

Tablo 2’ye gore; Olgekten alnabilecek en diisiik ve en yiiksek puan ortalamalar1 gz Oniine alindiginda,
ogrencilerin es zamanl sanal sinif ortamlarni kullanim niyetlerinin genel olarak olumlu (75,66+24,23) oldugu
goriilmektedir. Olgek alt boyutlarina gére ise “Oznel Norm (10,83£3,58) ve “Oz-yeterlilik (10,04+3,17)” alt
boyutlarinda 6grencilerin es zamanli sanal smif kullanim niyetlerinin yiiksek, “Kullanim Kolayligi1 Algis1”
(12,14+4,82) alt boyutunda 6grencilerin es zamanli sanal smif ortamlarini kullanim niyetlerinin diisiik diizeyde
oldugu kaldig1 goriilmektedir. Ayrica tablo 2 incelendiginde tiim alt boyutlarda verilerin ¢arpiklik ve basiklik
degerlerinin +1,5 arasinda kaldigi, bu nedenle olgekten elde edilen verilerin normal dagilim gosterdigi
varsayilmaktadir (Tabachnick ve Fidell, 2013).

Tablo 3. Ogrencilerin es zamanh sanal sinif ortamlarim kullanim niyetlerinin demografik degiskenlerine
gore degerlendirilmesi

Es Zamanh Sanal Simif Ortamlarimi Kullanim

Demografik Degisken Grup Niyeti (n=193)
n Ort£SS Test degeri, p
Cinsiyet Erkek 90 74,38+24.47 t: -0,682
Kadin 103 76,77+24,086 “p: 0,49>0,05
Beden Egt. ve Spor 64 77,06+25,27 F- 0.406
Bolim Antrendrliik Egitimi 69 73,56+24,33 bp- 0 6:5> 0.05
Spor Yoneticiligi 60 76,58+23,21 C ’
1.Smif! 57 82,59+23,67 F: 3,344
Snif 2.Smif? 63 69,15425,18 bp: 0,02<0,05
3.Smif 41 74,14+24,38 ‘p<0,01
4.Smif* 32 78,06+20,13 Fark 1>2
Kisisel Bilgisayar Var 51 86,49+22.03 t: 3,851
Yok 142 71,77+£23,87 “p: 0,00<0,05
Internet Baglantis1 Olan Akilli  Evet 183 77,24+23,48 t: 4,017
Telefon Hayir 10 46,80+19,98 “p: 0,00<0,05
E-Ogrenme Ort. Derslere Diziistii Bilgisayar 51 88,01+17,50 t: 5,222
Erisimde Kullanilan Cihaz Akilli Telefon 142 71,22424 82 “p: 0,00<0,05
E—Ogrenme Ortamindaki Ev 163 77,19422,94 t: 2,066
Derslere Erisim Yeri Diger 30 67,33+29,38 “p: 0,04<0,05

4Student t-Test; bOneway ANOVA Test, “Post Hoc: Bonferroni Test,

Tablo 3 incelendiginde; 6grencilerin cinsiyet (t(191=-0,682; p>0,05) ve 6grenim gordiikleri bolim (F(2, 190=0,406;
p>0,05) degiskenlerine gore es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerinin anlamli olarak degismedigi
goriilmektedir. Diger demografik degiskenlere gore ise dgrencilerin smif (Fs, 139=3,344; p<0,05) degiskeninde
sanal smif ortamlarini kullanim niyetlerinin anlamli olarak farklilagtig1 saptanmistir. Farklilagsmanin hangi gruplar
arasinda oldugunu anlamak i¢in Bonferroni diizeltmesi kullanilarak uygulanan Post Hoc analizleri sonucunda
L.sinifta 6grenim gdren Ogrencilerinin sanal smif ortamlarmi kullanim niyetlerinin, 2.smifta 6grenim goren
ogrencilere gore daha olumlu ¢iktig1 goriilmistiir (p<0,01). Yine tablo 3 incelendiginde; 6grencilerin sanal smif
ortamlarimni kullanim niyetlerinin kisisel bilgisayarlarinin olup olmadig1 (t(191y=3,851; p<0,05) degiskenine gore
kisisel bilgisayara sahip 6grencilerin lehine, internet baglantili akilli telefona sahip olma (t(191y=4,017; p<0,05)
degiskenine gore internet baglantili akilli telefonu olan &grencilerin lehine, derslere eristikleri cihaz tiirii
(ta91y=5,222; p<0,05) degiskenine gdre diziistii bilgisayarla derslere erisen 6grencilerin lehine ve derslere erigim
sagladiklar1 yer (tq91)=2,066; p<0,05) degiskenine gore ise evde sanal smif derslerine erigen dgrencilerin lehine
anlamali bir sekilde farklilastig1 goriilmektedir.

Sonuc¢
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Covid-19 pandemi siirecinde beden egitimi ve spor yiiksekokulu 6grencilerinin es zamanli sanal sinif ortamlarmni
kullanim niyetlerinin incelendigi bu c¢alismada; 6grencilerin es zamanli sanal smif ortamlarint kullanim
niyetlerinin genel olarak olumlu oldugu, “Oznel Norm” ve “Oz-yeterlilik” alt boyutlarinda égrencilerin es zamanh
sanal smif kullanim niyet diizeylerinin daha yiiksek, “Kullanim Kolaylig1 Algis1” alt boyutunda ise daha diisiik
diizeyde kaldigi sonucuna ulagilmistir. Calismada ulasilan bir diger sonug ise 6grencilerin cinsiyet ve §grenim
gordiikleri bolim degiskenlerine gore es zamanli sanal sinif ortamlarimi kullanim niyetlerinin anlamli olarak
degismemesidir. Diger demografik degiskenlere gore ise, birinci sinifta 6grenim goren 6grencilerin diger smniflarda
O0grenim goren 6grencelere gore es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerinin daha olumlu ¢ikmasidir.
Ayrica kigisel bilgisayar1 ve internet baglantili akilli telefonu olan 6grenciler ile diziistii bilgisayarla derslere
evinden erisen 6grencilerin es zamanli sanal siif ortamlarini kullanim niyetlerinin diger gruplara gore daha olumlu
diizeyde oldugu sonucuna varilmistir. Alan yazin tarandiginda Covid-19 salginmin farkli boyutlari ile egitim ve
Ogretim faaliyetleri lizerindeki etki ve sonuglarinin inceledigi birgok ¢aligmanin oldugu, ancak beden egitimi ve
spor programinda dgrenim goren iiniversite dgrencilerinin es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerini
belirlemeye yonelik benzer ¢aligmalarin olmadig: goriilmektedir. Bu noktada bu ¢alismanin sonuglart da, Covid-
19 salgini siirecinde alanda yapilan yakin arastirmalarin sonuglari 1s18inda irdelenmistir.

Bu calismada kullanilan veri toplama aracini1 Tiirk¢eye uyarlayan Bulutlu (2018) arastirmasinda; iiniversite
ogrencilerinin 6znel norm diizeylerinin yarar algilar1 ve kullanim kolayligi algilar1 iizerinde pozitif yonde anlaml
bir etkisinin oldugunu, buna gore dgrencilerin 6znel norm diizeyleri arttik¢a yarar algilar1 ve kullanim kolaylig1
alg1 diizeylerinin de arttigini ifade etmektedir. Saritas ve Barutcu (2020), 6gretimde dijital doniisim ve
Ogrencilerin ¢evrimi¢i 6grenmeye hazir bulunusluklarmi inceledikleri ¢aligmalarinda, genel olarak 6grencilerin
cevrimigi 6gretime iligkin hazir bulunugluklarmi olumlu olarak degerlendirmislerdir. Ayrica 6grencilerin gevrimigi
o6grenme konusunda kendini yonetebilme becerileri, motivasyonlari, iletisim becerileri ve bilgisayar/internet
kullanma 6z yeterliliklerini ¢evrimici 6grenim faaliyetleri i¢in yeterli bulduklarini, fakat gevrimi¢i 6grenme
stirecinde kontrol mekanizmasina ihtiyag duyduklarmi tespit etmislerdir. Cetin ve ark. (2021) beden egitimi ve
spor dgretmenleri perspektifinden Covid-19 pandemi siirecinde uzaktan egitimi nitel bir yaklasimla ele aldiklar1
calismalarinda, bazi katilimcilarin uzaktan egitim avantajlar1 kapsaminda; egitimde 21.yiizy1l ve BIT kullanim
becerilerinin gelistigi, 6grencilerin arastirma yapma deneyimlerini sagladigi ve bireysel 6gretime olanak sundugu
yoniinde sonuclara ulagmislardir. Benzer sekilde Sercemeli ve Kurnaz (2020), 6grencilerin uzaktan egitim
sistemini anlama ve kullanmada, ddevlerini yiiklemede ve internet kaynaklarini arastirmada 6z yeterliliklerinin
yeterli oldugunu, Altuntas ve ark. (2020) ise, pandemi siirecinde {iniversitede ¢evrimi¢i ortamda verilen uzaktan
egitimin, teknik olarak 6grencilerin yeteneklerini gelistirdigi i¢in faydali bulduklarmi ifade etmislerdir. Turan ve
Giirol (2020) ise, 6grencilerin ¢gevrim i¢i egitimin 6grenmelerinde esneklik sagladigini, kaydedilen ders videolarini
sistem tizerinden tekrar izleyebilme imkanmnin ve zaman ydnetimi agisindan ¢ok iyi oldugu ydniinde
diisiindiiklerini belirlemislerdir. Ogrencilerin; sanal smif, cevrimigi 6grenme vb. dijital ortamlar1 kullanma
isteklerine iliskin alg1 ve niyetlerinin olumlu olmasi, biiyiik 6l¢iide calisma bulgularimizla 6rtiismektedir.
Aragtirmamizda cinsiyete gore dgrencilerin es zamanli sanal sinif ortamlarmi kullanim niyetlerinin degismedigi
gorilmiistiir. Bu aragtirmada kullanilan dlgekle veri toplayan Cakir ve Arslan (2020), bir grup uzaktan egitim
iiniversite 6grencilerinin es zamanli sanal sinif ortamlarini kullanim niyetleri ile uzaktan egitime iligkin tutumlarini
inceledikleri g¢alismalarinda; ogrencilerin es zamanli sanal smif ortamlarini kullanim niyetlerinin genel olarak
olumlu oldugunu, “6znel norm” alt boyut puan ortalamalarinin daha yiiksek ¢iktigmni1 ve cinsiyete gore 6grencilerin
es zamanl sanal sinif ortamlarini kullanim niyetlerinin istatistiki olarak farklilagmadigmi tespit etmiglerdir.
Yilmaz (2020), pandemi siirecinde Google classroom uzaktan egitim sisteminin entegrasyonu ve &grenci
memnuniyet diizeylerini inceledikleri arasgtirmasinda; dgrencilerin memnuniyet diizeylerinin cinsiyete gore
farklilik géstermedigini tespit etmistir. Arastirmalarin bu bulgulari, ¢alisma bulgularimizla biiyiik oranda paralellik
gostermektedir. Aragtirmamizda ulastigimiz bir bagka sonug, 6grencilerin okuduklar1 bdliime gore es zamanli sanal
simif ortamlarini kullanim niyetlerinin degismemesidir. Tiim bdliimlere aymi 6zel yetenek smavi ile 6grenci
almmasi, tiim boliimler i¢in 6grenci profillerinin hemen hemen homojen bir yap1 gostermesi ve tiim boliimlerde
ayn1 anda ¢evrimigi (online) uzaktan egitime gegilmesinin bu sonuca yol agtig1 sdylenebilir. Ancak arastirmada
birinci smifta 6grenim goren dgrencilerin diger simiflarda 6grenim gdéren 6grencelere gére es zamanli sanal smif
ortamlarmi kullanim niyetlerin daha olumlu ¢ikmistir. Birinci smif dgrencilerinin pandemi nedeniyle egitim-
Ogretime ¢evrimigi sanal sinif ortamlarinda baslamalar1 ve heniiz iiniversite Orgiin 6gretimi ile tanigmamis
olmalarinin bu sonuca yol ac¢tig1 diisiiniilmektedir. Nitekim Saritas ve Barutcu (2020) arastirmalarinda,
ogrencilerin ¢evrimigi 6grenim faaliyetlerine hazir bulunuslulugu ile pandemi donemi cevrimigi Ggretim
faaliyetlerine yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir iliski saptayarak, 6grencilerin ¢evrimici 6grenim faaliyetlerine
hazir bulunuslulugu beklenmeyen bir anda gerceklesen pandemi nedeniyle zorunlu g¢evrimigi Ogrenim
uygulamalarina yonelik tutumu da olumlu olarak karsilamasina etkide bulundugunu ifade etmektedirler.

Aragtirmamizda kisisel bilgisayar1 ve internet baglantili akilli telefonu olan 6grenciler ile dizistii bilgisayarla
derslere evinden erigen grencilerin es zamanlt sanal sinif ortamlarini kullanim niyetleri, arastrmanin beklenen
bir sonucu olarak daha olumlu diizeyde ¢ikmistir. Gerekli teknik donanim ve sistem alt yapisina sahip dgrencilerin
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bu noktada tutumlarinin olumlu ¢ikmasi beklenmektedir. Karatepe ve ark. (2020) arastirmalarinda, 6gretmen
adaylarmin biiyiik ¢ogunlugunun senkron egitime katilmak igin yeterli biligsel cihazlara ve internete erisim
saglayabildiklerini, 6gretmen adaylarinin cep telefonlarindan sonra en ¢ok kullandigi iletisim aracmin diziistii
bilgisayar oldugu, masaiistii bilgisayarlar ve tablet bilgisayarlarin ise en az kullanilan biligsel iletisim araglari
oldugunu belirlemislerdir. Ser¢emeli ve Kurnaz (2020), 6grencilerin bilyiikk ¢ogunlugunun (%75) Cevrimigi
(online)/uzaktan egitim derslerine, kendi akilli telefonlari ile katildiklarmi, Yilmaz (2020), 6grencilerin uzaktan
egitim sistemine erigebilen cihazlarinin olmasi durumunun 6grencilerin memnuniyet diizeylerini etkiledigini,
ayrica internete erigebilen cihazi olan 6grencilerin memnuniyet puan ortalamalarmin anlamli olarak yiikseldigini
saptamislardir. Nitekim pandemi siirecine iliskin YOK’iin yiiriitmiis oldugu uzaktan &gretim anketine gore;
ogrencilerin %83'linilin uzaktan egitime erisimi saglayan elektronik cihazlarinin bulundugunu, yine 6grencilerin %
97'sinin internet erigimlerinin yeterli oldugunu bildirmislerdir (YOK Uzaktan Ogretim Anketi, 2020). Tiirkiye’de
ogrenci kitlesinin bilylik bir kisminin ¢evrimigi egitime adapte olacagi dngdriilmektedir. X,Y ve Z nesillerinin
teknoloji uyum ve adaptasyonlar1 genc niifusa sahip olan iilkemizin bu gecisteki en 6nemli avantaji olarak
goriilmektedir (Yamamoto ve Altun, 2020). Sonug olarak; beden egitimi ve spor yiiksekokulu 6grencilerinin es
zamanli sanal sinif ortamlarmi kullanim niyetlerinin olumlu yonde oldugu, 6grencilerin biiyiikk ¢ogunlugunun es
zamanli sanal smif derslerine katilmak icin yeterli biligsel cihazlara ve internet alt yapisina sahip olduklari
goriilmiistiir. Arastirmanin sonuglar1 sadece bir Devlet Universitesinin Beden Egitimi ev Spor Yiiksekokulunda
O0grenim goren Ogrencilerin gorisleri ile sinirli oldugundan, arastrmanm genis bir 6rneklem grubu {izerinde
yiriitiilmesi, nicel yaklagimlarin yani swra, daha derinlemesine sonuglar elde etmek i¢in aragtirmanin nitel
yaklasimla da ele alinmasi 6nerilmektedir.
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OZET

Gecmisten bugiine oyunlar insanlarin hayatinda fazlasiyla yer edinmistir. Teknolojik gelismelerle birlikte
dijitallesen oyunlar, bilgisayarlarimizda, konsollarda ve telefonlar ile cebimizdedir. Dijital oyunlar ilk ¢ikis
yillarina kiyasla giiniimiizde neredeyse her bireyin hayatina girmis durumdadir. Ozellikle geng niifusun giindelik
hayatmin vazgeg¢ilmez bir parcasi olan dijital oyunlar, bireylerin bolca vakit harcadigi, gergek hayattan uzaklastigi,
eglendigi ve sosyallesebildigi bir mecra haline gelmistir.

Bireyler okul, is vb. disindaki bos zamanlarmin ¢ogunu oyun oynayarak gegirmeye baglamistir. Bunun en 6nemli
etkenlerinden biri de dijital oyunlarda artan ¢evrimigi sosyallesebilme olanagi olmustur. Teknolojinin gelisip
imkanlarin artmastyla ve internet kullaniminin yaygmlasip kolaylagmasiyla birlikte insanlarin arkadaslariyla
birlikte eglenceli vakit gegirebildigi bir mecra haline gelen 6zellikle MMORPG tiiriindeki dijital oyunlarin
bireylerin sosyallesmesinde ne kadar etkili oldugu diisiiniilmektedir. Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi
baglaminda yapilacak arastirmada M. Munusturlar ve S. Munusturlar (2018) tarafindan gelistirilen ve Cronbach
Alfa Giivenilirlik katsayisinin 0.949 oldugu; dolayisiyla i¢ tutarliliginin yiiksek oldugu “Bilgisayar Oyunlari
Motivasyon Olgegi” arastirma anketi kullamlacaktir.

Caligmada bireylerin hangi gereksinimlerle dijital oyunlar oynadigini, hangi doyumlara ulagtigint ve MMORPG
tiirlinde dijital oyun oynayan bireylerin sosyallesmesindeki etkisinin hangi boyutta ve nasil olduguna dair
sonuglarin ortaya konulmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyunlar, Yeni Medya, Cevrimigi, Sosyallesme, Kullanimlar ve Doyumlar, MMORPG

GIRIS

Teknolojik gelismeler her alanda oldugu gibi iletisim alanini1 da kuvvetli bicimde etkilemistir. Yeniliklerin hizlica
yayilmasi ve olanaklarin artmasiyla birlikte bilgisayar, akilli telefon ve tablet gibi cihazlar giindelik hayatin
vazgegilmez pratikleri haline gelmistir. Hemen hemen herkesin sahip oldugu bu cihazlarla birlikte insanlarin
aligkanliklar1 ve kullanimlart da sekil degistirmistir. Giinlilk hayattaki bos zamanlarini bu cihazlarla gegiren
insanlar genellikle gergek diinyadan uzaklasabilmek i¢in bir kagis alani olarak gordiikleri sosyal medya ve dijital
oyunlara yonelmektedir.

Oyun Nedir?

Oyun kavrami insanliktan ve kiiltiirden daha 6nce var olan bir olgudur (Huizinga, 2006). Oyun kavramimin
aciklamasina baktigimizda ise ¢esitli tanimlamalarla karsilasmamiz miimkiindiir. Tirk Dil Kurumu, oyunu
“Yetenek ve zeka gelistirici, belli kurallar1 olan, iyi vakit gecirmeye yarayan eglence” seklinde tanimlamigtir
(2020). Oyun kavramina dair ilk ciddi ¢aligmalar1 sunan Hollandali filozof Huizinga (2006) oyunun, goniillii olarak
gerceklestirilen, maddi bir karsilik beklenmeyen, giinliik hayattan uzaklagmak icin kullanilan ve kurallara bagh
olmayan bir bog zaman aktivitesi olarak tanimlamistir. Oyun kuramcist olarak da anilan Fransiz sosyolog Roger
Caillois ise oyunu, eglence amaciyla, 6zgiir iradeyle ve goniillii olarak gergeklestirilen etkinlik olarak tanimlar
(Ersungur & Canbaz, 2019). Oyun tarihgisi David Parlett oyun kavramini, bir hedef ve gorev dogrultusunda belli
kurallar ¢ergevesinde bireysel veya kolektif olarak ilerlemek, hedefe ulasmak olarak tanimlar (Polat, 2020).
Oyun, c¢ocuk, geng, yash fark etmeksizin tiim insanlarin hatta hayvanlarin i¢giidiisel olarak ortaya koydugu bir
faaliyettir (Polat, 2020). Hayvanlar insanlardan 6nce oyunun temellerini g¢oktan olusturmustur ve insan var
olusuyla birlikte oyun kavraminin temel 6zelliklerine hi¢ bir katkida bulunmamistir (Huizinga, 2006). Giinliik
hayatimizda yavru hayvanlari gozlemledigimizde birbirlerine zarar vermeden, eglenceli bir sekilde oyun
oynayarak vakit gegirdiklerini gorebiliriz. Bununla birlikte hayvanlardaki oyun oynama arzusunun insanlar
tarafindan 6gretilmedigini ve i¢giidiisel olarak meydana geldigini sdylememiz miimkiindiir. Canlilarmn, bos vakit
gegirmek, eglenmek, etkilesimde bulunmak, kendini zihinsel ve fiziksel olarak gelistirmek, giinlik yasamda
deneyimleyemedigi olaylar1 canlandirmak ve olasi tehlikelere karst hazirlikli olmak i¢in antrenman niteliginde
oyun oynadiklarini goriirliz (Karaduman & Aciyan, 2020).

Oyun ve eglence anlayisi, glinlilk yasamdaki icgiidiisel motivasyonun kavramlasmis hali olarak tanimlanabilir
(Giirbiiz, 2020). Her ne kadar iggiidiisel bir faaliyet olarak tanimlansa da oyunun sadece bundan ibaret ve basit bir
eglence araci olmadigmi, fiziksel ve zihinsel gelisime katkida bulunan bir faaliyet oldugunu sdyleyebiliriz.
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Bireyler, 6zellikle kiiciik yaslarda oynadiklar1 oyunlar sayesinde gilindelik yasam pratiklerini 6grenir, deneyim
kazanir, kendini gelistirir ve gergek ile ger¢cekdisi arasindaki ¢izgiyi kavrar. (Karaduman & Aciyan, 2020). Heniiz
konusmay1 6grenmemis cocuklarin bile oyunlar sayesinde iletisim kurabildigini veya farkli dilleri konusan
bireylerin oyun oynayarak iletisim kurabildigini gérebilmemiz miimkiindiir.

Yasama ve ¢evreye adaptasyonumuzu kolaylastiran ve kesfederek &grenmemizi saglayan oyun, bireyler igin
onemli bir ihtiyactir (Akgiil, 2019). Cek bilim insan1 ve egitimci Comenius, bireylerin oyunla birlikte, 6zgiir olma,
fiziksel aktivitede bulunma, sosyallesme, arkadas edinme, rekabet i¢cinde olma ve rutinden ¢ikma ihtiyaglarini
karsiladigmin yani sira bireye disiplinli ve diizenli olmay1 da kattigini ifade etmistir (Kogyigit ve ark., 2007).
Egemenlik kurma arzusuyla dogan ve bir seyi belirleyebilmeye dayali i¢giidiisel bir yeti olan oyun, bireylerin
kazanma, yarigma, eglenme, rol yapma gibi arzularmi bastirip giinliik hayata karsi olan motivasyonlarini da
arttrmaktadir (Huizinga, 2006).

Dijital Oyun Nedir?

Teknolojik gelismeler, yeni iiretilen teknolojileri ve toplum iizerindeki sosyolojik, ekonomik, psikolojik ve
kiiltiirel etkileri akla getirmektedir (Ocal, 2019). Bireyler gelisen teknoloji ve modernlesen hayatla, &zellikle
yirminci ylizyilin ortasindan itibaren geleneksel yasam tarzindan insan-ekran iligkisini temel alan bir yasam tarzini
benimsemeye baslamistir (Misirli, 2018). Teknolojik gelismeler karsisinda bir direng gdstermeyen insanlari
mesrulastirici nedenler de gostererek kabul edip giindelik yasam pratiklerine yansitnustir (Ocal, 2019). Gelisen
teknolojiler, hayatm dijitallesmesi ve insan-ekran iliskini g6z Oniine aldigimizda insanlarin gergek diinyaya
alternetif olarak sanal bir diinya olusturdugunu sdylememiz miimkiindiir. Bu biiyiik degisimlerle birlikte her alanda
oldugu gibi iletisim alaninda da yenilikler meydana gelmis ve geleneksel oyun kavraminin da yeniliklerle beraber
dijitallesmeye basladigimi gorebiliriz.

Dijital oyunlar, oyun-motor yazilimi ger¢evesinde insa edilen, grafik, ses, animasyon, fizik ve yapayzeka gibi ana
unsurlar iginde barmdirarak olusturulmustur (Sepet¢i, 2017). Dijital oyunlarin ortaya ¢ikisi yirminci yiizyilin
ortalarma bilgisayar bilisimcilerinin iirettigi basit simiilasyonlara dayanmaktadir (Giir, 2018). ilk olarak 1940’1l
yillarda niikleer fizik¢i Edward Uhler Condon tarafindan geleneksel bir oyunun bilgisayar araciligiyla oynanabilir
hale getirilmesiyle birlikte baslayan dijital oyun seriiveni, fizik bilimci Thomas T. Goldsmith JR.’1n gelistirdigi
“Katot Isin Tiipii Eglence Cihaz1” ile yeni bir soluk kazanmistir (Argiin, 2019).

1950’lerden sonra teknolojik gelismelerle gelen yeniliklerle birlikte hizla gelisen ve dijitallesen oyunlar, atari
salonlarina, oyun konsollarmna, kisisel bilgisayara ve giiniimiizde cep telefonlarma kadar ulagmistir (Giir, 2018).
Ozellikle 1990’11 senelerde hizli bir ivme kazanan ii¢ boyut teknolojisiyle birlikle dijital oyunlar geleneksel
anlatiyla birlikte yeni anlati tarzlarini da benimseyerek gelisimine devam etmistir (Goktepe, 2020). Geleneksel
oyunun izlerini de tasityan dijital oyunlarm sinema filmleri ve dizilerde oldugu gibi giinliik hayatta elde
edemeyecegimiz deneyimleri bireylere sundugunu sdylememiz miimkiindiir. Burada dijital oyunlar1 sinema
filmleri ve dizilerden ayiran en 6nemli fark ise oyunlarin bireyleri aktif konuma getirip 6n plana ¢ikarabilmesidir
(Polat, 2020). Bununla birlikte aktif bir konuma gelen bireyin oyunun dijital diinyasinda yonetilen karakterle ve
yapilan aktivitenin simiile edilmesine sunulan olanakla farkli bir diinyada, farkli deneyimlerle var olma imkani
saglandigini sdyleyebilmemiz miimkiindiir. Fakat buradaki deneyim imgesel oldugunu, ger¢ek olanin ise birey ve
oyunun kendisi oldugunu sdyleyebiliriz (Yayalar, 2020).

Teknolojinin gelismesi ve imkanlarin artmasiyla birlikte daha kolay ulasilabilir olan ve modern toplumun giindelik
yasam pratikleri arasinda biiyiik bir yere sahip olan dijital oyunlar, bireylerin i¢giidiisel olarak gelen eglenme
istegiyle beraber giindelik hayattan uzaklagsmak i¢in kullandiklar1 bir mecra haline gelmistir (Ting, 2020). Cesitli
tiirleri iginde barindiran ve genis kitlelere hitap edebilen oyunlarin bireylere sundugu 6zgiirliik, diizen, gerilim ve
haz gibi dzellikler oyunu oynama, devam ettirme motivasyonunu saglar (Sezgin, 2020). Bunlarla birlikte dijital
oyunlarin giinliik hayatimizda fazlasiyla yer kapladigini ve bireylerin ihtiyaglarini ¢esitli sekilde karsiladiklarini
sOylememiz miimkiindiir.

Birey Nedir?

TDK’ya gore bireyin tanimi, “Toplumlar olusturan ve diislinsel, duygusal, iradeyle ilgili nitelikleri toplum i¢inde
belirlenen insanlarin her biri, fert.” seklindedir (2020). Matbaanin bulunmasiyla birlikte sesli aktarim yerini yazili
sOzciiklere birakmistir ve bu sayede insanlarda 6zel alan ve miilkiyet anlayisi baslamustir (Batus, 2011). Yiizlerce
yildir var olan insanin toplum igindeki her hangi bir yapitasi olarak degil de bir birey olarak, yani ‘kendiliginden
bir deger olarak’ goriilmesi Ronesans donemine dayanmaktadir ve bu siirece kadar insanlar i¢inde bulunduklari
toplumsal smnif, din, ik gibi kaliplar icinde varligini ortaya koyuyordu (Parlak & Oztiirk, 2018). Ronesans
doneminde insanlar kaliplardan ¢ikarak kendini 6zgiirce ifade edebilen, diisiinen ve anlayan bir birey olmay1
basardi (Burckhardt, 2018). Bu beyanlar neticesinde bireyin taniminit 6zgiir kisilik olarak ifade etmemiz
miimkiindiir.
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Sosyallesme Nedir?

Sosyallesme, bireyin diger bireylerle ve toplumla etkilesime gegerek sosyal baglar olusturmasi ve topluma uyum
saglamasidir (Tur, 2019). Insan sosyal bir varliktir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine baktigimizda; fizyolojik
ihtiyaglar, giivenlik ihtiyaci, ait olma ve sevgi, sayginlik ve kendini gelistirme seklinde bir siralama goriiriiz ve
Maslow’un kuraminda goriildiigii iizere temel ihtiyaclar karsilandiktan sonraki asama ait olma ve sevgi yani
sosyallesme ihtiyacidir (Giindogdu, 2013). Bireyin yagadig1 toplumdan izole bir sekilde varligini siirdiirme olanagi
olmadigindan sosyallesmesi gerektigini soyleyebiliriz. Sosyallesme siireci gliniimiizde internet araciligiyla daha
kolay bir hale gelmistir. Bireyler artik internet {izerinden tanisip arkadas olabiliyor, birlikte ortak aktivitelerde
bulunabiliyor (Gilindogdu, 2013). Cevrimi¢i olarak bir araya gelen oyuncular dijital oyunlar sayesinde arkadas
edinerek, topluluga katilarak, yeni insanlarla tanisarak, beraber miicadele ederek sosyallesme ihtiyaglarini da
giderebilmektedir (Ting, 2020).

MMORPG ( Massive Multiplayer Online Role Playing Game) Nedir?

MMORPG tiiriinii ¢evrimigi olarak oynanan, aksiyon ve macera 6gelerini i¢inde barindiran, rol yapma temali
dijital oyun tiirii olarak tanimlayabiliriz (Giir, 2018). Oyuncularim, agik bir diinyada toplu bir sekilde ve takimlar
halinde miicadele ettizi MMORPG tiiriindeki dijital oyunlarda bireyler ayni zamanda karakterlerini 6zgiirce
sekillendirebilir ve sunulan diinyada kendi stratejilerini ve taktiklerini gelistirip uygulayabilirler (Sepetgi, 2017).
2000’11 yillarm baginda Cin’de oyun konsollarina gelen yasak ile birlikte ¢cevrimici oyunlar yiikselige ge¢mistir ve
MMORPG tiirii daha da yayginlagsmis ve giliniimiize kadar olan siiregte internetin ve bilgisayar teknolojilerinin
daha kolay ulasilabilir olmasiyla birlikte ¢ok daha popiiler hale gelmistir (Tezel, 2016).

AMAC

Degisen ve gelisen diinyayla birlikte bireylerin hayatina giren yeni pratikler bircok geleneksel aligkanligi
degistirmistir. Teknolojik gelismeler 6zellikle iletisim alanmni kuvvetli bir bicimde etkilemis ve bir¢cok degisikligi
pesinde getirmistir (Ferhat, 2016). Hayata dair degisen bir siirii olguyla birlikte yasam tarzi, iletigim, bireysellesme
ve sosyallesme gibi olgular da degisim gdstermistir ve bu ¢alismanin da konusu olan dijital oyunlar bireylerin
hayatinda biiyiik bir yer edinir hale gelirken bir¢ok aliskanlig1 da degistirmistir (Sepetci, 2017). Internetin ve
teknolojik aletlerin yayginlagmasiyla birlikte daha da yaygin hale gelen dijital oyunlar artik bireylerin
sosyallesmek i¢in kullanabildigi bir mecra haline doniiserek yeni medyanin 6nemli unsurlarindan biri haline
gelmistir. Bu calismada MMORPG tiirtinde dijital oyun oynayan bireylerin sosyallesmesindeki etkisinin hangi
boyutta ve nasil olduguna, bireylerin hangi amaglarla oyun oynadigna, hangi doyumlara ulastiga, dijital
oyunlarin ne gibi yeni pratikler kazandirdigina dair sonuglarin ilgili iletisim kuramlar1 dogrultusunda ortaya
konulmasi hedeflenmektedir.

Insanlar varoluslarmdan beri toplu bir bigimde yasanun1 siirdiirmiis ve toplum halinde yasamanm getirisi olarak
iletisim kacinilmaz olmustur (Yaylagiil, 2014). Postman’a gore, milattan dnce 4. yiizyilda yazinin kesfi, milattan
sonra 15. yiizyilda matbaanin bulunmasi ve 19. yilizyilin ikinci yarisindan sonra telgraf, radyo, sinema, televizyon,
bilgisayar gibi teknolojilerin ortaya ¢ikmasi insan ve iletigim tarihinde birer doniim noktasi ve devrim olmustur
(Batus, Neil Postman, 2005). Matbaanin bulunmasiyla birlikte kisisel alan ve miilkiyet anlayigi gelismis ve
Ronesans doneminde daha da ilerleyerek 6zgiir insan, birey kavraminin ortaya ¢ikisina olanak saglamistir (Batus,
2011). Insanlar, teknolojik gelismelerle birlikte iletisim bicimini de gelistirmis ve teknolojik aygitlarla yeni iletigim
tarzlar1 ortaya koymustur (Yaylagiil, 2014). Ozellikle 19. Yiizyildan sonra biiyiik bir ivme kazanan teknolojik
gelismeler, beraberinde getirdigi yeni iletisim aygitlariyla insanlarin yasam pratiklerini kuvvetli bir bigimde
degistirmis ve yeni bir kiiltiirel yap1 ortaya ¢ikarmistir (Batus, 2011).

Geligen diinyanin ve teknolojinin bireylerin aligkanliklarini degistirdigini, olumlu etkilerinin yaninda olumsuz
etkilerinin de bulundugunu, degisen kullanim pratiklerinin yani sira bireylerin diinyaya ve yasama olan bakis
acilarinin da degistigini sdylememiz miimkiindiir.

Niklas Luhmann, iletisim imkanlarinin yeni aygitlarla gelisip degismesiyle birlikte bireyi ve toplumu da
degistirecegini sOylemistir (Alver, 2011). Walter Ong, iletisim alanindaki yeniliklerin geleneksel aygitlar1
oldiirmek yerine onlar1 i¢inde barmdirarak ve daha da gelistirerek yeniye uyarlandigmni ifade etmistir (Batus,
2011). Ong’un da belirttigi gibi geleneksel iletisim bigim degistirerek ve geliserek yerini yeni iletisim teknolojine
birakmistir. Bu gelismeler neticesinde giindelik yasam pratigi degisen bireyler ihtiyaglarini da giderebilecek yeni
mecralarla da bulusmaya baglamistir.

Kentlesme ve metropol hayatiyla birlikte degisen iletisim siireci bireysellesmeyi de hizlandirmistir (Ulutag &
Gokeen, 2019). Ozellikle 1990’lardan itibaren gelisen bilgisayar teknolojisinin bunun iizerinde biiyiik bir etkiye
sahip oldugunu sdylebiliriz. Modern yasam i¢in adeta bir devrim olan bilgisayar teknolojisi, basta iletisim olmak
iizere tiim alanlarda 6nemli bir konuma gelmistir (Ak, 2006). Geleneksel bir hayattan dijitallesmeye gecilen bu
stirecte toplumlarin yapisinda biiyiik degismelerin meydana gelmesiyle birlikte, {iretim, tiikketim anlayig1 da
degismis ve dijital kiiltiir kavrami ortaya ¢ikmistir (Askeroglu, 2017). Gelisen teknolojilerle birlikte dijitallesen
diinyanin beraberinde meydana getirdigi kiiresellesmeyle toplumlar arasindaki smirlarin ortadan kalktigini
sOyleyebiliriz.
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Dijitallesen diinyada ortaya ¢ikan bir diger yeni kavram ise yeni medyadir. Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya
¢ikmasi ve gelisemelerin bir araya gelmesiyle birlikte yeni bir iletisim alani olan ayn1 zamanda geleneksel iletisim
ve medyanin da dgelerini i¢inde barndiran yeni medya, teknolojik olarak iletisimde siirdiiriirlebilir, gelismeye
yardimct olan yeni bir teknolojidir (Yegen, 2018).

Yeni medya aygitlarinin daha kolay ulasilabilir olmasiyla birlikte bireylerin psikolojik ve sosyolojik birgok
ihtiyacin1 bu aygitlar iizerinden giderebilmesine de imkan saglanmistir. En yaygin olarak giderilen ihtiyag ise
sosyallesme ihtiyacidir. Sanal veya dijital sosyallesme olarak adlandirabilecegimiz bu kavram hayatimizin
vazgegilmez bir olgusu haline doniigsmiistiir (Tur, 2019).

Ozellikle giiniimiizde yeni medyanin da bir kolu dijital oyunlarmn bireylerin sosyallesmesindeki etkisinin biiyiik
bir yeri oldugu diisiiniilmektedir. Internetin yaygilasmasi ve kolay ulasilabilir olmasiyla birlikte insanlar
cevrimi¢i bir konuma gelmistir ve bireylerin yiiz ylize olmalarina gerek kalmadan teknolojik aygitlar sayesinde
internet {izerinden kolayca iletisim saglayabilir hale geldigini sdyleyebiliriz. Kullandigimiz her cihaz internete
baglanabilir hale gelirken oyunlar da ¢evrimig¢i olmaya baslamig, dijital oyunlar kisinin bireysel olarak vakit
gecirebildigi ya da fiziksel olarak yan yana farkli kontrolciiler sayesinde ayni anda farkli bireylerle
deneyimleyebildigi bir ortam sunarken internet sayesinde sinirlar ortadan kalkmstir (Ting, 2020).

Internet tabanli, evrimici olarak ve gruplar halinde genis bir kitleyle birlikte oynanan MMORPG tiiriindeki dijital
oyunlar oynayan bireyler, oynadiklari oyun ¢ergevesinde ¢esitli topluluklara dahil oldugu, yeni bireylerle iletisim
kurdugu goriilmektedir (Sepet¢i, 2017). Yukarida bahsedilenler 1513mda bu calismada degisen ve dijitallesen
diinyada yeni medyanin bir kolu olan dijital oyunlarm MMORPG tiiriinde oyun oynayan bireylerin
sosyallesmesine nasil bir etki ettigini cevaplamak hedeflenmektedir.

ONEM

Teknolojinin gelismesiyle ve internetin kolay ulasilabilir hale gelip yaygmlagmasiyla birlikte bireylerin hayatina
pek cok yeni pratikler dahil olmustur. Gergek diinyanin yaninda artik sanal bir diinya vardir ve adeta vazgegilmez
bir konuma gelmistir (Polat, 2020). Gergek diinyada somut olarak elde edilen olgulari artik sanal ortama tastyarak
soyut olarak da elde etme arzusu vardir (Tur, 2019). Giinliik hayatin deneyimlerini soyut olarak da yasamak isteyen
bireyler bu amag¢ dogrultusunda birgok teknolojik cihazi arag¢ olarak kullanmaktadir.

Kiiltiir endiistrisinin de etkisiyle gercegin simiilasyona doniistiigii diinya artik bir simiilasyon evrenidir
(Baudrillard, 2011). Yiizyillar boyunca gercek, gergekiistii, hayal, sanal kavramlar1 tartisilmistir ve 6zellikle
gliniimiizde gelisen teknolojiyle birlikte bireylerin ger¢ek olmayan, sanal diinyaya olan ilgisi artmistir (Ferhat,
2016). Yeni medyanin giderek biiylimesi ve gelismesiyle birlikte, bireylerin etkilesime gecebildigi, gercegi ve
gergekiistli diinyay1 yansitabilen sanal diinyalar biiyiik bir ivme kazanarak hayatimizda 6nemli bir yer edinmistir
(Sucu, 2020).

Teknolojiyle bu kadar i¢ ice oldugumuz diinyada insanlarin aliskanliklari, tutumlar1 ve bakis agilar1 da teknolojiye
bagli olarak degismistir (Yaylagiil, 2014). Sinirlarin ortadan kalktig1, insanlarin artik sanal aglarla etkilesime gecip
birlesebildigi, bireylerin aligkanliklarmm degisip sanallastig1 yeni toplum bigimini Teun Adrian Van Dijk, “Dijital
Toplum” olarak adlandirmistir (Aga¢ & Giindiiz, 2019). Djjital toplumda bireyler ortadan kalkan sinirlar sayesinde
fiziksel ve somut sosyallesme alanlarindan, bir sinir1 bulunmayan ve kiiresel olan sanal sosyallesme alanlarina
geemistir (Goziiagik, 2019). Dijital toplumla kavramiyla birlikte hayatimiza giren sanal sosyallesme, bireylerin
etkilesim i¢inde olmasina imkan saglarken, bireyin kendisini gercek hayatta oldugu gibi yansitma mecburiyeti de
ortadan kaldirarak sanal bir benlik olugturma imkani da saglar (Tur, 2019).

Yeni medyanim bir kolu olan dijital oyunlar, bireylerin oyun oynamak, bos vakit ge¢irmek, eglenmek, gilindelik
hayattan uzaklasmak gibi kullandig1 bir mecra oldugu kadar sosyallesmek i¢in de kullandiklar1 bir mecradir
(Argiin, 2019). Ozellikle gevrimigi olarak oynanan oyunlarda kolektif bir biling kazanan oyuncular, dijital oyunlar
iizerinden iletisimlerini arttirarak oynadiklari oyun gercevesinde gruplara dahil olduklarint séyleyebilmemiz
miimkiindiir. Sanal topluluklar i¢ine giren bireyler, dijital ve ¢evrimigi olmanin getirdigi anonim olabilme
firsatindan dolay1 gergekte oldugundan daha fazla sosyallesip, baska bireylerle iletisime gegebilmektedir (Sepetci,
2017).

Dijital oyunlarla birlikte oyun evrenini kavramak kolaylasmistir ve bununla birlikte sanal bir diinyaya taginan oyun
oynama edinimi giinliik yasam ve ger¢eklikle olan baglantisinda ilk bakista bir kopma olarak goriilse de oyunlarmn
internet lizerinden ¢evrimigi olarak, bir toplulukla veya bireysel rakiplerle oynandigini géz oniine aldigimizda
gercek diinyadan tamamen kopuk bir olgu oldugunu sdylemek yaniltict olacaktir (Sezgin, 2020). Bireyler sanal
diinyada yeni bir kimlik olusturabilir ve kolektif bir kimlik de kazanabilir. Sanal diinya ve dijital oyunlarla birlikte
bireylerin i¢inde bulunduklar1 kolektif kimlik ger¢ek hayatta oldugunu gibi, bir kiiltiiriin sahip oldugu degerler ve
o topluma has Ozelliklerin benimsenmesi ve uyum saglamak i¢in edinilen toplumsal kimlik olarak ifade
edilmektedir (Ozdil, 2017).

Yeni bir iletisim ve sosyallesme alani olarak da goriilebilecek dijital oyunlar bu ¢alismanin ana merkezinde olup,
dijital oyunlarin bireylerin sosyallesmesine olan etkisi incelenecektir. Tiirkgeye, “Devasa Cok Oyunculu Cevrimigi
Rol Yapma Oyunlar1” olarak ¢evrilen MMORPG tiiriindeki dijital oyunlar 6rneginde, Munusturlar ve Munusturlar
(2018) tarafindan gelistirilen, 17 maddeden olusan “Bilgisayar Oyunlar1 Motivasyon Olcegi” kullanilacaktir.
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Bireylerin MMORPG oyunlar cercevesinde sosyallesme imkanlari, nasil ve ne kadar sosyallestikleri, sanal
ortamdaki sosyallesmeyi ger¢ege ne kadar yansittiklar: incelenecektir.

Yapilan literatiir taramasi sonucunda dijital oyunlar hakkinda bir ¢ok ¢alisma tespit edilmistir. Bu ¢alismalarm
genel olarak Baudrillard’in Simiilasyon Kurami, Katz’in Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ve Kiiltiir Endiistrisi
baglaminda gerceklestirildigi goriilmiistiir. Ayrica Tiirkiye’deki dijital oyun ¢aligmalarina bakildiginda, oyunlarin
bireylerde bagimlilik olusturdugu ve asosyallige neden oldugu goriistiniin hakim oldugunu gérebiliriz (Ting,
2020). Fakat bu goriisiin yakm donemdeki ¢alismalarda eskisi kadar hakim olmadig1 sdylememiz miimkiiniidiir.
Gliniimiize daha yakimn olan ¢alismalarda dijital oyunlarin bireylerin yagamia olan olumsuz etkilerinden ¢ok
olumlu etkili lizerine oldugunu ve oyun sektdriiniin dijital toplumda ve bireylerin hayatlarinda 6énemli bir yere
sahip oldugunun kabul edildigini gorebiliriz.

Cevrimici diinya giindelik hayattan ve gercek diinyadan kopuk ve bagimsiz olarak goriinse de gercek diinyaya ait
tiim bilesenleri i¢inde barindirdigindan, diinyadan, kiiltiirden, sosyal, ekonomik ve politik diizenden bagimsiz
degildir (Sezgin, 2020). Yeni medya ile birlikte gelisen sosyal aglar, sosyal medya uygulamalar1 gibi sanal
mecralar bireylerin kullanim ve giindelik yasam alisgkanliklarin1 da degistirerek, eglenme, giindelik hayattan
uzaklasma, sosyallesme gibi ihtiyaglarini giderebildikleri alanlar haline gelmistir (Aga¢ & Giindiiz, 2019).

Yeni medyanin bireylerin sosyallesmesindeki etkisi ele alan birgok ¢aligma bulunmaktadir fakat bu ¢alismalarn
genellikle sosyal medya uygulamalari lizerine oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Bu ¢alismada, yeni medyanin
bir kolu olan dijital oyunlarin, bireylerin hangi gereksinimlerle oyun oynadigini, hangi doyumlara ulagtigini ve
bireylerin sosyallesmesindeki etkisinin hangi boyutta ve nasil olduguna, ger¢ek hayata ne kadar yansidigina dair
sonuglarim ortaya konulmasi ve literatiire katki saglamasi hedeflenmektedir.

KURAMSAL CERCEVE
Bu arastirmanin temelini Katz ve Blumer tarafindan gelistirilen Kullanimlar ve Doyumlar kurami olusturmaktadir.
Erken donem iletisim ¢aligsmalarma bakildiginda bireylerin kitle iletisim araglar1 kargisinda pasif bir konumda
oldugunu goriiriiz fakat 1940’lardan itibaren yapilan yeni ¢aligmalarda, ortaya atilan kuramlarda teknolojik
gelismelerin de etkisiyle birlikte bireyler kendi fikirlerine gore se¢imde bulanabilir hale gelerek aktif konumda
degerlendirilmistir (Arik, 2020). Psikolog Elihu Katz, kitle iletisim arastirmalarmin “Medya insanlara ne yapiyor?”
sorusu yerine “Insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusunu sormasi gerektigini sdyleyerek ‘Kullanimlar ve
Doyumlar’ yaklasimini ortaya atar ve bireylerin medya araciligiyla psikolojik ve sosyal bir takim ihtiyaglarmi
gidererek doyuma ulastigini soyler (Yaylagiil, 2014).
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimina gore bireyler, medyanm bir takim ihtiyaglar1 karsilayarak onlar1 doyuma
ulastirmasini bekler, kendilerini doyuracak en ideal medya iletisini bulmaya c¢alisarak aktif konuma geger ve bu
doyumlar sayesinde bireyler i¢ huzura, mutluluga ulasarak tatmin olur (Sucu, 2020).
Aktif izleyici, aranan doyum, gereksinimler ve giidiiler, elde edilen doyum olmak {izere dort temel kavramdan
olusan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, aktif izleyiciyi insanlarin kisisel tercihlerini kullanarak igerik
secebilmesi, aranan doyumu insanlarin belli bir hedefle igerik aramasi, gereksinimler ve giidiileri insanlarin
psikolojik ve sosyolojik ihtiyaclar1 oldugunun 6n kabulii, elde edilen doyumu ise medya ile ulagilan doyumlar
olarak tanimlamaktadir (Tiryakioglu & Yavascali, 2019).
Fiske (2003)’e gore dort temel kavramin yaninda iletisim siirecinde bireylerin aktif konuma getirildigi ve belli bir
amag dogrultusunda tercih yaptigini vurgulayan temel varsayimlar ise su sekilde siralanabilir;
a. Bireyler aktiftir, sunulan igerikler arasindan kendi iradesiyle se¢im yapar ve kullanir.
b. Bireyler ihtiyaglar1 dogrultusunda medyadan gelen, onlar1 en ¢ok doyuma ulastiracak icerigi segme
Ozgiirliigiine sahiptir.
c. Gergek hayattaki sosyal faaliyetler de medyada oldugunu gibi bireyleri doyuma ulastirir. Bireylerin
doyuma ulasabilecegi tek arag kitle iletisim araglar1 degildir.
d. Bireyler kendi ydnelimlerinin ve menfaatlerinin bilincindedir.
e. Kiiltiirel catigmalar yok sayilmali, genis kitlelerin doyuma ulastig1 ana akim igerikler elit kiiltiire kars1
bir tehlike olarak goriilmemeli.
Yaklasimin temel amaglari; bireylerin ihtiyaglar1 dogrultusunda medyay1 nasil kullandigin1 yanitlamak, medyaya
yonelmelerindeki temel nedenleri ortaya ¢ikarmak ve medya kullaniminin bireyler iizerindeki olumlu ve olumsuz
saptamak olarak soylenebilir (Ozgetin, 2018).
Iletiler karsisinda en az gonderen kadar aktif bir konuma gecen bireyler, medya ile doyuma ulasmak icin daha
onceki tecriibelerine dayanarak bir arayis igine girer ve ulagilmak istenen, aranan doyumlar; “enformasyon ve
egitim, duygusal rahatlama, , oyalanma ve rahatlama, sosyal temas, kimlik olusumu, kilavuzluk ve tavsiye, kiiltiirel
doyum, deger giiclendirme ve onay, yasam tarzini disa vurma, zaman doldurma” seklinde siralanir (McQuail,
2005.’ten aktaran Arik, 2020).
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasiminin temeli olan “Insanlar medya ile ne yapar?” sorusundan yola ¢ikarak dijital
oyun oynayan bireylerin, hangi ihtiya¢ ve amacla dijital oyun oynadiklarina, dijital oyun gibi yeni medya araglarina
neden yoneldigine, sanal diinya ile gergek diinya arasindaki aligkanliklarmmin ne kadar etkilendigine, dijital
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oyunlarin bireyler iizerindeki olumlu ve olumsuz yanlarmin ne olduguna, oyunlarin bireylerin sosyallesmesindeki
etkisinin hangi boyutta ve nasil olduguna dair sonuglarin bulunmasi hedeflenmektedir.

Yaklasima gore bireyler medyadan gelen yayinlari farkli sekillerde yorumlayip farkli ¢ikarimlar yapar ve
gonderenin yollamak istedigi mesaj yerine kendine 6zgii ¢ikarimlarda da bulunan bireyler 6znelligini ortaya koyar
(Yaylagiil, 2014). Dijital oyunlar ¢ergevesinde 6rnek verecek olursak yapila oyunu bazi bireyler eglenceli vakit
gecirmek icin, bazi bireyler gilinlik hayatin stresinden uzaklagmak i¢in, bazi bireyler de sosyallesmek icin
kullanabilir ve kendi istekleri, ¢ikarlar1 dogrultusunda doyuma ulasabilir. Yeni medya teknolojileriyle birlikte
stirekli kitle iletisim araclarinin etkisinde olan bireylerin bu araglar1 kullanim amaglariin da gesitlilik gésterdigini
sOylememiz miimkiindiir. Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi insanlarin sosyolojik ve psikolojik ihtiyaglarini
gidermek i¢in kitle iletisim araglarina yoneldigini ve bu araglarla bir duygusal ve biligsel ihtiyaclarin yani sira,
etkisi altinda oldugu icerikler araciligiyla ger¢ek diinya hakkinda deneyim kazanmak ve bilgi edinmek gibi
ihtiyaglarini da gidererek doyuma ulastigmi sdyler (Arik, 2020).

Ozellikle gelisen teknolojilerle birlikte insan iliskilerinin degismesinde yeni medya araglarmimn biiyiik rol
oynadigini sdylememiz miimkiindiir. Somut bir yasam olan ger¢ek diinyadan, ekran iizerinden sanal aglar
araciligiyla yasanan dijital, sanal diinyaya gegcis yapan bireyler giindelik hayattaki pek ¢ok ihtiyacini bu ekranlar
araciligiyla giderebilmektedir (Askeroglu, 2017). Ozellikle geng kusaklarm yoneldigi dijital oyunlar, bu sanal
diinyanm i¢inde bireylere ayri bir diinya vadederek igine ¢ektigini ve giinlik hayattaki pek ¢ok ihtiyacin bu
platformlar {izerinden karsilanmasina imkan verdigini sdyleyebiliriz.

MMORPG tiiriinde dijital oyun oynayan bireylerin bu oyunlara yonelme motivasyonlar1 ve ulastiklar1 doyumlar,
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi gergevesinde ele almacaktir. Ozellikle sosyallesme motivasyonunun ne kadar
etkili olduguna ve bireylerin dijital oyunlar araciliiyla sosyallesme boyutlarinin hangi boyutta oldugunun ortaya
¢ikarilmasi hedeflenmistir ve incelemeler bu dogrultuda yapilacaktir.

LITERATUR TARAMASI

Aragtirma konusu ile ilgili literatiire bakildiginda ¢esitli arastirmalar bulunmaktadir. Bu arastirmalardan ilkini Ege
(2012), siber kiiltiir ve sosyal oyunlar konusunda yapmuistir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerin degisimi kiiltiirii de degistirmis ve siber kiiltiir diye tabir ettigimiz kavram ortaya
cikmustir. Dijital diinyanin kiiltiirii ve sosyal aglarin kiiltiirii olan siber kiiltiir biitiin diinyay1 kapsamaktadir. Zaman
ve mekan sinirlarinin ortadan kalktigi siber uzayda sosyal aglarin disinda sosyal etkilesimin gergeklestigi bir diger
alan dijital oyunlardir. Cevrimici oynanan dijital oyunlar bireylerin de aligkanliklar1 degistirerek aralarmdaki
iletisimi, dayanigmayi, sosyallesme arzusunu da gii¢lendirmistir.

Aragtirmanin bulgularina bakildiginda teknolojiyle birlikte olusan siber kiiltiirle birlikte bireylerin hayata ve
iletisim gibi sosyal, kiiltiirel olgular1 bakis agilar1 degismistir. Yeni teknolojiler sayesinde yeni iletisim yollar1 da
tiiremis ve dijital oyunlar da bunlardan bir tanesi olmay1 basarmustir. Ozellikle MMORPG tiiriiniin bireylere
sundugu sosyallesme imkani yadsinamayacak seviyededir. Bu oyunlar sayesinde bireylerin takim kurduklar1 ve
kurulan takim i¢inde dayanigma igine girdikleri goriilmiistiir. Rakipleri kargisinda basarili olmak isteyen bireyler
onlar1 yenebilmek icin siirekli olarak iletisim icinde olmak ister ve yeni stratejiler liretme cabasina girer. Bu
noktada artan iletisimle birlikte sosyallesme seviyesi de yiikselir ve arkadasliklar pekistirilir, dayanisma
kuvvetlenir.

MMORPG tiiriindeki oyun oynayan bireylerin sosyallesme olanaklarma dair ¢esitli bulgular1 icinde barindiran
arastirma bu konuda bizim ¢aligmamiza 151k tutacak ve referans saglayacaktir. Bireylerin dijital oyunlar araciligiyla
hangi kosullarda ve nasil sosyallestigini irdeleyen, siber kiiltiir kavram g¢ercevesinde detayli sekilde ele alan
arastirma sundugu bulgularla ¢aligmamiza destek olacaktur.

Aragtirmalardan ikincisini, Kogak ve Kose (2014), ergenler ve bilgisayar oyunlar1 konusunda yapmustir.
Gilintimiiz genglerinde internet ve oyun bagimlilig: sikca goriilmektedir. Uzmanlar bireylerin giinliik iki saatin
iizerinde oyun oynamasmi bagimh olarak degerlendirmektedir. internete erisebilmenin kolaylasmasi ve mobil
cihazlarin yayginlasip gliclenmesi mobil oyun ve internet oyunculugunu arttirmig ve internet iizerinden oynanan
oyunlarda bagimlilik diizeyi daha ¢ok artig gdstermistir. Bireylere sunulan gergek {istii diinya ve deneyimler oyun
oynamalaria biiyiik bir motivasyon kaynagidir ancak tehlike arz eden nokta ise oyun oynayan bireylerin gercek
diinyadan koparak sosyallesme sorunu yasamalaridir. Bilgisayar oyunlari, bireylerin hayatlarini, aligkanliklarini,
davraniglariny, iletisimini ve psikolojilerini etkileyebilir. Arastirmada bilgisayar oyunu oynayan ergenlerin
sosyallesme aligkanliklarma etkisi incelenmistir.

Aragtirmanin bulgularina baktigimizda ise bilgisayar oyunu oynamanin ergenlerin hayatlarinda olumsuz etkilere
neden oldugunu sdylememiz miimkiindiir. Ozellikle bagimlilik diizeyinde oyun oynayan bireyler aile ve
arkadaslariyla, okullartyla aralarinda catigmalar meydana geldigi goriilmiis, sosyallesme siirecinden uzaklasip
bireysellige yoneldikleri ve bu bireysel diinyanin daha cazip goriildiigli sdylenebilir. Cevresindeki insanlarin oyun
oynamalarma engel oldugunu ve durumdan hosnut olmadiklarini sdyleyen ergenler oyunlardan uzaklastikca da
huzursuzluk yasayabilmektedir.

Ergen bireylerin sosyallesme siireclerine bilgisayar oyunlarinin etkisinin ne denli oldugunu ortaya koyan bu
aragtirma, geng bireylerin dijital oyunlar ne kadar etkilendigi ve hayatlarina nasil yansittiklarina dair sundugu
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bulgularla ¢caligmamiza referans olacak niteliktedir. Bagimlilik ve sosyallesme siireci arasinda kurulan baglant1 ve
bunun aile basta olmak tizere arkadas ¢evresi ve okul hayatina olan etkisine dair sonuglar daha olgun bireylerin
iizerinde de ayni etkileri sergileyebilmektedir.

Aragtirmalardan iicilinciistinii Karagiille ve Cayc1 (2014), sosyallesme ve yabancilasma konusunda yapmustir.
Yenilenen iletisim teknoloji ve yeni medya kiiltiiriiyle birlikte hayatimiza bir¢ok yenilik dahil oldu. Bu
yeniliklerden en dnemlisi ve popiileri hi¢ sliphesiz sosyal aglardir. Fiziksel olarak yiiz yiize iletisim diginda her
tiirli iletisimin kurulabildigi bu sosyal aglar bireyler i¢in yeni bir sosyallesme siirecidir ve giindelik yasam
pratiklerini degistirmektedir. Her teknoloji toplumlarmn yasam tarzini etkiler fakat iletisim teknolojilerindeki
degisim sosyal ve kiiltiirel alanda etkisi oldukga gdsterir. Sosyal aglarin ve internetin gelismesiyle toplumlarda
degisen aligkanliklar bireyleri yabancilasmaya ve yalmzlagmaya siiriiklemektedir. Iyi tarafina bakildiginda ise
zaman ve mekan kavramini ortadan kaldiran yeni iletisim teknolojileri bireylerin daha kolay sosyallesebilmesine
olanak sunmaktadir. Bu ¢aliymada bireylerin sosyal aglar ile sosyallesmesi elestirel bir bakis acisiyla ele almmustir.
Yeni iletisim teknoloji bireylerin sosyallesmesinde ve cevresiyle kurdugu iletisimde koklii degisimlere neden
olmustur. Degisen yasam bigimleri, iliski kurma sekilleri, iletisimleri ve aligkanliklariyla birlikte yalnizliga dogru
stiriiklenen birey, teknolojinin determinist bilyiisiine kapilir. Bireyler uzak olanla iletisimini gii¢lendirirken yakin
olanla uzaklasir, soyutlagir ve bu kopmaya neden olabilir. Bu durumda kalabaliklar i¢inde yalnizlasan bireyler
sosyallesmek adina dijital dilnyada daha ¢ok vakit gegirirken yeni medyaya bagimlilik riskini de arttirir ve gercek
diinyadaki kiiltiirel degerlerine ve kimliklerine de yabancilasirlar.

Yeni medyanin bir kolu olan dijital oyunlar da biitiin bu siirece dahil edilebilir ve ¢alismamizin konularmdan olan
MMORPG oyun tiirii ¢evrimi¢i oynanan bir oyun olma 6zelligi tasidigindan bireylerin bu tiir {izerinden
sosyallestikleri goriilmektedir. Bu ¢alisma sosyal ag olarak degerlendirebilecegimiz MMORPG tiiriinde oyun
oynayan bireylerin ne gibi etkilerle karsilasabilecegine dair bir referans niteligindedir.

Aragtirmalardan dordiinciistinii Goldag (2019), dijital oyunlarin etkileri konusunda yapmustir.

Dijital oyunlar bireylerin oyun oynamaya dair aligkanliklarini etkilemis ve degistirmistir. Cocuklar ve gengler
basta olmak {iizere biitiin yas kitlelerine de hitap etmeyi basararak popiilerlik kazanmis ve vazgegilmez bir aktivite
haline gelmistir. Giinliik hayattan uzaklagmak, eglenmek, sosyallesmek ve kendini gelistirmek gibi birgok neden
oyun oynayan bireyler gelisen teknolojilerle birlikte bu ihtiyacini dijital oyunlar sayesinde giderebilmektedir.
Cesitli motivasyonlarla oynanan bu dijital oyunlarin olumlu ve olumsuz etkileri bulunmaktadir.

Yapilan arastirma neticesinde bu olumlu ve olumsuz etkilerin ne olduguna ve denli olduguna dair sonuglar elde
edilmistir. Dijital oyunlarin olumlu yonlerine bakildiginda bireylerin, biligsel, fiziksel ve gizli becerilerinin ortaya
cikmasma yardime1 oldugu goriilmektedir. Ozellikle ¢ocuklarin el-gdz koordinasyonu, iist diizey diisiinme, ince
motor ve algilama kabiliyetlerinin gelismesine katki sagladigi sdylenebilir. Problem ¢dzme, smirli kaynak
kullanimi, takim ¢alismasi, temel matematik ve okuma anlama becerilerinde olumlu gelismeler saglar. Bunlarmn
disinda olumsuz etkileri baktigimizda, dijital oyunlara bagimlilik, sosyal ¢evreden ve gergek hayattan kopus
yasandig1 goriilmektedir. Obezite gibi fiziksel saglik problemleri, psikolojik depresyonlar ve yalmizlik hissi,
o0grenme problemleri de karsimiza ¢ikabilmektedir.

Bu arastirma, belli bir motivasyonla oynanan dijital oyunlarin bireyler iizerindeki olast olumlu ve olumsuz
etkilerini sunmaktadir. Dijjital oyun oynayan bireyler her ne kadar mutlu goriinse de bazi tehlikeler iginde
olabilmektedir. Yeni bir sosyallesme alani olan dijital oyunlar gercek hayattan bir kopmaya sebep olabilir. Oyunlar
sayesinde sosyallesme imkani bulan bireyler sanal ortamdaki sosyallesme nedeniyle ¢evrelerinden uzaklasabilir
ve psikolojik sorunlarla karsi karsiya kalabilir. Calismamizda bu bulgular ¢ergevesinde dijital oyunlarin bireylere
ne gibi etkileri oldugu yansitilarak tarasiz bir goriis saglanmaktadir.

Aragtirmalardan besincisini Giindiiz (2011), MMORPG’lerin bagimliligi konusunda yapmustir.

Internetin sundugu cazip diinyanmn yaninda bir de fantastik gelerin bulundugu bir evren, farkli bir diinya ve yasam
deneyimi de sunan MMORPG tiiriindeki oyunlar bu cezbedici 6zellikleriyle birgok oyuncuyu kendisine ceker.
Ozellikle gengler ve ¢ocuklarm dahil oldugu kesim ebeveyn kontorliinde ve medya okuryazarhigi cergevesinde
dijital medya kullanmalidir. internet okuryazarligi ve medya okuryazarliginin bireylerin kendilerini dijital
diinyanin risklerine kars1 korumalart i¢in sarttir. Sosyal ve kiiltiirel risklerin yaninda fiziksel ve biligsel zararlarmn
da g6z 6niinde bulundurulmasi gerektigine sik¢a deginilmektedir.

Yapilan arastirmalar neticesinde ve anketler sonucunda elde edilen bulgular su sekilde siralanabilir; bireylerin
demografik ozellikleri, oyunlarm sosyal yasama ve egitim hayatina etkisi, oyuncularm oyunlar i¢in harcanan
zaman, oyunlar i¢indeki bagar1 ve basarisizlikta hissedilen duygular, oyunlarin hangi kanallar ile takip edildigi,
oyunlar araciligtyla kurulan diyalogun nedenleri ve boyutlari. Arastrmanin bulgularina bakildiginda ¢evrimigi
oyun oynayan bireylerin kullanim aligkanliklari, oyunu ne denli hayata yansittiklari, egitim hayatii ne kadar
etkiledigi ve ozellikle bizim c¢alismamizi ilgilendiren kisim sosyallesmelerine nasil bir etkisi olduguna dair
sonuglara ulagildigini s6ylemek miimkiindiir.

Yapilan bu arastrmadan MMORPG tiirii hakkinda verilen bilgilerden ve kullanicilarin aliskanliklarina dair
bulgulardan yararlanilacaktir. Dijital oyun diinyasinin ve internetin giindelik yasam pratiklerine olan etkisi ve
bireyleri icine c¢ektigi riskler degerlendirilebilecek. Ayrica internet okuryazarligmin ve medya okuryazarliginin
¢ocuklar basta olmak iizere ne kadar gerekli bir egitim alan1 olduguna dair sonuglardan da yararlanilacaktir.
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Arastirma kapsaminda danigilan tip profesoriiniin goriisleri de dijital oyunlarm riskleri baglaminda 151k tutucu
kaynak niteligindedir.

Aragtirmadan altincisin1 Akgiil (2019) oyun oynama gereksinimi konusunda yapmustir.

Insanligin ilk yillarindan beri hatta insanliktan da énce var olan oyun kavrammi hayatimiz icin énemli bir yere
sahiptir. Oyunlar, dogayi, hayati, ¢evreyi, tanimamiza ve deneyimlememize olanak saglamistir. Yagsamin bir
pratigi niteliginde de olan oyun fiziksel, psikolojik ve sosyal bir aktivitedir. Eglenmek, gilinlik hayattan
uzaklasmak, fiziksel antrenman, sosyallesmek, iletisim kurmak gibi motivasyonlarla oyun oynamaya yonelen
bireyler ayrica kendilerini gelistirme imkani da bulabilirler. Cevremizle olan uyum siirecine en biiyiik katkinin
oyunlar sayesinde oldugunu sdylememiz miimkiindiir.  Arastirmayr inceledigimizde oyunun bireylerde
uyandirdigi hazlar ve oyun oynama motivasyonlari {izerinde durulmustur. Bireylerin belirli sosyolojik, psikolojik,
bilissel, fiziksel ihtiyaclar dogrultunda oyun oynadiklar1 ve bu ihtiyaclari oyun araciligryla doyurmaya caligtiklari
sOylenmektedir. Oyun sayesinde bir ¢ok deger elde edebilen bireyler sosyallesme ile birlikte iletigimi
kuvvetlendirebilir, eglenerek mutlu olabilir, fiziksel aktivitede bulunarak da saglikli olabilir. Bunlarin yaninda
oyun gergevesi icinde rakipleriyle de bir yarisa giren bireyler elde ettikleri galibiyetle de biiyiik bir hazza sahip
olur, 6zgiiven kazanir ve hayatinda olumlu sonuglara yol agabilir. Ozellikle ¢ocuklarin zihinsel gelisimi i¢in dnemli
bir konuma sahip olan oyun kavrami hayatimizin 6nemli bir pargasidir. Elde edilen bulgular neticesinde klasik
oyun diye tabir edilen fiziksel aktiviteye dayali, dijital bir ortam barindrmayan oyunlarin yararlarindan
bahsedilmistir. Klasik oyun mantigin1 ve dinamiklerini de i¢inde barindiran dijital oyunlar temelinde ayni haz ve
duygulara hitap etmektedir. Arastrma klasik oyunlarin bireylerin zihin